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Lampiran 1.

Soal Wawancara

Nama : )\/ flea

Alamat; YC‘Y!MMJ o\wkaf

Umur S|
NO Pertanyaan Wawancara o o Jawaban _
' - ya Tidak
1 Ap kah usah.l Anda telah berdiri lebih dari _i_lahyl_lz_ v -
2 Apakah usaha Anda termasuk dalam kateg gori usaha mikro atau i
| keeil?
Ap.nlmh jumlah tenaga kerja di usaha Anda lebih dari 3 orang? | v
Apakah penjualan usaha Anda mengalamn pemngkatan dalam 1 tahun v
_| terakhir? s
5| Apakah pendapatan usaha Anda relatif stabil setiap bulan? Vv
Apakah usaha Anda memiliki pelanggan tetap? v
7 Apakah usaha Anda mengalaml pertumbuhan (mlsalnya penambahan
|| produk/cabang)? v
8 Apakah Anda memanfaatkan media sosial untuk memasarkan J
produk? ]
9 | Apakah Anda memlllki pengetahuanggs_ar tentang e-commerce? v
10 | Apakah Anda bersedia beralih atau mengembangkan sistem &
| penjualan online?
11 Apakah Anda pernah mengikuti pelanhan terkait digital marketing o
) atau e-commerce? -
12 | Apakah usaha Anda n mampu bertahan di tengah persaingan bisnis saat v
ini?
13 Apakah Anda melakukan pencatatan atau manajemen keuangan Y
| usahasecararutin? o
14 | Apakah Anda mengelola stok barang dengan baik (tudak sering
kehabisan/menumpuk)? v
15 Apalah‘:iﬁd'a;\alilkl strategi untuk mempertahankan pelanggan iV
(diskon, promo, dil.)? R o
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Lampiran 2.

Bang Mego Tampak Depan
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Lampiran 3.

UPT Pasar Bang Mego

DENA LOKASI PASAR BANG MEGO
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Lampiran 4.

Lantai 2 sekarang bagian Lantai 2 yg sudah kososg
tengah sudah kosong

Ruko-ruko yang sudah tidak beroperasi
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Lampiran 5.

116



Lampiran 6.
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