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Lampiran 1. 

 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Kepada Yth. 

Bapak/Ibu/Saudara/i 

Di Tempat 

 
 
 

Dalam rangka menyelesaikan Pendidikan Sarjana Manajemen (S.M) pada Program 

Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah 

Bengkulu, Saya yang bertanda tangan di bawah : 

 
Nama                          : Junita Amelia Putri 

 
NPM                           : 2261201123 

 
Program Studi            : Manajemen 

 
Judul Penelitian          : Analisis Pengaruh Product Traceability, Trust and 

Perceived Value Terhadap Keputusan Pembelian Buah 

Pada Toko Hari Buah. 

Sangat Mengharapkan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk bersedia menjadi responden 

dalam penelitian ini. Penelitian ini merupakan salah satu syarat yang harus dipenuhi 

untuk mendapatkan gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu. Jawaban 

yang   Bapak/Ibu/Saudara/i   berikan   sangat   bermanfaat   dalam   penyelesaian 

penelitian ini. Tidak ada jawaban yang salah dan benar atas pernyataan yang 

Bapak/Ibu/Saudara/i berikan, seluruh informasi yang diberikan akan dijaga 

kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik, oleh karena itu



 
 

 

 

 
 
 

saya  sangat  mengharapkan  kejujuran  dari  Bapak/Ibu/Saudara/i  dalam  mengisi 

kuesioner penelitian ini. 

Atas bantuan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih . 

 
Hormat Saya, 

Junita Amelia Putri



A.  Identitas Responden  

 

 

 

1. Nama : ............................................................. 

2. Jenis Kelamin : □ Laki-laki      □ Perempuan 

3. Usia : □ < 20 tahun □ 20–30 tahun  □ 31–40 tahun 

□ > 40 tahun 
 

4.   Pekerjaan                    : ............................................................. 
 

5.   Frekuensi Membeli    : □ 1 kali    □ 2–3 kali    □ > 3 kali (dalam 

sebulan) di Toko Hari Buah 

 
 

B.  Petunjuk Pengisian 
 

a.   Bacalah setiap pernyataan dengan saksama sebelum menjawab. 
 

b.   Berikan tanda centang (✓) pada salah satu kolom yang paling sesuai 

dengan pendapat/penilaian Anda. 

c.   Setiap pernyataan menggunakan skala penilaian sebagai berikut: 
 

1)  STS    = Sangat Tidak Setuju 
 

2)    TS    = Tidak Setuju 
 

3)      N   = Netral 
 

4)       S   = Setuju 
 

5)    SS    = Sangat Setuju 
 

d.   Tidak ada jawaban yang benar atau salah, seluruh jawaban Anda 

adalah benar apabila sesuai dengan keadaan yang sebenarnya.



C.  .Pernyataan Penelitian  

 

 

 

1. Product Traceability (X1) 
 
 

No Pernyataan SS S N TS STS 

 
 
 
 
 
 

1 

Toko Hari Buah 

menyediakan 

informasi yang 

jelas mengenai 

asal-usul buah 

yang dijual. 

     

 
 
 
 
 
 

2 

Proses distribusi      

dan penanganan      

buah di Toko      

Hari Buah      

dilakukan secara      

transparan.      

 
 
 
 
 
 
 
 
 

3 

Saya dapat      

dengan mudah      

mengakses      

informasi      

mengenai kualitas      

dan keamanan      

buah yang dijual 

di Toko Hari 

Buah. 

     

 
4 

Label dan      

sertifikasi pada      



 

 

 

 
 
 

No Pernyataan SS S N TS STS 

 produk buah di 

Toko Hari Buah 

lengkap dan 

meyakinkan. 

     

 
 
 

2. Trust / Kepercayaan (X2) 
 
 

No Pernyataan SS S N TS 
 

STS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

1 

Saya yakin      

informasi      

yang      

diberikan oleh      

Toko Hari      

Buah      

mengenai      

produknya      

jujur dan      

dapat      

dipercaya.      

 
 
 
 
 
 
 

2 

Saya percaya      

terhadap      

kualitas      

produk buah      

yang dijual di 

Toko Hari 

Buah. 

     



 

 

 

 
 

 

No Pernyataan SS S N TS 
 

STS 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

3 

Toko Hari      

Buah dapat      

diandalkan      

dalam      

memenuhi      

janji atau      

komitmennya      

kepada      

konsumen.      

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

4 

Staf/karyawan      

Toko Hari      

Buah      

memiliki      

kompetensi      

dalam      

memberikan      

informasi      

mengenai      

produk.      



 

 

 

 
 
 

3. Perceived Value / Nilai yang Dipersepsikan (X3) 
 
 

No Pernyataan SS S N TS STS 

 
 
 
 
 

1 

Harga buah yang 

ditawarkan Toko Hari 

Buah sesuai dengan 

kualitas produk yang 

saya terima. 

     

 
 
 
 
 

2 

Saya merasakan 

manfaat yang sepadan 

dari pembelian produk 

buah di Toko Hari 

Buah. 

     

 
 

 

3 

Saya merasa puas 

secara emosional saat 

berbelanja buah di Toko 

Hari Buah. 

     

 
 

 
4 

Nilai yang saya peroleh 

di Toko Hari Buah lebih 

baik dibandingkan 

dengan toko buah lain. 

     



 

 

 

 
 
 
 
 
 

4. Keputusan Pembelian (Y) 
 
 

No Pernyataan SS S N TS STS 

 
 
 
 

1 

Saya merasa mantap dan yakin 

dalam memutuskan untuk 

membeli buah di Toko Hari 

Buah. 

     

 
 

 

2 

Saya mempertimbangkan 

berbagai faktor (kualitas, harga, 

kepercayaan) sebelum membeli 

buah di Toko Hari Buah. 

     

 

 
3 

Pembelian buah yang saya 

lakukan di Toko Hari Buah 

sesuai dengan kebutuhan saya. 

     

 

 
4 

Saya sering melakukan 

pembelian ulang buah di Toko 

Hari Buah. 

     



 

 

 

Lampiran 2. 
 

TABULASI SAMPEL AWAL 

TOKO HARI BUAH KOTA BENGKULU 

1. Product Traceability ( Keterlacakan Produk) (X1) 

 
 

 

Respon 
Product Traceability (X1) TOTAL 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1 

1 3 4 3 3 13 

2 3 4 3 3 13 

3 4 5 4 4 17 

4 4 5 5 4 18 

5 3 3 3 3 12 

6 4 3 4 4 15 

7 5 5 5 4 19 

8 4 4 4 4 16 

9 3 4 4 3 14 

10 4 5 4 4 17 

11 2 4 3 4 13 

12 3 4 4 3 14 

13 4 4 4 3 15 

14 4 3 3 3 13 

15 3 2 3 3 11 

16 3 4 3 3 13 

17 3 3 3 4 13 

18 3 4 4 4 15 

19 4 3 3 4 14 

20 3 3 3 3 12 

21 5 5 4 5 19 

22 3 2 4 4 13 

23 4 4 3 4 15 

24 2 2 4 3 11 

25 4 3 3 4 14 

26 5 4 3 4 16 

27 2 3 4 2 11 

28 3 3 4 4 14 

29 3 3 4 4 14 

30 3 4 4 2 13 



 

 

 

 
 
 

2.   Trust (X2) 
 

 

Respon 
Trust (X2) TOTAL 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2 

1  4 5 4 18 

2  5 4 4 17 

3  2 3 3 11 

4  3 4 5 17 

5  2 3 3 11 

6  4 3 3 14 

7  3 3 3 12 

8  4 3 4 13 

9  2 4 4 13 

10  4 3 4 15 

11  4 4 4 16 

12  4 3 4 15 

13  3 4 4 15 

14  3 3 4 12 

15  3 4 3 15 

16  5 3 4 16 

17  4 4 4 16 

18  3 4 3 13 

19  3 4 3 14 

20  4 5 4 17 

21  3 2 3 10 

22  3 5 3 15 

23  2 4 3 13 

24  4 4 4 17 

25  3 3 4 14 

26  3 3 2 10 

27  3 4 2 11 

28  4 3 4 15 

29  3 4 5 16 

30  3 3 3 13 



 

 

 

 
 
 

3.   Perceived Value (X3) 
 

 

Respon 
Perceived Value (X3) TOTAL 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3 

1 4 3 4 4 15 

2 3 2 3 3 11 

3 5 4 4 4 17 

4 4 5 5 4 18 

5 3 3 3 3 12 

6 5 5 4 5 19 

7 4 4 3 3 14 

8 2 2 3 4 11 

9 4 4 4 4 16 

10 5 5 4 5 19 

11 4 4 5 5 18 

12 4 3 3 4 14 

13 4 4 4 4 16 

14 4 3 4 3 14 

15 3 3 4 4 14 

16 4 3 3 4 14 

17 3 4 3 4 14 

18 2 2 3 3 10 

19 5 5 4 5 19 

20 4 4 4 4 16 

21 3 3 3 3 12 

22 3 4 3 5 15 

23 4 3 4 4 15 

24 3 4 4 5 16 

25 4 4 3 4 15 

26 4 3 2 2 11 

27 3 5 3 4 15 

28 5 4 4 4 17 

29 4 4 3 5 16 

30 3 3 3 4 13 



 

 

 

 
 
 

4.   Keputusan Pembelian (Y) 
 

 

Respon 
Keputusan Pembelian (Y) TOTAL 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y 

1 4 4 5 4 17 

2 4 4 3 3 14 

3 3 3 3 4 13 

4 3 4 3 4 14 

5 3 4 3 3 13 

6 3 3 2 4 12 

7 4 4 4 3 15 

8 5 5 4 4 18 

9 4 4 3 3 14 

10 4 4 5 4 17 

11 3 4 3 4 14 

12 3 3 4 5 15 

13 4 2 4 4 14 

14 3 3 3 3 12 

15 3 3 3 3 12 

16 5 3 3 3 14 

17 5 5 3 4 17 

18 4 4 4 4 16 

19 3 3 3 3 12 

20 5 4 4 4 17 

21 4 5 4 3 16 

22 3 4 4 4 15 

23 4 4 3 3 14 

24 3 3 3 3 12 

25 4 3 3 5 15 

26 5 5 4 4 18 

27 4 4 4 3 15 

28 5 5 5 4 19 

29 3 4 3 4 14 

30 3 4 3 4 14 



 

 

 

 
 
 

Lampiran 3. 
 

HASIL OLAH DATA UJI SAMPEL 

Uji Validitas Dan Reliabilitas 

1.   Product Traceability (X1) 

 

 
 

 

Correlations 
  

 

X1.1 

 

 

X1.2 

 

 

X1.3 

 

 

X1.4 

TOTAL_ 

X1 

X1.1 Pearson 1 ,511**
 ,190 ,561**

 ,814**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed)  ,004 ,315 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X1.2 Pearson ,511**
 1 ,376*

 ,277 ,793**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,004  ,041 ,139 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X1.3 Pearson ,190 ,376*
 1 ,154 ,556**

 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,315 ,041  ,418 ,001 

N 30 30 30 30 30 

X1.4 Pearson ,561**
 ,277 ,154 1 ,680**

 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,001 ,139 ,418  ,000 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_ 

X1 

Pearson 

Correlation 

,814**
 ,793**

 ,556**
 ,680**

 1 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 

Reliability Statistics 
 Cronbach's 

 

 
 
 
 
 
 

N of Items 

 Alpha Based 

 on 

Cronbach's Standardize 

Alpha d Items 

,685 ,678 4 

 



 

 

 

 

2.   Trust (X2) 

 

 
 

 

 

 

                             

Correlations 
  

 

X2.1 

 

 

X2.2 

 

 

X2.3 

 

 

X2.4 

TOTAL_ 

X2 

X2.1 Pearson 1 ,309 ,493**
 ,471**

 ,837**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed)  ,097 ,006 ,009 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X2.2 Pearson ,309 1 ,059 ,374*
 ,627**

 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,097  ,755 ,042 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X2.3 Pearson ,493**
 ,059 1 ,183 ,608**

 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,006 ,755  ,333 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X2.4 Pearson ,471**
 ,374*

 ,183 1 ,713**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,009 ,042 ,333  ,000 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_ 

X2 

Pearson 

Correlation 

,837**
 ,627**

 ,608**
 ,713**

 1 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 

Reliability Statistics 
 Cronbach's 

 

 
 
 
 
 
 

N of Items 

 Alpha Based 

 on 

Cronbach's Standardized 

Alpha Items 

,653 ,648 4 
 



 

 

 

 
 

3.    Perceived Value (X3) 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

Correlations 
  

 

X3.1 

 

 

X3.2 

 

 

X3.3 

 

 

X3.4 

TOTAL_ 

X3 

X3.1 Pearson 1 ,612**
 ,444*

 ,312 ,769**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,014 ,093 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X3.2 Pearson ,612**
 1 ,447*

 ,589**
 ,865**

 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,000  ,013 ,001 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X3.3 Pearson ,444*
 ,447*

 1 ,498**
 ,735**

 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,014 ,013  ,005 ,000 

N 30 30 30 30 30 

X3.4 Pearson ,312 ,589**
 ,498**

 1 ,759**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,093 ,001 ,005  ,000 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_ Pearson ,769**
 ,865**

 ,735**
 ,759**

 1 

X3 Correlation 
 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 

Reliability Statistics 
 Cronbach's 

 

 
 
 
 
 
 

N of Items 

 Alpha Based 

 on 

Cronbach's Standardized 

Alpha Items 

,789 ,789 4 
 



 

 

 

 

4.   Keputusan Pembelian (Y) 
 

 
 

 

 

 

 

 

Correlations 

  

 

Y.1 

 

 

Y.2 

 

 

Y.3 

 

 

Y.4 

TOTAL_ 

Y 

Y.1 Pearson 1 ,503**
 ,457*

 ,049 ,774**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed)  ,005 ,011 ,797 ,000 

N 30 30 30 30 30 

Y.2 Pearson ,503**
 1 ,372*

 ,000 ,724**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,005  ,043 1,000 ,000 

N 30 30 30 30 30 

Y.3 Pearson ,457*
 ,372*

 1 ,233 ,768**
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,011 ,043  ,215 ,000 

N 30 30 30 30 30 

Y.4 Pearson ,049 ,000 ,233 1 ,415*
 

 Correlation 

Sig. (2-tailed) ,797 1,000 ,215  ,023 

N 30 30 30 30 30 

TOTAL_ 

Y 

Pearson 

Correlation 

,774**
 ,724**

 ,768**
 ,415*

 1 

 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,023  

N 30 30 30 30 30 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Reliability Statistics 
 Cronbach's 

 

 
 
 
 
 
 

N of Items 

 Alpha Based 

 on 

Cronbach's Standardized 

Alpha Items 

,614 ,596 4 
 



 

 

 

 
 
 
 
 
Lampiran 4. 

 

TABULASI SAMPEL  

TOKO HARI BUAH KOTA BENGKULU 

 

1.   Product Traceability ( Keterlacakan Produk) (X1) 

No 
Product Traceability (X1) Total  

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1 

1 5 5 5 5 20 

2 4 4 4 4 16 

3 4 4 4 5 17 

4 4 4 5 4 17 

5 4 4 3 3 14 

6 4 3 4 3 14 

7 4 2 4 5 15 

8 5 5 5 5 20 

9 4 5 5 5 19 

10 4 2 3 3 12 

11 3 4 3 4 14 

12 3 4 3 4 14 

13 2 3 1 3 9 

14 5 3 4 5 17 

15 4 4 4 4 16 

16 3 3 4 4 14 

17 4 3 4 4 15 

18 3 3 3 3 12 

19 5 4 4 4 17 

20 4 5 3 3 15 

21 5 3 4 4 16 

22 5 3 4 4 16 

23 2 2 2 2 8 

24 5 5 5 4 19 

25 4 4 5 4 17 

26 3 2 3 3 11 

27 4 4 3 4 15 

28 5 5 4 5 19 

29 3 4 3 5 15 

30 3 3 3 3 12 

31 4 4 3 4 15 

32 4 3 4 4 15 

33 3 4 3 3 13 

34 4 4 2 3 13 

35 4 4 4 5 17 

36 5 4 5 4 18 



 

 

 

37 4 4 5 3 16 

38 3 4 4 4 15 

39 4 3 4 3 14 

40 3 4 3 3 13 

41 4 4 3 4 15 

42 4 4 5 4 17 

43 4 5 5 4 18 

44 2 2 4 2 10 

45 4 4 4 3 15 

46 4 5 5 4 18 

47 3 4 4 3 14 

48 4 3 4 3 14 

49 4 4 3 3 14 

50 4 4 3 3 14 

51 4 3 5 3 15 

52 3 4 3 4 14 

53 2 3 3 2 10 

54 4 5 4 5 18 

55 2 1 1 2 6 

56 4 5 3 4 16 

57 5 5 3 5 18 

58 4 3 2 4 13 

59 3 4 4 3 14 

60 4 4 4 4 16 

61 4 5 3 4 16 

62 3 3 3 3 12 

63 3 4 3 4 14 

64 3 4 4 4 15 

65 3 3 3 3 12 

66 3 3 3 3 12 

67 4 3 5 4 16 

68 3 4 3 3 13 

69 4 3 4 4 15 

70 4 3 3 4 14 

71 3 3 3 4 13 

72 3 4 4 4 15 

73 5 3 4 3 15 

74 3 3 5 3 14 

75 5 5 4 4 18 

76 5 5 4 4 18 

77 3 4 3 4 14 

78 4 4 4 4 16 

79 4 4 4 4 16 

80 3 4 3 4 14 



 

 

 

 
 
 

2.   Trust (X2) 
 

No 
Trust (X2) Total 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2 

1 5 5 5 5 20 

2 4 4 4 4 16 

3 5 4 5 4 18 

4 4 4 5 4 17 

5 5 5 2 4 16 

6 4 5 4 3 16 

7 4 4 4 5 17 

8 5 5 5 5 20 

9 5 4 5 5 19 

10 4 4 4 5 17 

11 4 3 3 2 12 

12 2 3 3 4 12 

13 4 3 3 2 12 

14 3 3 3 2 11 

15 5 4 5 5 19 

16 5 4 4 4 17 

17 3 3 4 2 12 

18 4 5 3 3 15 

19 3 4 3 3 13 

20 4 4 4 3 15 

21 5 3 3 4 15 

22 4 4 3 5 16 

23 3 2 2 3 10 

24 4 4 4 3 15 

25 5 4 5 5 19 

26 5 4 4 4 17 

27 4 4 5 3 16 

28 4 4 4 3 15 

29 5 3 4 3 15 

30 3 3 3 2 11 

31 3 5 3 4 15 

32 4 3 2 3 12 

33 3 2 3 3 11 

34 4 3 3 3 13 

35 2 4 4 3 13 

36 4 3 4 3 14 

37 4 4 4 4 16 

38 3 2 2 3 10 

39 4 3 5 4 16 

40 4 4 3 3 14 

41 4 3 4 4 15 

42 4 4 3 3 14 

43 3 3 3 3 12 



 

 

 

44 3 3 4 3 13 

45 3 3 3 4 13 

46 4 4 4 4 16 

47 3 3 4 3 13 

48 3 4 3 2 12 

49 4 4 4 4 16 

50 4 4 3 3 14 

51 2 3 2 1 8 

52 3 3 3 3 12 

53 4 4 3 4 15 

54 4 3 4 4 15 

55 5 4 4 5 18 

56 5 5 4 5 19 

57 3 4 3 3 13 

58 4 4 5 4 17 

59 4 4 4 4 16 

60 3 3 3 3 12 

61 2 3 3 3 11 

62 2 3 3 2 10 

63 4 4 5 4 17 

64 3 3 3 3 12 

65 4 4 5 5 18 

66 4 3 3 3 13 

67 4 4 4 4 16 

68 5 3 5 2 15 

69 5 5 5 5 20 

70 2 3 3 1 9 

71 4 4 5 4 17 

72 3 3 4 4 14 

73 4 5 3 4 16 

74 4 4 5 4 17 

75 3 3 3 4 13 

76 4 3 3 3 13 

77 4 4 5 3 16 

78 4 4 4 4 16 

79 4 5 4 4 17 

80 4 4 4 4 16 



 

 

 

 
 
 

3.   Perceived Value (X3) 
 

No 
Perceived Value (X3) Total 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X2 

1 5 5 5 5 20 

2 4 4 4 4 16 

3 3 5 5 5 18 

4 4 3 4 4 15 

5 5 4 3 3 15 

6 4 4 4 4 16 

7 4 4 4 4 16 

8 5 5 5 5 20 

9 5 5 5 5 20 

10 3 4 4 4 15 

11 4 5 5 5 19 

12 3 4 4 3 14 

13 4 4 3 4 15 

14 4 4 4 4 16 

15 2 3 4 4 13 

16 2 2 2 1 7 

17 4 3 5 4 16 

18 2 2 3 2 9 

19 3 4 4 4 15 

20 4 5 5 5 19 

21 2 3 3 3 11 

22 4 3 4 3 14 

23 3 4 3 3 13 

24 3 3 4 4 14 

25 3 4 4 3 14 

26 4 4 4 3 15 

27 4 3 3 4 14 

28 3 4 3 4 14 

29 2 3 2 2 9 

30 4 4 4 2 14 

31 3 3 3 1 10 

32 3 3 4 5 15 

33 3 3 3 3 12 

34 4 5 4 5 18 

35 2 2 3 2 9 

36 3 3 4 3 13 

37 5 5 5 4 19 

38 4 4 4 4 16 

39 3 4 3 2 12 

40 3 3 3 3 12 

41 4 3 4 4 15 

42 5 5 4 5 19 

43 3 3 3 3 12 



 

 

 

44 4 4 4 4 16 

45 4 3 3 5 15 

46 4 4 4 4 16 

47 5 4 4 4 17 

48 4 2 3 3 12 

49 4 3 3 3 13 

50 3 3 3 4 13 

51 5 4 4 4 17 

52 5 5 4 5 19 

53 3 3 3 3 12 

54 4 4 3 3 14 

55 3 4 2 4 13 

56 3 2 4 2 11 

57 4 3 3 4 14 

58 4 3 3 5 15 

59 2 4 5 3 14 

60 4 3 4 4 15 

61 4 2 3 4 13 

62 3 4 3 4 14 

63 3 3 4 4 14 

64 4 3 2 4 13 

65 4 3 3 5 15 

66 4 3 4 4 15 

67 5 5 5 5 20 

68 3 5 5 5 18 

69 3 5 4 3 15 

70 3 2 3 3 11 

71 1 2 2 3 8 

72 3 3 2 2 10 

73 5 4 5 4 18 

74 4 3 4 4 15 

75 3 3 3 3 12 

76 3 3 4 4 14 

77 3 2 3 3 11 

78 4 4 3 3 14 

79 3 3 3 4 13 

80 4 4 4 4 16 



 

 

 

 
 
 

4.   Keputusan Pembelian (Y) 
 

No 
Keputusan Pembelian (Y) Total 

Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y 

1 5 5 5 5 20 

2 4 4 4 4 16 

3 5 5 5 5 20 

4 4 4 4 5 17 

5 3 3 3 3 12 

6 4 5 4 4 17 

7 4 3 4 4 15 

8 5 5 5 5 20 

9 5 4 5 5 19 

10 3 3 4 3 13 

11 5 4 4 4 17 

12 3 4 3 5 15 

13 4 5 3 4 16 

14 4 4 3 5 16 

15 3 3 3 3 12 

16 5 4 4 4 17 

17 4 4 4 4 16 

18 3 4 3 4 14 

19 3 3 3 3 12 

20 4 3 4 4 15 

21 5 4 4 4 17 

22 5 3 4 3 15 

23 4 5 4 3 16 

24 3 3 4 5 15 

25 3 3 3 2 11 

26 3 3 4 3 13 

27 4 4 3 3 14 

28 4 3 4 4 15 

29 3 3 5 4 15 

30 4 4 3 3 14 

31 4 4 4 4 16 

32 4 3 2 2 11 

33 3 3 4 4 14 

34 3 2 3 2 10 

35 3 4 4 3 14 

36 4 3 4 3 14 

37 3 3 3 3 12 

38 3 3 3 4 13 

39 2 4 4 4 14 

40 3 3 4 4 14 

41 4 4 3 4 15 

42 2 3 4 3 12 

43 5 3 4 4 16 



 

 

 

44 3 3 2 3 11 

45 2 3 3 2 10 

46 5 5 5 5 20 

47 4 3 4 5 16 

48 4 4 5 4 17 

49 4 3 3 4 14 

50 4 3 2 3 12 

51 4 4 3 4 15 

52 5 5 5 4 19 

53 3 2 2 2 9 

54 3 3 3 3 12 

55 2 2 3 3 10 

56 2 4 4 3 13 

57 4 4 4 4 16 

58 5 4 3 5 17 

59 4 5 3 5 17 

60 4 4 4 4 16 

61 4 3 3 4 14 

62 4 3 4 4 15 

63 3 2 2 3 10 

64 4 3 3 4 14 

65 3 2 3 3 11 

66 2 3 4 3 12 

67 5 4 4 4 17 

68 4 4 4 3 15 

69 4 4 4 5 17 

70 3 4 3 3 13 

71 3 4 4 4 15 

72 5 2 4 4 15 

73 2 3 4 4 13 

74 3 4 4 3 14 

75 4 4 4 4 16 

76 3 4 3 4 14 

77 2 3 3 3 11 

78 3 3 2 3 11 

79 4 3 4 3 14 

80 4 4 5 5 18 



 

 

 

Lampiran 5. Asumsi Klasik 

 

 

 

 



 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

 



 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 

 

 
 

  



 

 

 

 

Tabel F 

 

 
  



 

 

 

Tabel R 

 

 
  



 

 

 

Tabel T 

 

 
 


