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Lampiran 1.

KUESIONER PENELITIAN
Kepada Yth.
Bapak/Ibu/Saudara/i

Di Tempat

Dalam rangka menyelesaikan Pendidikan Sarjana Manajemen (S.M) pada Program
Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah

Bengkulu, Saya yang bertanda tangan di bawah :

Nama : Junita Amelia Putri

NPM : 2261201123

Program Studi : Manajemen

Judul Penelitian : Analisis Pengaruh Product Traceability, Trust and

Perceived Value Terhadap Keputusan Pembelian Buah

Pada Toko Hari Buah.
Sangat Mengharapkan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk bersedia menjadi responden
dalam penelitian ini. Penelitian ini merupakan salah satu syarat yang harus dipenuhi
untuk mendapatkan gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi Manajemen
Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu. Jawaban
yang Bapak/lbu/Saudara/i berikan sangat bermanfaat dalam penyelesaian
penelitian ini. Tidak ada jawaban yang salah dan benar atas pernyataan yang
Bapak/Ibu/Saudara/i berikan, seluruh informasi yang diberikan akan dijaga

kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik, oleh karena itu



saya sangat mengharapkan kejujuran dari Bapak/lbu/Saudara/i dalam mengisi
kuesioner penelitian ini.
Atas bantuan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih .

Hormat Saya,

H

Junita Amelia Putri



A. ldentitas Responden

1.
2.
3.

Nama PP PUPRRPPPPI

Jenis Kelamin : 0 Laki-laki o Perempuan

Usia :0<20tahun o20-30tahun ©31-40 tahun
o > 40 tahun

Pekerjaan TP PP PRPRPPROPRPRUN

Frekuensi Membeli : o 1 kali o 2-3 kali o > 3 kali (dalam

sebulan) di Toko Hari Buah

B. Petunjuk Pengisian

a.
b.

Bacalah setiap pernyataan dengan saksama sebelum menjawab.
Berikan tanda centang (v') pada salah satu kolom yang paling sesuai

dengan pendapat/penilaian Anda.
Setiap pernyataan menggunakan skala penilaian sebagai berikut:
1) STS = Sangat Tidak Setuju
2) TS =Tidak Setuju
3) N =Netral
4) S = Setuju
5) SS = Sangat Setuju
Tidak ada jawaban yang benar atau salah, seluruh jawaban Anda

adalah benar apabila sesuai dengan keadaan yang sebenarnya.



C. .Pernyataan Penelitian

1. Product Traceability (X1)

No Pernyataan SS S N TS STS

Toko Hari Buah
menyediakan
informasi yang
jelas mengenai
asal-usul buah

yang dijual.

Proses distribusi
dan penanganan
buah di Toko
Hari Buah
dilakukan secara

transparan.

Saya dapat
dengan mudah
mengakses
informasi

3 mengenai kualitas
dan keamanan
buah yang dijual
di Toko Hari
Buah.

Label dan
sertifikasi pada




No

Pernyataan

SS

TS

STS

produk buah di
Toko Hari Buah
lengkap dan

meyakinkan.

. Trust / Kepercayaan (X2)

No

Pernyataan

SS

TS

STS

Saya yakin
informasi
yang
diberikan oleh
Toko Hari
Buah
mengenai
produknya
jujur dan
dapat

dipercaya.

Saya percaya
terhadap
kualitas
produk buah
yang dijual di
Toko Hari
Buah.




No

Pernyataan

SS

TS

STS

Toko Hari
Buah dapat
diandalkan
dalam
memenuhi
janji atau
komitmennya
kepada

konsumen.

Staf/karyawan
Toko Hari
Buah
memiliki
kompetensi
dalam
memberikan
informasi
mengenai

produk.




3. Perceived Value / Nilai yang Dipersepsikan (X3)

No Pernyataan SS S N TS STS

Harga buah yang
ditawarkan Toko Hari
1 Buah sesuai dengan
kualitas produk yang

saya terima.

Saya merasakan
manfaat yang sepadan
2 dari pembelian produk
buah di Toko Hari
Buah.

Saya merasa puas

secara emosional saat

3
berbelanja buah di Toko
Hari Buah.
Nilai yang saya peroleh
h di Toko Hari Buah lebih

baik dibandingkan
dengan toko buah lain.




4. Keputusan Pembelian (Y)

No

Pernyataan

SS

TS

STS

Saya merasa mantap dan yakin
dalam memutuskan untuk
membeli buah di Toko Hari
Buah.

Saya mempertimbangkan
berbagai faktor (kualitas, harga,
kepercayaan) sebelum membeli
buah di Toko Hari Buah.

Pembelian buah yang saya
lakukan di Toko Hari Buah

sesuai dengan kebutuhan saya.

Saya sering melakukan
pembelian ulang buah di Toko
Hari Buah.




Lampiran 2.

TABULASI SAMPEL AWAL
TOKO HARI BUAH KOTA BENGKULU

1. Product Traceability ( Keterlacakan Produk) (X1)

Product Traceability (X1)
Respon

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1
1 3 4 3 3 13
2 3 4 3 3 13
3 4 5 4 4 17
4 4 5 5 4 18
- ) 3 3 3 3 12
6 4 3 4 4 15
7 5 5 S) 4 19
8 4 4 4 4 16
2! 3 4 4 3 14
10 4 5) 4 4 {1
11 2 4 3 4 13
12 3 4 4 3 14
13 4 4 4 3 15
14 4 3 3 3 13
15 3 2 3 3 11
16 3 4 O 3 13
17 3 3 3 4 13
18 3 4 4 4 15
19 4 3 3 4 14
20 3 3 3 B 12
21 D 5 4 5 19
22 3 2 4 4 13
23 4 4 3 4 15
24 2 2 4 3 11
25 4 3 3 4 14
26 5 4 3 4 16
27 2 3 4 2 11
28 3 3 4 4 14
29 3 3 4 4 14
30 3 4 4 2 13




2. Trust (X2)
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3. Perceived Value (X3)
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4. Keputusan Pembelian (Y)
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Lampiran 3.

Uji Validitas Dan Reliabilitas

HASIL OLAH DATA UJI SAMPEL

1. Product Traceability (X1)

Correlations
TOTAL_
X1.1 Wiln2 X1.3 X1.4 X1
X1.1 Pearson 1| 511 190 5617 814"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,004 ,315 ,001 ,000
N 30 30 30 30 30
X1.2 Pearson 511" 1 376" 277 793"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,004 ,041 ,139 ,000
N 30 30 30 30 30
X1.3 Pearson ,190 376" 1 ,154 ,556™"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,315 ,041 ,418 ,001
N 30 30 30 30 30
X1.4 Pearson 561" 277 154 1 ,680™"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,001 ,139 418 ,000
N 30 30 30 30 30
TOTAL_ |Pearson ,814™| 793 5567 ,680™ 1
X1 Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,000
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's | Standardize
Alpha d Items N of Items
,685 ,678




2. Trust (X2)

Correlations

TOTAL_
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2

X2.1 Pearson 1 ,309 ,493™ 471 837"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,097 ,006 ,009 ,000

N 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson ,309 1 ,059 374" 627"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,097 ,755 ,042 ,000

N 30 30 30 30 30
X2.3 Pearson 493" ,059 1 ,183 ,608™

Correlation

Sig. (2-tailed) ,006 ,755 ,333 ,000

N 30 30 30 30 30
X2.4 Pearson A7 374" ,183 1 713"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,009 ,042 ,333 ,000

N 30 30 30 30 30
TOTAL_ |Pearson 837" 627" ,608"™" 713" 1
X2 Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's | Standardized
Alpha Items N of Items
,653 ,648 4




3. Perceived Value (X3)

Correlations

TOTAL_
X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3
X3.1 Pearson 1 612" 444" 312 7697
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,014 ,093 ,000
N 30 30 30 30 30
X3.2 Pearson ,612™ 1 447" ,589™ ,865"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,013 ,001 ,000
N 30 30 30 30 30
X3.3 Pearson 444" 44T 1 498" 735"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,014 ,013 ,005 ,000
N 30 30 30 30 30
X3.4 Pearson 312| 589" 498" 1 759"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,093 ,001 ,005 ,000
N 30 30 30 30 30
TOTAL_ |Pearson 7697 865 7357 759" 1
X3 Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's | Standardized
Alpha Items N of Items
,789 ,789 4




4. Keputusan Pembelian (Y)

Correlations

TOTAL_
Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Y
Y.1 Pearson 1 ,503"™ 457" ,049 7747
Correlation
Sig. (2-tailed) ,005 ,011 7197 ,000
N 30 30 30 30 30
Y.2 Pearson ,503™ 1 372" ,000 7247
Correlation
Sig. (2-tailed) ,005 ,043 1,000 ,000
N 30 30 30 30 30
Y.3 Pearson 457" 372" 1 ,233 768"
Correlation
Sig. (2-tailed) ,011 ,043 ,215 ,000
N 30 30 30 30 30
Y .4 Pearson ,049 ,000 ,233 1 415"
Correlation
Sig. (2-tailed) 7197 1,000 ,215 ,023
N 30 30 30 30 30
TOTAL_ |Pearson 7747 724" 768" 415 1
Y Correlation
Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,023
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha Based
on
Cronbach's | Standardized
Alpha Items N of Items
,614 ,596 4




Lampiran 4.

TABULASI SAMPEL
TOKO HARI BUAH KOTA BENGKULU

1. Product Traceability ( Keterlacakan Produk) (X1)

Total

X1

20
16
17
17
14
14
15
20
19
12

14
14

17
16

14
15
12
17
15
16
16

19
17
11
15
19
15
12
15
15
13
13
17
18

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27

28
29
30
31

32

33

34

35

36




16
15
14
13
15
17
18
10
15
18
14
14
14
14
15
14
10
18

16
18
13
14
16
16
12
14
15
12
12
16
13
15
14
13
15
15
14
18
18
14
16
16
14

37

38
39

40
41

42

43
44
45

46
47

48
49

50
51

52
53
54
b5
56

57
58
<
60
61

62

63
64

65

66
67
68
69
70
71

72
73
74

75
76
77

78
79
80




2. Trust (X2)

Total

20
16
18
17
16
16
17
20
19
o

12
12
12
11
19
17
1
15
13
15
15
16
10
15
19
17
16
15
15
11

15
12
11
13
13
14
16
10
16
14
15

14
12

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27

28
29
30

31

32

33
34
35

36

37

38

39
40
41

42

43




13
13
16
13
12
16
14

12
15
15
18
19
13
17
16
12
11
10
17
14
18
13
16
15
20

17

14
16
17
13
13
16
16
17
16

44
45

46

47

48

49

50
ol

52

53
54
55
56
57

58
59
60
61

62

63
64

65

66
67

68
69
70
71

72

73
74
75
76
77
78
/e
80




3. Perceived Value (X3)

Total

20
16
18
15
15
16
16
20
20
15
19

14
15
16
13

16

15
19
11
14
13

14
14
15

14
14

14
10

15
12
18

13
19
16
12
12
15
19
12

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24
25
26
27
28
20
30
31

32

33

34

35

36
37

38
39

40
41

42

43




16
15
16
17
12
13
13
17
19
12
14
13
11
14
15
14
15
13
14
14
13
15
15
20
18
15
11

10

18
15
12
14
11
14
13
16

44
45

46

47

48

49

50
ol

52

53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63

64
65

66
67

68
69
70
71

72

73
74
75
76
77
78
/e
80




4. Keputusan Pembelian ()

Total

20
16
20
17
12
17
15
20
19
13
17
15
16
16
12
17
16
14
12
15
17
15
16
15
11
13
14
15
15
14
16

11
14
10
14
14
12
13
14
14

15
12
16

10
11
12

13
14
15
16
17
18
19
20
21

22

23
24
25
26
27
28
29
30
31

32

33
34
35
36
37
38
39
40

41

42

43




11
10
20
16

17
14
12
15
19

12
10
13
16
17
17
16
14
15
10
14
11
12
17
15
17

L3
15
15
13
14
16
14
11
11
14
18

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53
54

55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65

66
67

68
69

70
71

72
73
74
75
76

77
78
79
80




Lampiran 5. Asumsi Klasik

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

10

08

06

04

Expected Cum Prob

0z

Dependent Variable: Y

1 04

Observed Cum Prob

06

08

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

nstandardiz

ed Residual

I 80
Normal Parameters®? Mean 0000000
Std. Deviation 234217794

Most Extrerne Differences  Absolute 063
Fositive 057

Megative -.063

Test Statistic 063
Asymp. Sig. (2-tailed)® 2004
Monte Carlo Sig. (2- Sig. 603
tailed)* 99% Confidence Interval  Lower Bound 580
Lpper Bound G186

a. Test distribution is Marmal.

b. Calculated from data.

¢. Lilliefars Significance Caorrection.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed

2000000.



Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Mode] B St Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 7.296 2.208 3.304 001
TOTAL_X1 323 108 326 2.893 .004 832 1.073
TOTAL_X2 019 102 020 185 854 962 1.040
TOTAL_X3 1580 095 169 1.671 120 Ly 1.045
a. DependentVariahle: TOTAL_Y
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) .022 1.222 .018 .986
X1 -.057 .060 -110 -.960 .340
X2 .099 .056 A97 1.756 .083
X3 .089 053 189 1.677 .098
a. Dependent Variable: ABS_RES
Histogram

Dependent Variable: Y

Mean = -6 28E-16
Stel. Dev. = 0.981
M =80

Frequency

2 -1 1] 1 2

Regression Standardized Residual



Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 7.296 2.208 3.304 .001
X1 323 108 326 2.993 .004
X2 019 102 .020 185 .854
X3 A50 .095 169 1.571 120

a. Dependent Variable: Y

Model Summaryh

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate

1 .400% JE0 A27 2.3B786

a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
h. DependentVariable: Y

ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Fegression B2.4572 3 27524 4827 .004®
Fesidual 433378 il 5702
Total 515.950 74

a. Dependent Variahle: Y
b, Predictors: (Constant), X3, X2, X1



df untuk

Tabel F

df untuk pembilang (N1)

~(N2)

10

1"

12

13

14

15

83313 a7dN13883233R33288898arBR28885845

405
4.05
4,04
4.04
4.03
4,03
4,03
4,02
4,02
4,02
4.01
4,01
4,01
4.00
4.00
4,00
4,00
3.99
3.99
3.99
3.99
3.98
3.98
3.98
3.98
3.98
397
3.97
3.97
397
3.97
397
3.96
3.96
3.96

320
3.20
3.19
3.19
3.18
3.18
3.18
317
3.7
3.16
3.16
3.16
3.16
3.15
3.15
3.15
3.15
3.14
314
3.14
3.14
3.13
3.13
3.13
3.13
3.13
3.12
3.12
3.12
3.12
3.12
3.12
an
an
an

2.81
2.80
2.80
279
279
279
2,78
2,78
2,78
2.77
2.77
2.77
2,786
2,78
2.78
2,78
2,75
2.75
2,75
2.75
2.74
2.74
2.74
274
2,74
2.73
2.73
2.73
2.73
273
272
2,72
272
2,72
272

2.57
2.57
2.57
2.56
2.56
255
255
255
2,54
254
2.54
253
253
2.53
253
2,52
2.52
2.52
252
2.5
251
251
251
2.50
2.50
2.50
2.50
2.50
2.50
249
249
249
249
249
249

242
241
24
240
240
240
239
239
239
238
238
238
237
237
237
237
236
236
236
2.36
235
235
235
235
235
234
234
234
2.34
234
233
233
233
233
233

2.30
2.30
229
229
229
228
2.28
2.28
227
2.27
2.27
226
2.26
2.26
225
225
2.25
225
224
2.24
224
2.24
2.24
223
223
223
223
223
2.22
222
222
222
222
222
221

222
21
221
220
2.20
2.20
219
219
218
218
2.18
218
217
217
217
216
2.16
216
216
215
215
215
2.15
215
214
214
2.14
214
214
213
213
213
213
213
213

215
2.14
214
213
213
213
212
212
212
2N
21
211
210
2.10
210
2.09
2.09
2.09
2.09
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.07
2,07
2.07
2,07
2,07
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08

209
209
2,08
208
207
207
207
2.06
206
2,06
205
205
205
2.04
204
2.04
203
203
203
203
203
202
202
202
202
20
201
2.0
20
201
20
200
200
2.00
200

204
2.04
2.03
203
2,03
202
2.02
2m
20
20
2.00
2.00
2.00
2.00
1.99
1.99
1.99
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
197
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95

2.00
2.00
1.99
1.99
1.99
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.94
1.94
1.94
1.94
1.93
1.83
1.93
1.93
1.93
1.92
1.82
1.92
1.92
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91

197
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.94
1.94
1.94
1.93
1.93
193
1.92
1.92
1.92
1.9
1.9
1.9
1.9
1.90
1.90
1.0
1.20
1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88

1.94
1.93
1.83
1.93
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84

1.9
1,
1.90
1.90
1.89
189
1.89
1.88
1.88
1.88
187
187
187
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
185
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
183
1.83
1.83
182
1.82
1.82
1.82
182

1.89
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79




Tabel R

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

005| 0025 o001| o0005| o0.0005

df = (N-2)
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0001
51 02284 0.2706 03188 0.3509 0.4393
52 0.2262 02681 03158 0.3477 0.4354
53 0.2241 1).2656 0.3129 0.3445 0.4317
54 02221 0.2632 03102 0.3415 0.4280
55 0.2201 0.2609 0.3074 03385 0.4244
56 02181 0. 2386 03048 0.3337 04210
57 L2162 0,250 03022 0.3328 04170
58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143
59 0.2126 02521 0.2972 03274 04110
(1] 02108 02500 | 02948 0.324% 0.4079
6l (12091 (0, 2480 0.2925 03223 04048
62 0.2075 0.2461 0.2902 03198 04018
63 0.2058 0.2441 (L28R0 03173 (0.3988
04 (1.2042 0.2423 02858 0.3150 0.3959
65 0.2027 0.2404 02837 03126 0.3931
66 0.2012 0.2387 02816 03104 0.3903
07 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 03876
08 .19%2 11,2352 02776 03060 03850
09 00,1968 00,2335 0.2756 03035 0.3823
70 00,1954 02319 0.2737 03017 03798
71 (0.1940 0.2303 02718 0.2997 03773
72 0.1927 02287 02700 0.2077 03748
73 01914 02272 02682 0.2937 0.3724
74 001901 0.2257 0 264 02938 03701
75 0. 1388 0.2242 0.2647 0.2019 03678
76 01576 00,2227 10,2630 0.2900 0.3655
77 01564 02213 0.2613 0.2882 0.3633
78 (L1852 02199 0.2597 02804 03011
79 0. 1841 02185 02581 02847 (13380
80 01829 02172 0.2365 0.2830 03568

(L1818 02159 0.2550 02813 0.3547




Tabel T

66 1.295 | 1.668 1.997 2.384 2.652 3.218 3.444
67 1.294 | 1.668 1.996 2.383 2.651 3.216 3.442
68 1.294 | 1.668 1.995 2.382 2.650 3.214 3.439
69 1.294 | 1.667 1.995 2.382 2.649 3.213 3.437
70 1.294 | 1.667 1.994 2.381 2.648 3.211 3.435
71 1.294 | 1.667 1.994 2.380 2.647 3.209 3.433
72 1.293 | 1.666 1.993 2.379 2.646 3.207 3.431
73 1.293 | 1.666 1.993 2.379 2.645 3.206 3.429
74 1.293 | 1.666 1.993 2.378 2.644 3.204 3.427
75 1.293 | 1.665 1.992 2.377 2.643 3.202 3.425
76 1.293 | 1.665 1.992 2.376 2.642 3.201 3.423
77 1.293 | 1.665 1.991 2.376 2.641 3.199 3.421
78 1.292 | 1.665 1.991 2.375 2.640 3.198 3.420
79 1.292 | 1.664 1.990 2.374 2.640 3.197 3.418
80 1.292 | 1.664 1.990 2.374 2.639 3.195 3.416
81 1.292 | 1.664 1.990 2.373 2.638 3.194 3.415
82 1.292 | 1.664 1.989 2.373 2.637 3.193 3.413
83 1.292 | 1.663 1.989 2.372 2.636 3.191 3.412
84 1.292 | 1.663 1.989 2.372 2.636 3.190 3.410
85 1.292 | 1.663 1.988 2.371 2.635 3.189 3.409
86 1.291 | 1.663 1.988 2.370 2.634 3.188 3.407
87 1.291 | 1.663 1.988 2.370 2.634 3.187 3.406
88 1.291 | 1.662 1.987 2.369 2.633 3.185 3.405
89 1.291 | 1.662 1.987 2.369 2.632 3.184 3.403




