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Daftar Pertanyaan Wawancara
Pertanyaan Analisis SWOT UKM Berbinar di Bengkulu Tengah,berikut

pertnyaanya :

S 1. Apakah produk yang dijual pada kegiatan Jualan Sabtu memiliki keu-
nikan dibandingkan tempat lain?
Ya () Tidak ()

Alasan:

2. Apakah harga produk yang ditawarkan relatif terjangkau
bagi masyarakat? Ya () Tidak ()

Alasan:

3. Apakah lokasi kegiatan Jualan Sabtu cukup strategis dan
mudah dijangkau? Ya () Tidak ()

Alasan:

wW 1. Apakah fasilitas pendukung seperti tempat duduk dan parkir masih
kurang memadai?
Ya () Tidak ()
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Alasan:

2. Apakah pemanfaatan media sosial belum dilakukan secara maksimal?
Ya () Tidak ()

Alasan:

3. Apakah jumlah pengunjung masih didominasi masyarakat sekitar

saja?
Ya () Tidak ()

Alasan:

1. Apakah minat masyarakat terhadap kegiatan akhir pekan cukup
tinggi?
Ya () Tidak ()

Alasan:
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2. Apakah terdapat dukungan dari pemerintah daerah terhadap kegiatan
UKM Berbinar?
Ya () Tidak ()

Alasan:

3. Apakah kegiatan hiburan dapat menarik pengunjung dari luar daerah?
Ya () Tidak ()

Alasan:

1. Apakah perubahan selera konsumen menjadi tantangan bagi pelaku
UKM?
Ya () Tidak ()

Alasan:
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2. Apakah faktor cuaca mempengaruhi jumlah pengunjung?

Ya () Tidak ()

Alasan:

3. Apakah terdapat persaingan dengan pasar malam atau event lain di
sekitar

Bengkulu Tengah?
Ya () Tidak ()

Alasan:
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Lampiran 1. Wawancara Pedagang bakso bakar
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Lampiran 3. Wawancara Pedagang Donat susu lembut

Lampiran 4. Wawancara Pedagang Bakso kuah kakak
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Lampiran 5. Wawancara Pedagang Sosis goreng
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7. Wawancara Pedagang Ayaman tangan
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Lampiran 9. Wawancara Pedagang Kerajinan kayu
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Lampiran 11 Wawancara dengan Pembeli

L
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Lampiran 13 Wawancara dengan Pembeli
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Lampiran 15 Wawancara dengan Pembeli

Lampiran 16 Wawancara dengan Pembeli
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Lampiran 17 Wawancara dengan Pembeli

Lampiran 18 Wawancara dengan Pembeli
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Lampiran 19 Wawancara dengan Pembeli
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Lampiran 21 Wawancara dengan pengelola anggota Pemda
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Lampiran 23 Wawancara dengan Dishub
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Lampiran 25 Wawancara dengan Dinas Kembersihan
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