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ABSTRAK 

 

 

PENERAPAN ALGORITMA APRIORI UNTUK MENENTUKAN POLA 

TATA LETAK BARANG DAGANGAN TOKO KELONTONG 

 

 

Nama : Anta Ramatio Gunawan 

NPM 2155201202 

Pembimbing : Yuza Reswan, S.Kom., M.Kom. 

 

 

Toko kelontong merupakan salah satu usaha ritel yang berperan penting dalam 

memenuhi kebutuhan sehari-hari masyarakat. Namun, penataan barang pada toko 

kelontong umumnya masih dilakukan secara manual tanpa memperhatikan pola 

pembelian konsumen, sehingga penempatan produk kurang efektif dan 

menyulitkan konsumen dalam menemukan barang yang dibutuhkan. Permasalahan 

ini dapat diatasi dengan memanfaatkan analisis data transaksi penjualan untuk 

mengetahui hubungan antar produk yang sering dibeli secara bersamaan. Penelitian 

ini bertujuan untuk menganalisis data transaksi penjualan pada toko kelontong 

Warung Bang Bos menggunakan algoritma Apriori guna menghasilkan 

rekomendasi tata letak barang yang lebih efektif. Metode yang digunakan adalah 

data mining dengan tahapan CRISP-DM yang meliputi business understanding, 

data understanding, data preparation, modeling, evaluation, dan deployment. Data 

yang digunakan terdiri dari 47 transaksi dengan 30 jenis produk menggunakan 

parameter minimum support 5% dan minimum confidence 50–60%. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa sistem menghasilkan 1156 aturan asosiasi dengan 

nilai confidence 60%–100% dan nilai lift lebih dari 1, sehingga dapat digunakan 

sebagai rekomendasi penataan barang untuk meningkatkan kenyamanan konsumen 

dan potensi penjualan. 

 

 

Kata kunci: Data mining, Algoritma Apriori, Association Rule, Tata Letak Barang, 

Toko Kelontong. 
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ABSTRACT 

APPLICATION OF THE APRIORI ALGORITHM TO DETERMINE THE 

PRODUCT LAYOUT PATTERN IN A GROCERY STORE 

 

 

Name : Anta Ramatio Gunawan 

Student ID  2155201202 

Supervisor : Yuza Reswan, S.Kom., M.Kom. 

 

 

Grocery stores are one of the retail businesses that play an important role in meeting 

the daily needs of the community. However, the arrangement of products in grocery 

stores is generally still done manually without considering consumer purchasing 

patterns, resulting in ineffective product placement and making it difficult for 

customers to find the items they need. This problem can be addressed by utilizing 

sales transaction data analysis to identify relationships between products that are 

frequently purchased together. This study aims to analyze sales transaction data at 

Warung Bang Bos grocery store using the Apriori algorithm to generate more 

effective product layout recommendations. The method used in this study is data 

mining with the CRISP-DM stages, which include business understanding, data 

understanding, data preparation, modeling, evaluation, and deployment. The data 

used consists of 47 transactions with 30 types of products using a minimum support 

parameter of 5% and a minimum confidence of 50–60%. The results show that the 

system generates 1,156 association rules with confidence values ranging from 60% 

to 100% and lift values greater than 1. These results can be used as 

recommendations for product arrangement to improve customer convenience and 

increase potential sales. 

 

 

Keywords: Data Mining, Apriori Algorithm, Association Rule, Product Layout, 

Grocery Store. 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

1.1. Latar Belakang 

Tata letak barang merupakan faktor penting dalam pemasaran ritel 

yang dapat memengaruhi perilaku konsumen dan tingkat penjualan produk. 

Penataan yang strategis mampu menarik perhatian konsumen, 

mempermudah pencarian produk, serta mendorong pembelian impulsif. 

Produk yang ditempatkan pada posisi yang mudah dijangkau atau berada 

pada jalur utama pengunjung cenderung lebih cepat dibeli dibandingkan 

dengan produk yang kurang terlihat. Oleh karena itu, tata letak barang yang 

efektif tidak hanya memberikan kenyamanan bagi konsumen, tetapi juga 

dapat meningkatkan volume penjualan secara keseluruhan (Rahmadani et 

al., 2025). 

Perkembangan dunia perdagangan yang pesat menyebabkan 

persaingan antar pelaku usaha semakin ketat. Perusahaan besar dengan 

konsep toko modern mampu menarik konsumen melalui penataan barang 

yang rapi dan terstruktur. Kondisi ini menjadi tantangan bagi toko kelontong 

yang umumnya masih menggunakan penataan barang secara sederhana dan 

belum memanfaatkan analisis data. Akibatnya, konsumen sering kesulitan 

menemukan produk yang dibutuhkan sehingga lebih memilih berbelanja di 

toko modern yang lebih nyaman (Ghofur et al., 2020).. 

Salah satu permasalahan utama yang dihadapi oleh toko kelontong 

adalah  belum  optimalnya  penataan  barang  yang  didasarkan  pada 



 

pemahaman terhadap pola pembelian konsumen. Pada umumnya, pemilik 

toko masih menata barang berdasarkan kebiasaan atau pengalaman tanpa 

mempertimbangkan hubungan keterkaitan antar produk yang sering dibeli 

secara bersamaan oleh konsumen. Padahal, dengan mengetahui pola 

pembelian tersebut, pemilik toko dapat menyusun strategi penataan barang 

yang lebih efektif sehingga produk yang sering dibeli secara bersamaan 

dapat ditempatkan berdekatan (Oktaviani, 2024). 

Pemanfaatan data transaksi penjualan dapat memberikan informasi 

penting mengenai pola pembelian konsumen. Namun, data tersebut sering 

kali hanya digunakan sebagai arsip tanpa dianalisis lebih lanjut untuk 

menemukan pola tertentu. Oleh karena itu, diperlukan metode yang mampu 

mengolah data transaksi sehingga dapat menghasilkan informasi yang 

bermanfaat dalam mendukung pengambilan keputusan. 

Salah satu pendekatan yang dapat digunakan adalah teknik Data 

Mining, yaitu proses penggalian data untuk menemukan pola atau informasi 

baru dari kumpulan data menggunakan metode analisis tertentu (Mustika et 

al., 2021). Dalam analisis data transaksi penjualan, salah satu metode yang 

sering digunakan adalah algoritma Apriori dalam teknik association rule 

mining, yang digunakan untuk menemukan hubungan antar item 

berdasarkan nilai support dan confidence (Avini et al., 2024). 

Beberapa penelitian sebelumnya menunjukkan bahwa algoritma 

Apriori mampu mengidentifikasi pola pembelian konsumen dari data 

transaksi penjualan (Fajri et al., 2025). Namun demikian, sebagian 



 

penelitian tersebut masih berfokus pada proses analisis pola pembelian 

tanpa mengimplementasikan hasil analisis tersebut secara langsung dalam 

bentuk sistem yang dapat dimanfaatkan untuk menentukan strategi penataan 

barang pada toko kelontong. Hal ini menunjukkan adanya kesenjangan 

penelitian terkait penerapan hasil analisis pola pembelian konsumen dalam 

mendukung pengambilan keputusan pada penataan produk. 

Berdasarkan permasalahan tersebut, penelitian ini menerapkan 

algoritma Apriori untuk menganalisis data transaksi penjualan pada toko 

kelontong guna menemukan pola keterkaitan antar produk yang sering 

dibeli secara bersamaan oleh konsumen. Hasil analisis tersebut kemudian 

dimanfaatkan untuk memberikan rekomendasi tata letak barang sehingga 

produk yang memiliki hubungan pembelian yang kuat dapat ditempatkan 

pada rak yang berdekatan. 

Penelitian ini bertujuan untuk menerapkan algoritma Apriori dalam 

menganalisis pola pembelian konsumen berdasarkan data transaksi 

penjualan pada toko kelontong serta menghasilkan rekomendasi tata letak 

barang yang lebih optimal. Melalui pendekatan berbasis data ini, diharapkan 

penataan barang dapat dilakukan secara lebih efektif, mempermudah 

konsumen dalam menemukan produk, serta berpotensi meningkatkan 

penjualan pada toko kelontong. 

1.2. Pertanyaan Penelitian 

Berdasarkan permasalahan penataan barang pada toko kelontong yang 

belum memanfaatkan analisis data transaksi, diperlukan metode untuk 
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menemukan pola pembelian konsumen. Oleh karena itu, rumusan masalah 

dalam penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Apa penerapan algoritma Apriori dalam menganalisis data transaksi 

penjualan untuk menemukan pola keterkaitan antar produk pada toko 

kelontong? 

2. Apa hasil analisis algoritma Apriori dalam menghasilkan frequent 

itemset dan association rule berdasarkan nilai support, confidence, dan 

lift? 

3. Apa pemanfaatan hasil association rule dalam menentukan strategi tata 

letak barang dagangan yang lebih optimal pada toko kelontong? 

1.3. Tujuan Penelitian 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menerapkan algoritma 

Apriori dalam menganalisis data transaksi untuk menghasilkan pola tata 

letak barang dagangan yang optimal pada toko kelontong. 

1.4. Kerangka Kerja Penelitian 

Adapun kerangka kerja penelitian yang dilakukan pada penelitian ini 

dapat dilihat pada gambar kerangka kerja berikut ini: 

Tabel 1.1 Kerangka Kerja Penelitian 

 

Tahap Uraian Kegiatan Metode Output 

Identifikasi 

Masalah 

Melakukan observasi 

langsung ke toko 

kelontong untuk 

mengetahui   masalah 

penataan barang 

Observasi dan 

wawancara 

Permasalahan utama 

terkait tata letak 

barang diketahui 



 

Pengumpulan 

Data 

Mengumpulkan data 

transaksi penjualan yang 

mencatat  barang  yang 

dibeli bersama 

Dokumentasi dan 

pencatatan transaksi 

Dataset transaksi 

penjualan 

Pra-pemrosesan 

Data 

Membersihkan dan 

menyiapkan data agar 

sesuai untuk algoritma 

Apriori 

Data cleaning dan 

transformasi format 

Data yang siap diolah 

menggunakan 

algoritma   Apriori 

dengan   parameter 

minimum support 

sebesar 5% dan 

minimum confidence 

sebesar 60%. 

Penerapan Apriori Menerapkan algoritma 

Apriori untuk 

menemukan pola 

asosiasi antar produk 

Algoritma Apriori 

(Python, Apyori) 

Aturan asosiasi antar 

barang yang sering 

dibeli bersama 

Analisis Pola Menganalisis aturan 

asosiasi untuk 

menentukan produk 

yang berelasi kuat 

Analisis asosiasi 

dan interpretasi 

hasil 

Daftar pasangan 

produk dengan 

tingkat asosiasi 

tertinggi 

Perancangan Tata 

Letak 

Menyusun ulang tata 

letak  barang 

berdasarkan hasil 

asosiasi 

Perancangan visual 

dan simulasi layout 

Rekomendasi tata 

letak barang baru 

Implementasi dan 

Evaluasi 

Mengimplementasikan 

tata letak baru di toko 

dan mengevaluasi 

dampaknya 

Observasi, 

wawancara, 

perbandingan hasil 

Efektivitas tata letak 

baru terhadap 

kenyamanan   dan 

penjualan 
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