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Lampiran 1.

KUESIONER PENELITIAN

Dalam rangka menyelesaikan pendidikan Sarjana Manajemen (S.M) pada
Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Muhammadiyah Bengkulu, Saya yang bertanda tangan dibawah :

Nama : Bintang Anti Septri Bidari

NPM . 2261201176

Program Studi : Manajemen

Judul Penelitian : Pengaruh Green packaging dan Corporate Social Responsibility
Terhadap Willingness to pay premium (Studi Pada Konsumen
Produk Wardah Di Kota Bengkulu)

Sangat mengharapkan Bapak/lbu/Saudara/i untuk bersedia menjadi
responden dalam penelitian ini. Penelitian ini merupakan salah satu syarat yang
harus dipenuhi untuk mendapatkan gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi
Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu.
Jawaban/ pertanyaan yang Bapak/lbu/Saudara/i berikan sangat bermanfaat dalam
penyelesaian penelitian ini. Tidak ada jawaban yang salah dan benar atas
pernyataan yang Bapak/lbu/Saudara/i berikan, oleh karena itu saya sangat
mengharapkan kejujuran dari Bapak/lbu/Saudara/i dalam pengisian kuesioner
penelitian ini.

Atas bantuan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih.
Hormat Saya,

ol

Bintang Anti Septri Bidari
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A. Identitas Responden

1. Nama

2. Jenis Kelamin : (Pilih salah satu dibawah ini)
[ IPerempuan [ILaki-Laki

3. Usia saat ini : (Pilih salah satu dibawah ini)
[J< 20 tahun [120-25 tahun
[126-30 tahun [1> 30 tahun

4. Pendidikan terakhir : (pilih salah satu dibawah ini)

LISMA/SMK L] Diploma (D3)

[ISarjana S1 [ 1 Pascasarjana (S2/S3)

B. Petunjuk Pengisian

Mohon kesediaan anda untuk menjawab pernyataan sesuai dengan keadaan

anda dengan memberilah tanda contreng (V) pada salah satu jawaban yang

tersedia dengan kriteria pengukuran yaitu:

1

2

3

Sangat Setuju (SS)
Setuju (S)
Netral (N)
Tidak Setuju (TS)

Sangat Tidak Setuju (STS)
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C. Pernyataan Penelitian

1. Pernyataan Green packaging (X1)

No Pernyataan Jawaban
STS| TS| N | S |SS
1. |Kemasan produk Wardah mudah untuk didaur|
ulang setelah digunakan.
2. Menurut saya, kemasan produk Wardah
terbuat dari bahan yang dapat didaur ulang.
3. Menurut saya, kemasan produk Wardah
memanfaatkan bahan hasil daur ulang dalam
proses pembuatannya.
4. |bahan kemasan produk Wardah aman bagi
lingkungan  dan  tidak  menimbulkan
pencemaran.
5. |kemasan produk Wardah mudah terurai secara
alami setelah dibuang.
2. Pernyataan Corporate Social Responsibillity (X2)
No Pernyataan Sewalal
STS| TS| N | S |SS
1. [Produk Wardah menawarkan kualitas yang
sebanding dengan harga yang dibayarkan oleh
konsumen.
2. |[Wardah mematuhi ketentuan hukum terkait
keamanan dan izin edar produk kosmetik.
3. |Wardah memberikan informasi produk secara
jujur dan transparan kepada konsumen.
4. |Wardah aktif dalam kegiatan sosial yang

memberikan manfaat bagi masyarakat.
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3. Pernyataan Willingnes To Pay Premium (Y)

No

Jawaban

Pernyataan

STS

TS | N

SS

1.

Saya bersedia membayar harga produk
Wardah yang lebih tinggi dibandingkan
produk sejenis karena nilai yang saya

rasakan

2. [Saya bersedia mengeluarkan biaya tambahan
untuk membeli produk Wardah jika)
memberikan manfaat yang lebih baik bagi
saya.

3. [Saya tetap memilih produk Wardah
meskipun harganya lebih mahal

dibandingkan merek lain yang sejenis.
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TABULASI SAMPEL AWAL

Lampiran 2.

TOTAL

12
12
13
11
11
12
11
11
12
10
15
10
13
14
12
13
13
15
10
12
14
11
10

10
15
10
11
11

Y.3

Y.2

Willingnes To Pay Premium (YY)
Y.l

TOTAL

17
13
16
15
12
17
16
14
16
13
15
12
14
14
18
14
16
18
17
13
18
15
19
15
12
18
17
15
12
12

X2.4

X2.3

X2.2

Corporate Social Responsibillity (X2)

X2.1

TOTAL

16
20
21

19
19
22

19
18
20
18
25
17
20
22
20
22
21

25
19
18
23

20
20
16
17
25
18
17
17
14

X1.5

X1.4

Green Packaging (X1)
X1.3

X1.2

X1.1

Respon

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
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Lampiran 3.

1. Green packaging (X1)

HASIL OLAH DATA SPSS SAMPEL AWAL

UJI VALIDITAS DAN REABILITAS

Correlations

Green
X1.1 | x1.2 X1.3 X1.4 | X1.5 | Packaging

X1.1 Pearson 1| 371 504" 194 420 680"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,043 ,005 ,304 ,021 ,000

N 30 30 30 30 30 30
X1.2 Pearson 371 1| 5927 310 ,492" 757"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,043 ,001 ,096 ,006 ,000

N 30 30 30 30 30 30
X1.3 Pearson 5047 | 592" 1| 416 307 775"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,005 ,001 ,022 ,098 ,000

N 30 30 30 30 30 30
X1.4 Pearson 194 ,310| 416 1 289 656"

Correlation

Sig. (2-tailed) ,304 ,096 ,022 121 ,000

N 30 30 30 30 30 30
X1.5 Pearson 4207|4927 ,307 289 i 7047

Correlation

Sig. (2-tailed) ,021 ,006 ,098 121 ,000

N 30 30 30 30 30 30
Green Pearson 6807 | 757 | 775 | 656 | 704" 1
Packaging Correlation

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000

N 30 30 30 30 30 30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

,751 5

2. Corporate Social Responsibillity (X2)

Correlations

Corporate
Social
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 | Responsibillity
X2.1 Pearson 1 ,064 234 ,196 532"
Correlation
Sig. (2-tailed) 735 214 298 ,002
N 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson ,064 1| ,603"| 641" ;753"
Correlation
Sig. (2-tailed) 735 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
X2.3 Pearson 234| 603" 1| recy 858"
Correlation
Sig. (2-tailed) 214 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
X2.4 Pearson 196| 6417 | 736" 1 846"
Correlation
Sig. (2-tailed) 298 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30
Corporate Social Pearson 5327 7537 ,858"| 846" 1
Responsibillity Correlation
Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,000 ,000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
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Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

724

4

3. Willingnes To Pay Premium (Y)

Correlations

Willingnes To

el Ver2 Y.3 Pay Premium

Y.l Pearson Correlation 1 ,371* ,517** ,794**

Sig. (2-tailed) ,043 ,003 ,000

N 30 30 30 30

Y.2 Pearson Correlation 371 £ 465~ 766"

Sig. (2-tailed) ,043 ,010 ,000

N 30 30 30 30

Y.3 Pearson Correlation 517" 465" 1 829"

Sig. (2-tailed) ,003 ,010 ,000

N 30 30 30 30

Willingnes To Pay Pearson Correlation ,794** ,766** ,829** 1
Premium Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000

N 30 30 30 30

*_Caorrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of ltems

712

3




Hasil Uji Validitas Instrumen

Variabel Item Total Pearson R.Tabel | Keterangan
Pernyataan | Correlation
1 0,593 0,349 Valid
Kagi 2 0,629 0,349 Valid
Green (E)(alc) aging 3 0,668 0,349 Valid
4 0,755 0,349 Valid
5 0,471 0,349 Valid
: 1 0,532 0,349 Valid
nggsgs:bslﬁfs' 2 0,753 0,349 valid
3 0,858 0,349 Valid
(X2) .

4 0,846 0,349 Valid
Willingnes To Pay 1 0,794 0,349 Valid
Premium 2 0,766 0,349 Valid
(Y) 3 0,846 0,349 Valid

Berdasarkan hasil Uji Validitas dengan menggunakan Correlation Product

maka dari 12 butir pernyataan yang diuji dan N=30 (Diluar konsumen produk

Wardah di Kota Bengkulu), ternyata semua item pernyataan sah (Valid), sebab

memiliki nilai korelasi lebih dari 0.349.

Hasil Uji Reliabilitas

No Variabel Cr('::gﬁ;h’s KX?E?:” Keterangan
1. |Green packaging (X1) 0,751 0,60 Reliabel
2. |Corporate Social Responsibillity (X2) 0,724 0,60 Reliabel
3. |Willingnes To Pay Premium (Y) 0,712 0,60 Reliabel

Dari hasil Uji Reliabilitas yang dilakukan dengan menggunakan program

statistik SPSS maka diperoleh Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0.60. Maka

semua item pernyataan kuesioner dikatakan reliable.
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Lampiran 4.

TABULASI DATA PENELITIAN

TOTAL

12
12
11
10
11
12
11
11
12
10
15
10
13
14
12
13

13
15
10
12
14
11
10

Y.3

Willingnes To Pay Premium (Y)
Y.1 Y.2

TOTAL

13
13
16
15
12
15
16
14
16
13
13
12
14
12
14
14
16
14
15
13
18
15
13

X2.4

X2.3

X2.2

Corporate Social Responsibillity (X2)
X2.1

TOTAL

16
18
20
18
17
21

19
17
19
17
23

17
20
21

21

21

21

24
18
19
22

20
18

X1.5

X1.4

X1.3

Green packaging (X1)

X1.2

X1.1

Respon

10
11
12
13
14
15
16

17
18
19
20
21

22
23
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10
15
10
11
11
11
10
11
11
11
12

12
11
10
10

11
12
12
12
12

11
13
12
11

12
11

15
12
14
17
15
12
12
16
12
15
14
14
16
17
16
16
15
15
15
14
15
15
15
14
18
17
17
17
15

15
17
24
18
18
18
17
18
15
18
19
21

20
18
18
17
16
18
20
19
20
18
19
18
21

19
18
20
18

24
25

26
27
28
29
30
31

32
33
34
35
36
37
38
39
40
41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
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11
12

11
10
13
10
15
11
13
13
10
13
10
10

10
14
10
11
11
11
10
10
11
10
11
12
12

12
12

15
15
12
18
12
17
18
15
20
15
14
20
19
15
14
18
16
14
14
15
15
16
17
15
14
14
13
12
14

18
17
16
18
17
17
24
15

23

21

17
23

19
15
17
22

17
19
17
16
17
16
18
16
18
19
19
19
18

53
54
55
56
57
58
59

60
61

62

63

64
65

66

67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79

80
81
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10
11

13
12
11
12
11
11
12
10
10
13
13
11
10
12
12
11
10
12
10
11
12

10
12
11
10
11
11

15
15
14
14
15
19
18
16
15
13
15
15
12
15
15
15
15
14
17
15
16
13
17
17
13
17
13
14
16

17
19
22

19
18
19
19
17
19
15
19
21

18
18
17
19
21

17
17
18
17
18
24
20
19
19
16
18
18

82

83

84
85

86

87

88

89

90
91

92

93

94
95

96

97

98

99

100
101
102
103
104

105
106
107
108
109
110
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11
10
11
14
14
10
10
10
13
12

11,375

455
3,79

464
3,86

446
3,71

16
13
15
16
14
14
15
13
15
14

14,91667

446
3,71

443
3,69

456
3,8

445
3,70

17
17
18
24
23

20
18
18
17
18

18,65

450
3,75

452
3,76

440
3,66

454
3,78

442
3,68

111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
JMLAH
RATA2

Sumber :Data Penelitian 2026
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Lampiran 5.

Hasil Olah Data Penelitian SPSS

Model Summary®

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 T77° .603 .596 .84825

a. Predictors: (Constant), Corporate Social Responsibillity (X2), Green

packaging (X1)

b. Dependent Variable: Willingnes To Pay Premium (Y)

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square = Sig.
1 Regression 127.941 2 63.970 88.906 .000°
Residual 84.184 117 720
Total 212.125 119
a. Dependent Variable: Willingnes To Pay Premium (Y)
b. Predictors: (Constant), Corporate Social Responsibillity (X2), Green packaging (X1)
Coefficients®
Unstandardized | Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig. |Tolerance | VIF
1 (Constant) 4.039 .842 4.800| .000
Green packaging .519 .039 .814(13.318| .000 909 1.100
(X1)
Corporate Social 157 .046 207 | 3.394| .001 909 1.100
Responsibillity
(X2)

Table Caption

a. Dependent Variable: Willingnes To Pay Premium (Y)
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30

20

Frequency

Histogram

Dependent Variable: Willingnes To Pay Premium (Y)

Mean = -5.15E-16
Std. Dev. = 0.992
M=120
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Regression Standardized Residual

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Willingnes To Pay Premium (Y)
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Expected Cum Prob

02
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One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual

N 120
Normal Parameters®” Mean .0000000
Std. Deviation .84109010

Most Extreme Differences Absolute .061
Positive .061

Negative -.058

Test Statistic .061
Asymp. Sig. (2-tailed)® .200°

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Scatterplot
Dependent Variable: Willingnes To Pay Premium (Y)
[ ]
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°
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TABEL R

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

005 | 0025 | 001 | 0.005 0.0005
df =(N-2) Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

01 0.05 0.02 0.01 0.001

1 09877 | 09969 | 0.9995 | 0.9999 | 1.0000
2 09000 | 09500 | 0.9800 | 0.9900 | 0.9990
3 0.8054 | 0.8783 | 09343 | 09587 | 0.9911
4 07293 | 08114 | 08822 | 09172 | 09741
5 06694 | 07545 | 08329 | 0.8745 | 0.9509
6 06215 | 07067 | 07887 | 0.8343 | 0.9249
7 05822 | 0.6664 | 0.7498 | 07977 | 0.8983
8 05494 | 06319 | 07155 | 0.7646 | 0.8721
9 05214 | 06021 | 06851 | 0.7348 | 0.8470
10 04973 | 05760 | 06581 | 0.7079 | 0.8233
11 04762 | 05529 | 06339 | 06835 | 0.8010
12 04575 | 05324 | 06120 | 0.6614 | 0.7800
13 04409 | 05140 | 05923 | 06411 | 0.7604
14 04259 | 04973 | 05742 | 06226 | 0.7419
15 04124 | 04821 | 05577 | 06055 | 0.7247
16 04000 | 0.4683 | 0.5425 | 05897 | 0.7084
17 03887 | 04555 | 05285 | 05751 | 0.6932
18 03783 | 04438 | 05155 | 05614 | 0.6788
19 03687 | 0.4329 | 05034 | 05487 | 0.6652
20 03598 | 04227 | 04921 | 05368 | 0.6524
21 03515 | 04132 | 04815 | 05256 | 0.6402
22 03438 | 0.4044 | 04716 | 05151 | 0.6287
23 03365 | 03961 | 04622 | 05052 | 0.6178
24 03297 | 03882 | 04534 | 04958 | 0.6074
25 03233 | 0.3809 | 04451 | 04869 | 05974
26 03172 | 03739 | 04372 | 04785 | 0.5880
27 03115 | 03673 | 04297 | 04705 | 05790
28 03061 | 03610 | 04226 | 04629 | 05703
29 03009 | 0.3550 | 0.4158 | 0.4556 | 0.5620
30 02960 | [NGMOH | 04093 | 04487 | 05541
31 02913 | 0.3440 | 04032 | 04421 | 05465
32 02869 | 0.3388 | 0.3972 | 04357 | 0.5392
33 02826 | 03338 | 0.3916 | 04296 | 0.5322
34 02785 | 03291 | 0.3862 | 04238 | 05254
35 02746 | 0.3246 | 03810 | 04182 | 0.5189
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TABEL T

Pr

0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 | 2.37327 2.63790 319392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 | 2.37269 263712 319262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 | 237212 2.63637 319135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 | 2.37156 2.63563 319011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 | 237102 263491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 | 2.37049 263421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 | 2.36998 263353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 198729 | 236947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 198698 | 2.36898 263220 3.18434
90 067723 1.29103 1.66196 198667 | 2.36850 263157 3.18327
91 067720 1.29092 1.66177 1.98638 | 2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 | 236757 263033 3.18119
93 067714 1.29072 1.66140 198580 | 236712 262973 3.18019
94 067711 1.29062 1.66123 198552 | 2.36667 262915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 198525 | 236624 262858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 | 2.36582 262802 3.17731
97 0.67703 1.29034 1.66071 198472 | 236541 262747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 198447 | 2.36500 262693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 198422 | 236461 262641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 | 236422 2.62589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 198373 | 236384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 198350 | 2.36346 262489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 198326 | 2.36310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 198304 | 236274 262393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 | 236239 262347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 198260 | 236204 262301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 198238 | 236170 2.62256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 198217 | 236137 262212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 198197 | 236105 262169 3.16669
110 067673 1.28930 1.65882 198177 | 236073 262126 3.16598
111 067671 1.28922 1.65870 198157 | 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 198137 | 236010 262044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 198118 | 2.35980 262004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 198099 | 2.35950 261964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 198081 | 235921 261926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 | 2.35892 261888 3.16198
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 | 2.35864 2.61850 3.16135
118 0.67657 128877 | 1.65787 | 198027 | 2.35837 261814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 198010 | 2.35809 261778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 197993 | 235782 261742 3.15954
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TABEL F

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)

df untuk
penyebut

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 | 14 15

91 395 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 | 1.94 | 190 | 186 | 1.83 |180 | 1.78
92 394 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 | 1.94 | 189 | 186 | 1.83 |180 | 1.78
93 394 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 | 193 | 189 | 186 | 1.83 |180 | 1.78
94 394 | 3.09 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 198 | 193 | 189 | 186 | 1.83 |180 | 177
95 394 | 3.09 | 270 | 247 231 | 220 | 211 | 2.04 | 198 | 193 | 1.89 | 1.86 | 1.82 | 1.80 1.77
96 3.94 | 3.09 | 270 | 2.47 231 | 219 | 211 | 2.04 | 198 | 193 | 1.89 | 185 | 1.82 | 1.80 1.77
97 3.94 | 3.09 | 270 | 2.47 231 | 219 | 211 | 2.04 | 198 | 193 | 1.89 | 185 | 1.82 | 1.80 1.77
98 3.94 | 3.09 | 2.70 | 2.46 231 | 219 | 210 | 2.03 | 198 | 193 | 1.89 | 185 | 1.82 | 1.79 1.77
99 394 | 309 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 198 | 1.93 | 189 | 185 | 1.82 |1.79 | 177
100 3.94 | 3.09 | 270 | 2.46 231 | 219 | 210 | 203 | 197 | 193 | 1.89 | 185 | 1.82 | 1.79 1.77
101 394 | 3.09 | 2.69 | 246 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 193 | 1.88 | 1.85 | 1.82 | 1.79 1.77
102 393 | 3.09 | 2.69 | 246 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 192 | 1.88 | 185 | 1.82 | 1.79 1.77
103 3.93 | 3.08 | 2.69 | 246 230 | 219 | 210 | 2.03 | 197 | 192 | 188 | 185 | 1.82 | 1.79 1.76
104 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 1.92 | 188 | 185 | 1.82 |1.79 | 1.76
105 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 1.92 | 188 | 1.85 | 1.81 |1.79 | 176
106 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 197 | 1.92 | 188 | 1.84 | 1.81 |1.79 | 176
107 393 | 3.08 | 269 | 246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 197 | 1.92 | 188 | 1.84 | 181 |1.79 | 176
108 3.93 | 3.08 | 2.69 | 246 230 | 218 | 210 | 2.03 | 197 | 192 | 1.88 | 1.84 | 181 |1.78 1.76
109 393 | 3.08 | 2.69 | 245 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 1.88 | 1.84 | 181 |1.78 1.76
110 3.93 | 3.08 | 269 | 245 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 1.88 | 184 | 181 |1.78 1.76
111 3.93 | 3.08 | 2.69 | 245 230 | 218 | 209 | 202 | 197 | 192 | 1.88 | 1.84 | 181 |1.78 1.76
112 393 | 3.08 | 269 | 245 | 230 | 2.18 | 2.09 | 202 | 196 | 1.92 | 188 | 1.84 | 1.81 |1.78 | 176
113 393 | 3.08 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 | 202 | 196 | 1.92 | 187 | 1.84 | 181 |1.78 | 176
114 392 | 3.08 | 268 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 196 | 1.91 | 187 | 1.84 | 181 |1.78 | 175
115 392 | 3.08 | 2.68 | 245 229 | 218 | 209 | 202 | 19 | 191 | 1.87 | 184 | 181 |1.78 1.75
116 3.92 | 3.07 | 268 | 245 229 | 218 | 209 | 202 | 19 | 191 | 1.87 | 184 | 181 |1.78 1.75
117 3.92 | 3.07 | 268 | 245 229 | 218 | 209 | 202 | 19 | 191 | 1.87 | 1.84 | 1.80 |1.78 1.75
118 392 | 3.07 | 268 |245 229 | 218 | 209 | 202 | 19 | 191 | 1.87 | 184 | 1.80 |1.78 1.75
119 392 | 3.07 | 268 | 245 | 229 | 218 | 2.09 | 202 | 196 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 |1.78 | 175
120 3.92 | 3.07 | 268 | 245 229 | 218 | 209 | 202 | 19 | 191 | 1.87 | 1.83 | 1.80 |1.78 1.75
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