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Assalamualaikum Wr .Wb

Dalam rangka memperoleh data untuk penyusunan skripsi, kami mohon kiranya bapak/ibu dapat
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NPM 12287203011
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Fakultas : Keguruan dan Ilmu Pendidikan
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“Pengaruh Penggunaan Aplikasi Tiktok Terhadap Brand Awareness Pada Produk Fashion di
Kalangan Mahasiswa Pendidikan Ekonomi FKIP UM Bengkulu”.

Tempat Penelitian  : Universitas Muhammadiyah Bengkulu
Objek Penelitian : Mahasiswa Pendidikan Ekonomi
Lama Penelitian : 23 Mei 2026 s/d 23 Juni 2026

Sebagai bahan pertimbangan kami lampirkan proposal skripsi yang telah disetujui oleh
pembimbing.
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Lampiran 3: Angket Penelitian

ANGKET PENELITIAN

Kepada
Yth. Mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi FKIP UMB
Kota Bengkulu

Dengan Hormat,

Saya M afdal Dinil Haq, Mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Fakultas
Keguruan dan llmu Pendidikan Universitas Muhammadiyah Bengkulu yang saat ini
sedang mengadakan penelitian dalam rangka menyusun tugas akhir berupa skripsi
dengan judul “Pengaruh Penggunaan Aplikasi TikTok Terhadapan Brand
Awareness pada Produk Fashion di kalangan Mahasiswa Pendidikan Ekonomi
FKIP UM Bengkulu”. Saya mohon kesediaan Saudara/saudari untuk meluangkan
waktu mengisi angket ini.

Angket ini bertujuan untuk memperoleh data penelitian dan seluruh jawaban yang
diberikan akan dijaga kerahasiaannya serta hanya digunakan untuk kepentingan
akademik.

Atas kesediaan dan partisipasinya, saya ucapkan terima kasih.

Hormat Saya,
Pencliti

M Afdal Dinil Hq
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Identitas Responden

Nama Responden :

Semester

Petunjuk Pengisian

Pilihlah salah satu jawaban yang sesuai dengan diri Anda dengan cara memberikan

tanda check list (V) pada alternatif jawaban yang telah terscdia.
Keterangan :

SS  : Sangat Setuju

S : Setuju

N : Netral

TS  :Tidak Setuju

STS :Sangat Tidak Setuju

A. PENGGUNAAN APLIKASI TIKTOK (X)

FREKUENSI PENGGUNAAN

Jawaban

No Pernyataan -
SS S N TS |STS

1. | Saya bisa mcnghabisla'u waktu berjam jam
untuk menonton video di TikTok

2. | Membuka TikTok adalah hal pertama yang
saya lakukan saat menggunakan HP

3. | Saya tidak pernah melewatkan satu hari

pun tanpa membuka aplikasi TikTok l




DURASI PENGGUNAAN

K TR T Jawaban
No Pernyatann

4. Savasering lupa waktu saat sudah mulai

| menonton video di TikTok

S | Sava tetap membuka l'il:l‘t_vrn;égiipun
sedang berkumpul bersama teman ataupun

| Keluarga.

— ——

TUJUAN PENGGUNAAN

No Pernyataan

SS | S N | TS |STS

6. | Saya menggunakan TikTok sebagai media

hiburan

7. | Saya menggunakan TikTok untuk mencari
informasi tentang produk produk fashion
yang sedang trend

8. | Saya menggunakan TikTok untuk melihat
promosi produk fashion

PAPARAN KONTEN PROMOSI

No Pernyataun

Saya sering melihat konten promosi atau
iklan produk fashion di Tik Tok

o

10. ] Konten promosi fashion sering muncul
berulang kali di beranda TikTok saya

1. | Saya merasa konten munc)sﬁmn

o A ST S S ,_r..__




di aphikasi tiktok

B BRAND AWARENESS (V)

RECALL (MENGINGAT)

adalah konten yang paling sering saya lihat

S I

Jawaban

S8

- Saya dapat mengingat merck fashion yang

|
| sering muncul di TikTok

S N

—

} 4
13,1 Saya merasa ingin segera membagikan
' video TikTok apabila ada promosi kepada

| tleman.

|

TS

STS

|14, Sayamerasa familiar dengan merck

' fashion yang dipromosikan di TikTok

5. Saya selalu ingin tahu tren apa yang
| sedang ramai di TikTok hari ini.

RECOGNITION (MENGENALI)

No Pernyataan

Jawaban

SS

16. | Suya dapat mengenali logo merek fashion
yang muncul di TikTok

7. | Says mudah mengenali tampilan visual
suatu merek fashion di TikTok

fashion yang saya lihat di TikTok
19.| Saya lebih tertarik menggunakan produk

18. | Saya dapat membedakan identitas merck
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dengan kemasan atay lmnplin}?y’mug sayi
kenali

PURCHASE (PEMBELIAN)

No Pernyatann

SS | S N | TS [STS

20. | Saya lebih memilih merek fashion yang

sering saya lihat di TikTok

21, Saya akan mempertimbangkan apabila
membeli produk fashion yang
dipromosikan di TikTok

22. | TikTok mempengaruhi _;)il_ihén saya )
terhadap merek fashion tertentu
23. | Saya tertarik membeli produk produk

fashion setelah melihat promosi di TikTok

CONSUMPTION (KONSUMSI)

Jawaban

No Pernyataan
SS S N TS | STS

24. | Saya menyadari kalau produk yang saya
gunakan sekarang adalah dari promosi
TikTok

25. | Saya dapat mengenali merek fashion yang

sedang saya gunakan sekarang dari TikTok
26. | Saya pernah menggunakan produk fashion

27. | TSuyu mc—ngcluhui bcrbagﬁnﬁe?ck fashion
melalui TikTok
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Nomor : 0080/ LOA/KONTAN/Widina/ VII/2026
Perihal : Letter of Acceptance Journal
Kepada Yth
1. Ummi Kalsum
2. Sazili

3. M. Afdal Dinil Haq

di
Universitas Muhammadiyah Bengkulu

Dengan ini kami menginformasikan bahwa artikel ilmiah yang Bapak/Ibu kirim
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Lampiran 7: Data SPSS

Statistik Deskriptif Variabel X dan' Y

Descriptive Statistics

N Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
XA 71 1 5 3.61 1115
X2 71 1 5 3.0 1.236
X.3 71 1 5 3.49 1.351
X4 71 1 5 3.28 1173
X5 71 1 5 310 1.161
X6 71 1 5 410 .943
X.7 71 1 5 4.00 .894
X8 7 1 5 3.85 951
X9 71 1 5 3.93 931
X10 7 1 5 3.86 .990
X1 71 1 5 3.68 968
TotoalX 71 12 55 39.90 8.616
Valid N (listwise) 71

Descriptive Statistics

N Minimum  Maximum Mean Std. Deviation
YA 71 1 5 3.61 948
Y.2 7 1 5 3.56 1.052
Y.3 7 1 5 3.62 962
Y.4 7 1 5 3.51 1.081
Y5 71 1 5 3.56 1.065
Y.6 71 1 5 3.48 1.012
Y.7 7 1 5 352 1.012
Y.8 7 2 5] 3.80 872
Y.9 71 1 4l 3.65 943
Y10 71 2 <] 3.90 831
Y1 71 1 5] 3.70 916
Y12 7 1 5 3.77 929
Y13 71 1 5 3.75 1.130
Y14 71 1 7] 3.69 1.022
Y15 7 2 7] 4.07 .884
Y16 7 1 5 3.72 1.058
TotalY 71 35 80 58.92 12.045
Valid N (listwise) 71
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Uji Validitas X dan' Y

73

Correlations
X1 X2 X3 x4 X5 X6 X7 X8 X9 X10 11 TotoalX
XA Pearson Correlation 1 5747 463" 8217 5617 581" 3587 467" 4137 350" 290" 74"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <,001 <,001 <,001 .002 <001 <001 003 014 <00t
N Ll 7 il il 7 7 7 Ll 7 7 Ll 7
%2 Pearson Correlation 5747 1 569 5097 606" 440" 220 76" 4237 42" 482" 7307
Sig. (2-tailed) <,001 =001 <,001 =001 <,001 .066 <,001 =,001 <001 <,001 =,001
N il 7 m 7 Il 7 7 m 7 7 il 7
%3 Pearson Correlation 463" 560" 1 650" 508" 466" 296" 405" 437" 491" 452" 736"
Sig. (2-tailed) <001 <,001 <,001 <,001 <,001 012 <,001 <,001 <001 <001 <001
N 7 7 2 7 7 7 7 7 7 7 il 7
X4 Pearson Correlation 621" 509" 650" 1 619" 439" 313" 385" " 441" 321" 729"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <,001 <,001 008 <,001 <,001 <001 006 <001
N 7 il 7 7 7 7 7 kil 7 7 7 7
X5 Pearsan Carrelation 5617 608" 506" 819" 1 Ar4” 220 3" 337" 73" 360" 6eg”
Sig. (2-tailed) <,001 <001 <001 <,001 <,001 065 006 004 001 002 <,001
N il n o 7 7 7 7 71 N "o 7 o 7
X6 Pearsan Carrelation 5817 440" 466" 439" A" 1 559" 686 691" 827" 552" 787"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <,001 <,001 <,001 <001 <001 <001
N il 7 7 7 7 7 71 Ll 7 71 il 7
X7 Pearson Correlation 358" 220 206" 33" 220 . 1 739" 686" 597" 528" 645"
Sig. (2-tailed) 002 066 012 008 065 <,001 <,001 <001 <,001 <001
N il 7 7 7 7 7 m 7 7 il 7
%8 Pearson Correlation 467" 416" 405" 385" 325" 739" 1 730" 735" 6437 786"
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <001 <001 006 <001 <001 <001 <001 <,001
N il n | 7 il 7 7 il 7 7 | il 7
P Pearson Correlation RET 437" art 3 6917 686" 7307 1 795" 656 785"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 004 <,001 <,001 <001 <,001 <001 <001
N 7 Il Ll 71 Ll &l 7 il 7 Ll 7 il
X10 Pearson Correlation 350" 422 4g” an” arg” 8277 sar" 738 795 1 eer 784"
Sig. (2-tailed) 003 <001 <001 <001 001 <,001 <,001 <001 <,001 <,001 <,001
N 4 7 il 7 kil 14l 7 kil 7 il & 7
X11 Pearson Correlation 200" 482" 42" an” 360" 552" 528" 6437 656" 6977 1 g
Sig. (2-tailed) 014 <001 <001 006 002 <,001 <001 <,001 <001 <,001 <,001
N 7 Il il 7 7 7 7 il 7 Ll 7 7
TotoalX Pearson Correlation 714~ 730" 73 720" 688 787" 645° 786 785 784 719" 1
CSig (alled) <001 <001 <001 <001 <001 <,001 <001 <001 <,001 <001 <001
N 7 il il 7 il 14l 7 il " il 7 il
Correlations
YA Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 \al Y8 Y8 Y10 Y11 Y12
YA Pearson Correlation 1 641" 726" 5747 675" 6917 723" 285" 482" 258" 373" 433"
Sig. (2-ailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 016 <001 030 001 <001
N 7 7 7 7 7 Ll 7 7 7 7 7 7
Y.2 Pearson Correlation 641" 1 6247 837" 567" 602" 566" 076 491" 261" 204 439"
Sig. (2-tailed) <,001 <001 <,001 <001 <001 <001 528 <,001 028 013 <001
N il 7 7 il il 7 7 Ll 7 7 7 7
Y3 Pearson Correlation 726" 624" 1 738" 756" 747" 720" 420" 418" 328" 584" 606"
Sig. (2-talled) <001 <,001 <001 <,001 <,001 <,001 <,001 <001 005 <,001 <001
N 7 7 7 7 k2 7 7 7 7 7 7 "
Y4 Pearson Correlation 5747 837" 738" 1 766 767" 734" 456" 486" 438" 5147 An”
Sig. (2-talled) <001 <,001 <,001 <,001 <001 <,001 <,001 <001 <,001 <,001 <001
N 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7 7
Y5 Pearson Correlation 675" 567" 756" 766" 1 819" 810" 398" An” 354" 480" 534"
Sig. (2-tailed) <001 <,001 <001 <,001 <001 <,001 <,001 <,001 002 <,001 <,001
N n [ n L4 n | n 7 | 7| LA L] L4l n
Y.6 Pearson Correlation 5917 602" 747" 767" 819" 1 854" 513" 464" 397" 478" 527"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 7 7 7 7 7 il 7 il 71 7 7 7
Y.7 Pearson Correlation 723" 566 7207 734" 810" 854" 1 426" 569" 385" 538" 583"
Sig. (2tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 7 7 71 7 7 7 7 Ll 7 7 7 7
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Uji Reabilitas
P Reliability
Scale: ALL VARIABLES

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 7 100.0
Excluded® 0 0
Total 7" 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics
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Cronbach's
Alpha N of ltems
912 11
Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardiz
ed Residual
N 71
Normal Parameters™® Mean .0000000
Std. Deviation 8.21708714
Most Extreme Differences  Absolute .073
Positive .073
Megative -.048
Test Statistic .073
Asymp. Sig. (2-tailed)® 2009
Monte Carlo Sig. (2- Sig. 456
talled)® 99% Confidence Interval  Lower Bound 443
Upper Bound 468
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Uji Regresi Linier Sederhana dan Uji Persial (Uji t)

Coefficients®

75

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 18130 4.685 3.870 <001
TotoalX 1.022 115 a3 8.903 <001

a. Dependent Variable: TotalY
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Lampiran 8: data T tabel
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Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
—_— 0.05| 0025| 001| 0.005| 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393
52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354
53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317
54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280
55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244
56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210
57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176
58 02144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143
59 02126 0.2521 0.2972 0.3274 04110
60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079
61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048
62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018
63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988
64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959
65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931
66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903
67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876
68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850
69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823
70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798
71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773
72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748
73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724
74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701
75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678
76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655
77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633
78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611
79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589
80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568
81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547
82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527
83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507
84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487
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