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LAMPIRAN
KUESIONER PENELITIAN
PENGARUH GAMIFICATION, PERCEIVED SECURITY, DAN
KEMUDAHAN PENGGUNAAN TERHADAP KEPUTUSAN
MENGGUNAKAN DOMPET DIGITAL
(Studi Pada Pengguna DANA di Kalangan Mahasiswa Program Studi
Manajemen Universitas Muhammadiyah Bengkulu)

Dengan hormat,

Saya mohon kesediaan saudara/i untuk mengisi kuesioner penelitian ini. Jawaban
yang saudara/i berikan akan digunakan sebagai data penelitian dan dijamin
kerahasiaannya.

Atas kesediaan dan partisipasi saudara/i, saya ucapkan terima kasih.

Identitas Peneliti

Nama : Selpi Rohmayani

NPM 2261201150

Program Studi : Manajemen

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis

Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Bengkulu
Identitas Responden

Umur

Jenis Kelamin
Semester
Petunjuk Pengisian

Berilah tanda checklist () pada salah satu jawaban yang sesuai dengan pendapat
saudara/1i.

Keterangan:

SS = Sangat Setuju
S = Setuju



RR
TS
STS

= Ragu-ragu
= Tidak Setuju
= Sangat Tidak Setuju

1. Gamification (X1)
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No Pernyataan STS

Entertainment

1. Saya menggunakan dompet digital Dana karena
aplikasi tersebut menghibur.

2. Saya menggunakan dompet digital Dana karena
aplikasi ~ tersebut  menyenangkan  untuk
digunakan.

Interaction

3. Menggunakan dompet digital Dana
memungkinkan saya bertukar opini dengan
orang lain.

4 Menggunakan dompet digital Dana
memungkinkan saya
mengungkapkan opini saya.

Trendiness

5. Dompet digital Dana memberikan informasi
terbaru

6. Saya merasa menggunakan dompet digital Dana
sangat kekinian.

Intimacy

7. Saya menikmati waktu saya dan saya merasa
nyaman saat menggunakan dompet digital
Dana

8. Saya memilih Dompet Digital Dana tanpa
ragu saat akan menggunakan dompet digital
tersebut

Novelty

9. Menjadi pengguna dompet digital Dana terasa
mengejutkan.

10. Menjadi pengguna dompet digital Dana terasa
inovatif.




2. Perceived Security (X2)
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No Pernyataan SS TS | STS

Authentication

1. | Saya yakin Layanan Dompet Digital dapat
menjaga informasi identitas pribadi pengguna

2. | Dompet Digital memastikan identitas saya
sebelum melakukan proses transaksi
menggunakan PIN ataupun fingerprint

Confidentiality

3. | Kerahasiaan data pribadi pengguna layanan
Dompet Digital terjamin aman.

4. | Saya yakin bahwa layanan Dompet Digital akan
memberikan  sanksi  kepada pihak yang
menyalahgunakan data pribadi pengguna Dompet
Digital

Integrity

5. | Saya percaya teknologi yang digunakan layanan
Dompet Digital sangat aman

6. | Saya yakin uang yang tersimpan di layanan
Dompet Digital akan terjamin dari hacker
walaupun tidak digunakan

Non-repudiation

7.

Ketelitian dalam proses transaksi membuat saya
merasa aman menggunakan layanan Dompet
Digital

Percaya bahwa kemungkinan kehilangan uang di
dalam layanan Dompet Digital sangatlah rendah

Saya percaya transaksi menggunakan layanan
Dompet Digital lebih aman dari pada pembayaran
konvensional

10.

Layanan Dompet Digi yang saya gunakan untuk
Ibertransaksi tidak akan di proses jika terjadi
kegagalan system




3. Kemudahan Penggunaan (X3)
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No

Pernyataan

SS

TS

STS

Easy to learn (mudah dipelajari)

1

Saya sangat mudah mempelajari fitur-fitur yang
tersedia dalam Layanan Dompet digital

Saya tidak membutuhkan banyak usaha untuk
mempelajari Layanan Dompet digital

Clear and Understandable (jelas dan dapat dimengerti)

3 | Layanan Dompet digital mudah untuk dimengerti
dalam penggunaan transaksi pembayaran
4 | Tersedia panduan yang jelas dan mudah

dimengerti bagi saya dalam melakukan top-up (isi
ulang) saldo Dompet digital

Become skillfull (menjadi terampil)

5 | Saya menjadi terampil ketika bertransaksi
menggunakan layanan Dompet digital
6 | Menggunakan layanan GoPay mampu

memberikan dampak modernisasi bagi saya
Dompet digital

Easy to use (mudah digunakan)

7 | Saya tidak merasa kesulitan dalam menggunakan
layaanan Dompet digital

8. | Menggunakan layanan Dompet digital
memudahkan saya menghemat waktu dalam
melakukan pembayaran

9. | Saya dapat dengan mudah melakukan top-up (isi
ulang) Dompet digital kapanpun dan dimanapun

10. | Transaksi menggunakan layanan Dompet digital

lebih efisien dibandingkan penggunaan uang tunai




4. Keputusan Menggunakan Dompet Digital (Y)
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No

Pernyataan

SS

TS

STS

Pengenalan masalah

1.

Banyaknya manfaat Dompet digital yang sesuai
dengan  kebutuhan saya membuat saya
menggunakan Dompet digital

Pencarian informasi

2. | Informasi yang mudah didapatkan mengenai
Dompet digital membuat saya memutuskan untuk
menggunakan Dompet digital

Evaluasi altenatif

3. | Dompet digital memberikan alternatif pembayaran

atas kebutuhan saya

Keputusan penggunaan

4.

Keunggulan Dompet digital dibandingkan dengan
sistem pembayaran yang lain membuat saya
memutuskan menggunakan Dompet digital

Perilaku pasca penggunaan

5.

Saya merekomendasikan penggunaan Dompet
digital kepada orang lain




Lampiran 2 Uji Validitas Variabel Penelitian

No \ Item Pertanyaan ‘ Ruitung ‘ Rtable | Keterangan
(X1)

1. Pernyataan 1 0.531 0,2573 Valid
2. Pernyataan 2 0.589 0,2573 Valid
3. Pernyataan 3 0.745 0,2573 Valid
4. Pernyataan 4 0.539 0,2573 Valid
5. Pernyataan 5 0.859 0,2573 Valid
6. Pernyataan 6 0.681 0,2573 Valid
7. Pernyataan 7 0.775 0,2573 Valid
8. Pernyataan 8 0.824 0,2573 Valid
0. Pernyataan 9 0.531 0,2573 Valid
10. Pernyataan 10 0.803 0,2573 Valid
(X2)

1. Pernyataan 1 0.430 0,2573 Valid
2. Pernyataan 2 0.758 0,2573 Valid
3. Pernyataan 3 0.629 0,2573 Valid
4. Pernyataan 4 0.635 0,2573 Valid
k" Pernyataan 5 0.570 0,2573 Valid
6. Pernyataan 6 0.659 0,2573 Valid
B Pernyataan 7 0.680 0,2573 Valid
8. Pernyataan 8 0.643 0,2573 Valid
9. Pernyataan 9 0.644 0,2573 Valid
10. Pernyataan 10 0.547 0,2573 Valid
(X3)

1 Pernyataan 1 0.515 0,2573 Valid
2 Pernyataan 2 0.432 0,2573 Valid
3 Pernyataan 3 0.807 0,2573 Valid
4 Pernyataan 4 0.777 0,2573 Valid
5 Pernyataan 5 0.773 0,2573 Valid
6 Pernyataan 6 0.735 0,2573 Valid
7 Pernyataan 7 0.614 0,2573 Valid
8 Pernyataan 8 0.835 0,2573 Valid
9 Pernyataan 9 0.793 0,2573 Valid
10 Pernyataan 10 0.775 0,2573 Valid
)

1. Pernyataan 1 0.620 0,2573 Valid
2. Pernyataan 2 0.736 0,2573 Valid
3. Pernyataan 3 0.620 0,2573 Valid
4. Pernyataan 4 0.635 0,2573 Valid
5. Pernyataan 5 0.736 0,2573 Valid

116



Uji Realibilitas Indikator Penelitian

Variabel Rhitung Ruitis | Keterangan
(X1) 0.740 0,6 Reliabel
(X2) 0.737 0,6 Reliabel
(X3) 0.770 0,6 Reliabel
(Y) 0.743 0,6 Reliabel
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Lampiran 3. Tabulasi Data (X1)

Jumlah

31

40
32
42
39
30
44
42
32
39
39
39
37
31

42
39
40
41

42
40
30
38
42
44
30
43

42
42
30
43

Pernyataan

10

No.
Responden

10

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26
27
28

29
30
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Tabulasi Data (X2)

Jumlah

35
42

32
38
36
31

44
44
32
34
36
36
41

35
34
46

40
38
39
40
31

39
44
43

33
40
45

38

39
41

Pernyataan

10

No.
Responden

10

11

12
13

14
15
16
17
18

19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
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Tabulasi Data (X3)

Jumlah

24
36

25

42
39
22
41

40
25

36
37
37
34
22
42
38
37
38
39
37
20
38
40
44
23

43

38
42
23

43

Pernyataan

10

No.
Responden

10

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25,

26
27
28

29
30
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Tabulasi Data (Y)

Jumlah

15
19
15
20
19
15
18
19
15
19
18
17
19
15
20
17
19
18
19
19
15
20
18
20
15
20
21

20
15
18

Pernyataan

No.
Responden

10

12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25

26
27
28

29

30




Lampiran 4 Uji Validitas

Correlations

122

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 X1.10 Total
X1.1 Pearson Correlation 1 .200 4817 -.274 458" -410° 794" 573" -225 431 531"
Sig. (2-tailed) 273 .005 129 .008 .020 .000 .001 215 .014 .002
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30]
X1.2 Pearson Correlation .200 1 4617 -.085 507" .169 519" 430° -.126 438 .589"
Sig. (2-tailed) 273 .008 .645 .003 .355 .002 .014 494 .012 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.3 Pearson Correlation 4817 4617 1 -.183 536" .036 674" 927" -.207 .381 745"
Sig. (2-tailed) .005 .008 .316 .002 .846 .000 .000 .257 .031 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.4 Pearson Correlation -.274 -.085 -.183 1 .089 .159 -.261 - 114 .966™ 182 .539)
Sig. (2-tailed) 129 645 .316 .628 .385 .149 533 .000 .300 .008
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.5 Pearson Correlation 458" 507" 536" .089 1 .083 7917 620" .086 .892 .859"
Sig. (2-tailed) .008 .003 .002 628 650 .000 .000 639 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.6 Pearson Correlation -410° .169 .036 .159 .083 1 -174 -.007 121 .063 .681
Sig. (2-tailed) .020 .355 .846 .385 .650 .341 .970 .509 733 .021
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.7 Pearson Correlation .794” 519" 674" -.261 7917 -174 1 7307 -.279 .654" 7757
Sig. (2-tailed) .000 .002 .000 .149 .000 .341 .000 122 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X1.8 Pearson Correlation 573" 430 .927" -114 .620™ -.007 7307 1 -.110 530" .824”
Sig. (2-tailed) .001 .014 .000 533 .000 .970 .000 547 .001 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
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X1.9 Pearson Correlation -.225 -.126 -.207 .966™ .086 A21 -.279 -.110 1 219 .531
Sig. (2-tailed) 215 494 .257 .000 .639 .509 122 547 .229 .004
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30

X1.10 Pearson Correlation 431 438" .381° 182 .892" .063 654" .530" 219 1 .803"
Sig. (2-tailed) .014 .012 .031 .300 .000 .733 .000 .001 229 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 301

Total Pearson Correlation 5317 589" 745" .539 .859” .681 7757 .824” .531 .803" 1
Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .008 .000 .021 .000 .000 .004 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30}

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

.740 11




Correlations
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X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 x2.9 | x2.10 | Total
X2.1 Pearson Correlation 1 231 357 396" 413 026 334 -.061 -119[ 121 430'
Sig. (2-tailed) 202 053 025 019 888 062 749 517 511 011
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson Correlation 231 1 301" 336 694" -154 -.036 -185 125 .009 758
Sig. (2-tailed) 202 021 .060 .000 401 844 307 496 961 .006
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.3  Pearson Correlation 357 301" 1 635" A76" -.068 -108 -.202 053] 081 629
Sig. (2-tailed) 053 021 .000 .008 722 571 303 780 671 024
N 30 30 30 30 30 30 30 28 30 30 30
X2.4  Pearson Correlation 396" 336 635" 1 280 -.040 043 -.007 010  .138 635
Sig. (2-tailed) 025 .060 .000 1R 830 813 973 957 450 048
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.5  Pearson Correlation 413" 694" 476" 280 1 020 287 -.009 3907 343 570
Sig. (2-tailed) 019 .000 .008 121 914 A1 964 027]  .054 036
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
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X2.6  Pearson Correlation 026 -154 -.068 -.040 020 1 469" 513" 299 609"|  .659°
Sig. (2-tailed) 888 401 2 830 914 007 .004 .096]  .000 044
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.7 Pearson Correlation 334 -.036 -108 043 287 469" 1 530" 303 772" 680
Sig. (2-tailed) .062 844 571 813 1 .007 .002 092 .000 .024
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.8  Pearson Correlation -.061 -185 -.202 -.007 -.009 513" 530" 1 530" 453 643
Sig. (2-tailed) 749 307 303 973 964 .004 002 002 .012 007
N 30 30 28 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.9 Pearson Correlation X .
-119 125 053 010 390 299 303 530 1| 300 644
Sig. (2-tailed) 517 496 780 957 027 .096 092 .002 074 012
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.10 Pearson Correlation o N X
121 .009 081 138 343 609 772 453 300 1 547
Sig. (2-tailed) 511 961 671 450 054 .000 .000 012 074 023
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Total Pearson Correlation
430° 758 629 635 570 659" 680 643 644 547 1




Sig. (2-tailed) o011

N 30

.006

30

.024

30

.048

30

.036

30

.044

30

.024

30

.007

30

.012

30

126

.023

30

30

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items

737 11




Correlations
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X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 | Total
X3.1 Pearson Correlation 1 .253 .337 489" .296 173 .261 498" .305 .205| .515"
Sig. (2-tailed) 163 .059 .005 100 .344 149 .004 .070 259 .003
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.2 Pearson Correlation 253 1 263 .300 347 141 .056 283 367 029 .430°
Sig. (2-tailed) .163 147 .095 .052 440 759 116 .039 877| .013
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.3 Pearson Correlation .337 .263 1 664" 475" 584" 587" 672" 478" .648"| .807"
Sig. (2-tailed) .059 147 .000 .006 .000 .000 .000 .006 .000| .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.4 Pearson Correlation 489" .300 664" 1 .307 430" 555" 938" 374 5667|777
Sig. (2-tailed) .005 .095 .000 .087 011 .001 .000 .035 .001| .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.5 Pearson Correlation 296 347 475" .307 1 608 268 418 941™ 584"( 773"
Sig. (2-tailed) .100 .052 .006 .087 .000 138 017 .000 .000[ .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.6 Pearson Correlation 173 141 .584™ 430" .608™ 1 .336 .501™ 586" .8497| 735"
Sig. (2-tailed) 344 440 .000 011 .000 .060 .004 .000 .000| .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.7 Pearson Correlation .261 .056 587" .555" .268 .336 1 .649" .268 .300°| .614™
Sig. (2-tailed) 149 759 .000 .001 138 .060 .000 138 .017| .000
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N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.8 Pearson Correlation 498" 283 672" 938" 418 501" 649" 1 457" .589”( .835™
Sig. (2-tailed) .004 116 .000 .000 017 .004 .000 .009 .000[ .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.9 Pearson Correlation .305 367 478" 374° 941" 586" 268 457" 1 .6017( .793™
Sig. (2-tailed) .070 .039 .006 .035 .000 .000 138 .009 .000[ .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
X3.10  Pearson Correlation .205 .029 648" .566" .584™ .849” .300° .589" .601™ 1| .775"
Sig. (2-tailed) 259 877 .000 .001 .000 .000 017 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30
Total Pearson Correlation 515" 430" .807" T77° 773" 735" .614" .835" 793" 775" 1
Sig. (2-tailed) .003 013 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30[ 30

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

770

11




Correlations
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Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Total
Y.1 Pearson Correlation 1 782" 1.000™ .293 782" 620"
Sig. (2-tailed) .000 .000 104 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
Y.2 Pearson Correlation 782" 1 782" 077 1.000™ 736"
Sig. (2-tailed) .000 .000 674 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
Y.3 Pearson Correlation 1.000" 782" 1 .293 782" 620"
Sig. (2-tailed) .000 .000 104 .000 .000
N 30 30 30 30 30 30
Y.4 Pearson Correlation 293 077 293 1 077 235
Sig. (2-tailed) 104 674 104 674 196
N 30 30 30 30 30 30
Y.5 Pearson Correlation 782" 1.000” 782" 077 1 736"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 674 .000
N 30 30 30 30 30 30
Total Pearson Correlation 620" 736" 620" 235 736" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 196 .000
N 30 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha

N of Items

.743

6




Lampiran 5 Frequencies
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X11
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 130 72,2 72,2 72,2
4 42 23,3 23,3 95,6
5 8 4.4 4.4 100,0
Total 180 100,0 100,0
X12
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 124 68,9 68,9 68,9
4 48 26,7 26,7 95,6
5 8 4,4 4,4 100,0
Total 180 100,0 100,0
X13
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 53 29,4 29,4 29,4
4 46 25,6 25,6 55,0
© 81 45,0 45,0 100,0
Total 180 100,0 100,0
X14
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid ) 62 34,4 34,4 34,4
4 89 49,4 49,4 83,9
) 29 16,1 16,1 100,0
Total 180 100,0 100,0
X15
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid B 138 76,7 76,7 76,7
4 36 20,0 20,0 96,7
5 6 3,3 3,3 100,0
Total 180 100,0 100,0
X16
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 120 66,7 66,7 66,7
4 49 27,2 27,2 93,9
5 11 6,1 6,1 100,0
Total 180 100,0 100,0
X17
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 55 30,6 30,6 30,6
4 53 29,4 29,4 60,0
5 72 40,0 40,0 100,0
Total 180 100,0 100,0
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X18
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid B 61 33,9 33,9 33,9
4 89 49,4 49,4 83,3
) 30 16,7 16,7 100,0
Total 180 100,0 100,0
X19
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 97 53,9 53,9 53,9
4 37 20,6 20,6 74,4
5 46 25,6 25,6 100,0
Total 180 100,0 100,0
X110
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 56 31,1 31,1 31,1
4 94 52,2 52,2 83,3
5 30 16,7 16,7 100,0
Total 180 100,0 100,0
X21
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 80 44 .4 44 4 44 4
4 68 37,8 37,8 82,2
) 32 17,8 17,8 100,0
Total 180 100,0 100,0
X22
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid ) 133 73,9 73,9 73,9
4 43 23,9 23,9 97,8
5 4 2,2 2,2 100,0
Total 180 100,0 100,0
X23
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 100 55,6 55,6 55,6
4 34 18,9 18,9 74,4
5 46 25,6 25,6 100,0
Total 180 100,0 100,0
X24
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 102 56,7 56,7 56,7
4 53 29,4 29,4 86,1
) 25 13,9 13,9 100,0
Total 180 100,0 100,0
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X25
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 62 34,4 34,4 34,4
4 70 38,9 38,9 73,3
5) 48 26,7 26,7 100,0
Total 180 100,0 100,0
X26
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 68 37,8 37,8 37,8
4 77 42,8 42,8 80,6
5 35 19,4 19,4 100,0
Total 180 100,0 100,0
X27
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 127 70,6 70,6 70,6
4 47 26,1 26,1 96,7
o 6 3,3 3,3 100,0
Total 180 100,0 100,0
X28
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 99 55,0 55,0 55,0
4 35 19,4 19,4 74,4
5) 46 25,6 25,6 100,0
Total 180 100,0 100,0
X29
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid B 101 56,1 56,1 56,1
4 50 27,8 27,8 83,9
5 29 16,1 16,1 100,0
Total 180 100,0 100,0
X210
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 56 31,1 31,1 31,1
4 70 38,9 38,9 70,0
5 54 30,0 30,0 100,0
Total 180 100,0 100,0
X31
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 109 60,6 60,6 60,6
4 47 26,1 26,1 86,7
) 24 13,3 13,3 100,0
Total 180 100,0 100,0
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X32
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 5 149 82,8 82,8 82,8
4 31 17,2 17,2 100,0
Total 180 100,0 100,0
X33
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 55 30,6 30,6 30,6
4 53 29,4 29,4 60,0
5 72 40,0 40,0 100,0
Total 180 100,0 100,0
X34
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 115 63,9 63,9 63,9
4 65 36,1 36,1 100,0
Total 180 100,0 100,0
X35
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid B 97 53,9 53,9 53,9
4 37 20,6 20,6 74,4
) 46 25,6 25,6 100,0
Total 180 100,0 100,0
X36
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 56 31,1 31,1 31,1
4 94 52,2 52,2 83,3
5 30 16,7 16,7 100,0
Total 180 100,0 100,0
X37
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 23 12,8 12,8 12,8
4 56 31,1 31,1 43,9
5 101 56,1 56,1 100,0
Total 180 100,0 100,0
X38
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 67 37,2 37,2 37,2
4 83 46,1 46,1 83,3
) 30 16,7 16,7 100,0
Total 180 100,0 100,0
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X39
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 91 50,6 50,6 50,6
4 37 20,6 20,6 71,1
5) 52 28,9 28,9 100,0
Total 180 100,0 100,0
X310
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 49 27,2 27,2 27,2
4 94 52,2 52,2 79,4
5 37 20,6 20,6 100,0
Total 180 100,0 100,0
Y1
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 110 61,1 61,1 61,1
4 46 25,6 25,6 86,7
5 24 13,3 13,3 100,0
Total 180 100,0 100,0
Y2
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 137 76,1 76,1 76,1
4 43 23,9 23,9 100,0
Total 180 100,0 100,0
Y3
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 8 53 29,4 29,4 29,4
4 46 25,6 25,6 55,0
5) 81 45,0 45,0 100,0
Total 180 100,0 100,0
Y4
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 121 67,2 67,2 67,2
4 59 32,8 32,8 100,0
Total 180 100,0 100,0
Y5
Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Valid 3 106 58,9 58,9 58,9
4 28 15,6 15,6 74,4
) 46 25,6 25,6 100,0
Total 180 100,0 100,0




Lampairan 6 Hasil Olah Data SPSS

Regression

[DataSet0]

Variables Entered/Removed®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 X3, X2, X12 .|Enter

a. All requested variables entered.

b. Dependent Variable: Y

Model Summary®
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Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 .8802 774 770 4.492 2.036
a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b. Dependent Variable: Y
ANOVAP
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 567.328 3 189.109| 16.373| .0043
Residual 766.672 176 20.176

Total 1334.000 179
a. Predictors: (Constant), X3, X2, X1
b. Dependent Variable: Y

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients Collinearity Statistics

Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 8.263 3.899 580 565

X1 .588 .329 .350 2.571 .001 221 4.529

X2 574 .292 513 7.965 .004 222 4.507

X3 .540 151 453 2.267 .003 .289 5.011

a. Dependent Variable: Y
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Charts

Histogram

Dependent Variable: Y
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Lampiran 7 Tabulasi Data (X1)
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