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LAMPIRAN I 

KUESIONER PENELITIAN 

Dalam rangka menyelesaikan pendidikan Sarjana Manajemen (S.M) pada 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Bengkulu, Saya yang bertanda tangan di bawah ini : 

Nama : DEYA PARA META 

NPM : 2261201054 

Program Studi : Manajemen 

Judul 

Penelitian 

: Pengaruh Customer Satisfaction dan Perceived Value 

terhadap Repurchase Intention pada E-Commerce Shopee 

di Kalangan Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Universitas Muhammadiyah Bengkulu 

Sangat mengharapkan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk bersedia menjadi 

responden dalam penelitian ini. Penelitian ini merupakan salah satu syarat yang 

harus dipenuhi untuk mendapatkan gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu. 

Jawaban/ pernyataan yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan sangat bermanfaat 

dalam penyelesaian penelitian ini. Tidak ada jawaban yang salah dan benar atas 

pernyataan yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan. Saya akan menjamin kerahasian dari 

jawaban yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan, oleh karena itu saya sangat 

mengharapkan kejujuran dari Bapak/Ibu/Saudara/i dalam pengisian kuesioner 

penelitian ini.  
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IDENTITAS RESPONDEN 

Jenis Kelamin : 

 Laki-laki  Perempuan 

Usia : 

 17-20 Tahun 

 21-24 Tahun 

 24-28 Tahun 

Progran Studi  : 

 Manajemen 

 Akuntansi 

 Ekonomi Islam 

Apakah Anda Pengguna Shoppe; 

 Ya    Tidak 

Petunjuk Pengisian Kuesioner : 

Berikan jawaban atas pertanyaan berikut ini sesuai dengan pendapat anda dengan 

cara memberi tanda conteng (√) pada kolom yang tersedia 

SS : Sangat Setuju (5)  

S : Setuju (4)  

KS: Kurang Setuju (3)  

TS: Tidak Setuju (2)  

STS: Sangat Tidak Setuju (1)  
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A. Pernyataan Variabel Customer Satisfaction (X1) 

No Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

KS 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

 Perasaan Puas      

1 
Saya merasa puas dengan kualitas produk 

yang saya beli di Shopee. 
     

2 

Saya merasa puas terhadap Pelayanan 

shopee mulai dari pemesanan sampai 

barang diterima.  

     

 Selalu Membeli Produk      

3 
Saya selalu membeli produk dari Shopee 

dibandingkan platform lain. 
     

4 
Saya selalu melakukan pembelian untuk 

kebutuhan di Shopee. 
     

 
Akan Merekomendasikan Kepada 

Orang Lain 
     

5 
Saya akan merekomendasikan Shopee 

kepada orang lain yang saya kenal. 
     

6 
Saya menyampaikan shopee adalah tempat 

yang bagus untuk berbelanja online. 
     

 Terpenuhinya Harapan Pelanggan      

7 
 Setiap saya berbelanja di Shopee selalu 

sesuai dengan harapan. 
     

8 

Shopee selalu memenuhi janji kualitas, 

pengiriman produk yang baik dan tepat 

waktu. 
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B. Pernyataan Variabel Perceived Value (X2) 

N

o 
Pernyataan 

STS 

(1) 

TS 

(2) 

KS 

(3) 

S 

(4

) 

SS 

(5) 

 Emotional Value      

1 
Berbelanja di Shopee membuat saya 

merasa puas dan senang  
     

2 
Saya merasa yakin dan nyaman mengguna

kan Shopee untuk tempat berbelanja. 
     

 Social Value      

3 

Berbelanja di Shopee tidak memberikan 

rasa rendah diri dan saya tetap percaya diri 

dilingkungan sesama teman. 

     

4 

Banyak pendapat yang menilai bahwa 

shopee dianggap sebagai aplikasih yang 

bagus dan terpercaya. 

     

 Quality/Performance      

5 

Setiap Produk yang  dibeli di Shopee selalu 

memiliki kualitas yang baik dan tidak 

mengecawakan. 

     

6 

Saya percaya Shopee menyediakan produk 

dengan performa yang baik dan sesuai 

ekspektasi. 

     

 Price/Value Of Money      

7 
Harga produk di Shopee sesuai dengan 

kualitas yang saya terima. 
     

8 

Saya merasa mendapatkan harga yang 

sepadan dengan harga yang ditawarkan 

shopee. 
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C. Pernyataan Variabel Repurchase Intention (Y) 

No Pernyataan 
STS 

(1) 

TS 

(2) 

KS 

(3) 

S 

(4) 

SS 

(5) 

 Minat Transaksional      

1 
Saya selalu  membeli kembali produk 

yang pernah saya beli di Shopee 
     

2 
Saya selalu memilih Shopee sebagai 

pilihan utama saat berbelanja. 
     

 Minat Referensial      

3 
Saya sering merekomendasikan Shopee 

kepada teman orang lain atau keluarga. 
     

4 
Saya merasa senang menceritakan 

kebaikan berbelanja di Shopee. 
     

 Minat Preferensial      

5 

Saya lebih memilih Shopee dibanding e-

commerce lain untuk belanja produk 

online 

     

6 

Saya cenderung tetap membeli produk di 

Shopee walau ada alternative e-

commerce lainnya. 

     

 Minat Eksploratif      

7 

Saya sangat tertarik dan berkeinginan 

membeli  produk baru yang ditawarkan 

di Shopee. 

     

8 
Saya senang mencari produk promo 

yang ditawarkan  pada Shopee. 
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Lampiran  Hasil Uji Validitas Dan Reabilitas 

                                                Hasil Uji Validitas 

Variabel  Item 
Nilai R 

hitung 

Nilai R 

Tabel 

Keterangan 

Validitas 

 

CUSTOMER 

SATISFACTION (X1) 

  

  

X1.1 0.548 0.178 Valid 

X1.2 0.466 0.178 Valid 

X1.3 0.501 0.178 Valid 

X1.4 0.565 0.178 Valid 

X1.5 0.450 0.178 Valid 

X1.6 0.626 0.178 Valid 

X1.7 0.630 0.178 Valid 

X1.8 0.511 0.178 Valid 

 PERCEIVED 

VALUE(X2) 

  

  

X2.1 0.674 0.178 Valid 

X2.2 0.673 0.178 Valid 

X2.3 0.540 0.178 Valid 

X2.4 0.647 0.178 Valid 

X2.5 0.767 0.178 Valid 

X2.6 0.821 0.178 Valid 

X2.7 0.812 0.178 Valid 

X2.8 0.650 0.178 Valid 

 REPURCHASE 

INTENTION (Y) 

  

  

Y.1 0.442 0.178 Valid 

Y.2 0.512 0.178 Valid 

Y.3 0.520 0.178 Valid 

Y.4 0.684 0.178 Valid 

Y.5 0.623 0.178 Valid 

Y.6 0.679 0.178 Valid 

Y.7 0.620 0.178 Valid 

Y.8 0.526 0.178 Valid 

     Sumber: Output SPSS 22 
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Hasil Uji Reliabilitas 

Variabel 
Cronbach's 

Alpha 

Jumlah 

Item 
Keterangan 

Customer Statisfaction (X1) 0.637 8 Reliabel 

Perceived Value (X2) 0.852 8 Reliabel 

Repurchase Intention (Y) 0.704 8 Reliabel 

 

Lampiran 2. Output SPSS Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas  

1. Variabel Customer Satisfaction (X1) 
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2.Variabel Repurchase Intention (X2) 
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3.Variabel Repurchase Intention 
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Lampiran 3. Output SPSS Hasil Uji Asumsi Klasik 

                                                Hasil Uji Normalitas    
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Hasil Uji multikolinieretas 

 

 

Model 

Collinearity 

Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

 Customer Satisfaction .623 1.606 

 Perceived Value .623 1.606 

Hasil Uji Heterokedasitas                  

 

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 

 

 

 



97 
 

 

Uji Koefisien Determinasi 

 

Uji t (Persial) 

 

 

Uji F (Simultan) 
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Lampiran 4. Tabulasi Data Penelitian  

Customer Satisfaction (X1) 

No X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 TOTAL 

1 4 5 4 5 4 4 5 3 34 

2 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

3 4 4 3 4 4 4 3 3 29 

4 4 5 4 5 4 4 5 5 36 

5 5 3 5 5 5 5 5 5 38 

6 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

7 4 4 5 4 4 5 4 5 35 

8 4 4 3 3 2 2 3 4 25 

9 1 2 5 4 4 2 3 5 26 

10 2 2 2 2 2 2 2 2 16 

11 4 4 5 4 4 5 3 4 33 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 3 5 1 5 4 4 4 4 30 

14 5 4 5 5 5 4 4 4 36 

15 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

16 4 4 4 5 5 5 5 4 36 

17 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

18 5 5 5 5 4 4 4 4 36 

19 4 5 5 5 5 5 4 4 37 

20 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

21 4 4 5 4 4 5 5 5 36 

22 5 5 5 4 4 4 5 5 37 

23 4 4 3 3 4 3 3 4 28 

24 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

27 5 5 4 4 3 3 4 5 33 

28 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

29 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

32 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

33 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

34 4 4 4 5 5 5 5 3 35 

35 4 3 4 3 4 4 4 4 30 

36 4 4 3 4 4 4 5 5 33 

37 3 5 5 4 4 5 4 4 34 

38 5 4 3 2 4 4 4 4 30 

39 5 5 4 3 3 5 4 5 34 

40 4 4 5 3 4 5 4 5 34 

41 4 3 3 4 4 4 5 4 31 
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42 4 3 5 5 5 5 4 4 35 

43 3 4 5 3 4 4 5 4 32 

44 5 4 3 4 3 4 5 5 33 

45 3 4 5 5 4 5 4 5 35 

46 5 5 3 5 4 4 5 5 36 

47 3 5 5 5 4 5 4 4 35 

48 5 5 3 3 4 4 5 5 34 

49 3 3 4 4 5 5 5 4 33 

50 5 5 4 3 4 4 4 5 34 

51 3 3 3 4 5 5 5 5 33 

52 4 3 4 5 5 5 5 5 36 

53 4 3 4 5 5 4 5 5 35 

54 4 3 5 5 4 4 5 4 34 

55 5 5 4 4 2 4 5 5 34 

56 4 3 5 5 5 5 4 5 36 

57 4 3 5 5 4 5 5 4 35 

58 4 3 4 4 5 5 5 5 35 

59 5 5 4 3 2 5 5 5 34 

60 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

61 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

62 5 5 3 4 2 4 5 5 33 

63 5 5 4 3 3 4 5 5 34 

64 5 4 2 4 3 4 5 5 32 

65 5 5 4 4 3 4 5 5 35 

66 5 5 4 4 2 4 5 5 34 

67 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

68 4 5 3 3 4 5 5 5 34 

69 5 5 4 3 4 5 5 5 36 

70 5 5 4 3 3 4 5 5 34 

71 5 5 3 3 3 5 5 5 34 

72 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

73 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

74 4 5 3 2 3 4 5 5 31 

75 4 5 3 4 2 1 4 5 28 

76 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

77 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

78 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

79 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

80 5 5 5 5 5 4 4 5 38 

81 4 4 3 5 5 5 5 5 36 

82 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

83 5 4 4 4 4 4 5 5 35 

84 4 5 4 4 4 5 5 5 36 

85 5 5 4 4 3 4 5 5 35 

86 4 4 3 4 3 5 5 4 32 

87 5 5 3 3 3 5 5 5 34 
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88 4 4 5 4 4 4 5 4 34 

89 5 5 3 4 3 4 5 5 34 

90 3 4 3 4 5 5 5 4 33 

91 5 5 3 4 4 4 4 4 33 

92 5 5 4 4 3 4 5 5 35 

93 3 4 2 4 4 4 5 4 30 

94 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

95 4 5 4 5 4 4 5 5 36 

96 4 4 3 3 4 4 4 5 31 

97 4 3 4 5 5 5 4 4 34 

98 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

99 4 3 5 5 5 5 4 5 36 

100 4 4 4 3 4 4 4 4 31 

101 3 3 4 4 4 5 4 5 32 

102 5 5 2 5 4 4 4 5 34 

103 3 3 4 4 5 5 5 4 33 

104 3 3 4 3 4 5 4 5 31 

105 2 3 5 2 5 4 4 4 29 

106 3 3 4 5 4 4 4 5 32 

107 3 3 4 4 2 4 5 5 30 

108 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

109 4 4 4 3 4 5 4 4 32 

110 3 3 4 3 5 4 3 5 30 

111 5 5 4 4 4 5 3 3 33 

112 3 4 4 5 5 4 4 4 33 

113 5 5 3 4 3 4 5 5 34 

114 4 4 5 5 5 3 5 4 35 

115 4 4 5 4 5 5 4 4 35 

116 3 3 4 3 4 4 4 5 30 

117 5 5 4 3 4 5 5 5 36 

118 5 5 3 4 4 5 4 4 34 

119 5 5 5 4 5 4 5 5 38 

120 3 5 4 4 5 5 5 5 36 
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Perceived Value (X2) 

NO X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 TOTAL 

1 3 4 4 3 4 3 4 5 30 

2 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

3 4 4 4 3 2 4 4 4 29 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 35 

5 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

7 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

8 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

9 3 2 3 1 3 1 1 5 19 

10 2 2 2 2 2 2 2 2 16 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

14 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

15 5 5 5 4 4 4 4 4 35 

16 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

17 4 4 5 5 4 4 4 4 34 

18 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

19 4 5 5 5 4 4 4 4 35 

20 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

21 4 4 4 5 5 5 4 4 35 

22 4 5 5 5 5 4 4 5 37 

23 4 4 4 4 3 3 3 3 28 

24 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

27 5 3 4 3 4 4 5 5 33 

28 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

29 5 5 4 4 5 4 4 5 36 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

32 5 5 5 4 4 4 4 4 35 

33 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

34 4 4 4 4 4 3 3 4 30 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

36 5 5 4 4 4 4 4 5 35 

37 4 4 5 5 3 4 4 3 32 

38 5 4 3 5 4 5 5 5 36 

39 4 5 4 5 4 4 5 5 36 

40 5 3 4 4 5 5 4 5 35 

41 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

42 4 4 4 4 4 4 3 4 31 

43 5 5 5 4 4 5 5 4 37 

44 5 4 4 5 5 4 5 5 37 

45 4 4 5 5 4 4 4 5 35 



105 
 

 

46 4 4 4 4 5 4 5 5 35 

47 4 5 4 4 5 5 4 4 35 

48 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

49 4 5 4 5 5 5 5 5 38 

50 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

51 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

52 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

53 4 4 5 5 5 4 5 4 36 

54 4 4 5 4 5 5 5 5 37 

55 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

56 4 4 5 5 5 5 4 5 37 

57 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

58 4 4 5 4 4 4 4 5 34 

59 5 5 4 4 5 5 4 5 37 

60 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

61 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

62 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

63 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

64 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

65 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

66 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

67 5 4 4 4 4 4 4 5 34 

68 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

69 5 5 3 5 5 5 5 5 38 

70 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

71 5 5 4 5 5 5 5 5 39 

72 4 5 4 4 5 5 5 5 37 

73 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

74 4 5 5 4 4 5 5 5 37 

75 4 4 3 4 5 4 5 5 34 

76 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

77 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

78 5 5 4 4 4 4 5 5 36 

79 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

80 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

81 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

82 3 4 5 4 3 5 5 5 34 

83 4 4 5 4 5 5 5 5 37 

84 5 5 4 4 5 4 4 5 36 

85 5 4 4 4 4 4 5 5 35 

86 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

87 5 4 4 4 4 5 5 5 36 

88 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

89 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

90 4 4 4 4 4 5 5 5 35 

91 5 5 5 3 5 5 5 5 38 

92 5 5 4 4 5 5 5 5 38 

93 4 5 4 4 4 4 5 5 35 



106 
 

 

94 5 5 5 5 5 4 5 5 39 

95 5 5 4 3 4 4 5 5 35 

96 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

97 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

98 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

99 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

100 5 5 5 4 5 5 5 5 39 

101 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

102 5 5 4 4 4 5 5 5 37 

103 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

104 4 4 5 5 5 4 4 4 35 

105 4 4 4 5 4 4 5 5 35 

106 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

107 5 5 4 4 4 4 4 4 34 

108 4 4 4 5 5 5 5 4 36 

109 4 4 4 5 5 4 5 5 36 

110 4 4 5 5 5 4 4 5 36 

111 4 4 5 5 3 4 5 4 34 

112 4 4 5 3 4 5 4 5 34 

113 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

114 4 5 4 5 4 5 4 4 35 

115 4 4 5 4 4 4 4 5 34 

116 5 5 4 4 4 3 5 5 35 

117 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

118 5 4 4 4 5 5 5 5 37 

119 4 3 4 5 5 4 5 4 34 

120 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



107 
 

 

Variabel Repurchase Intention (Y) 

 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 TOTAL 

1 4 4 5 4 5 3 4 4 33 

2 3 3 4 4 3 4 4 4 29 

3 4 4 4 3 4 3 4 4 30 

4 4 4 4 4 4 5 5 4 34 

5 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

6 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

7 4 5 4 5 4 5 4 5 36 

8 5 2 3 3 4 3 3 4 27 

9 1 4 1 4 4 4 4 2 24 

10 2 2 2 2 2 2 2 1 15 

11 4 5 4 4 4 4 4 4 33 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 4 4 3 3 4 4 5 5 32 

14 4 4 5 5 5 5 5 5 38 

15 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

16 3 3 3 4 4 5 5 5 32 

17 5 4 5 5 4 4 4 4 35 

18 4 4 2 4 4 4 4 4 30 

19 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

20 4 5 5 5 4 4 4 5 36 

21 4 4 5 5 5 5 5 4 37 

22 4 5 5 5 4 5 5 4 37 

23 3 4 4 3 3 4 4 3 28 

24 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

27 3 3 3 4 4 4 5 5 31 

28 3 3 3 4 3 4 3 3 26 

29 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

30 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

32 4 4 5 5 5 4 4 4 35 

33 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

34 4 4 4 3 3 5 5 4 32 

35 3 4 4 4 4 4 4 4 31 

36 3 4 2 3 4 5 5 5 31 

37 5 5 5 4 4 4 5 4 36 

38 4 5 3 4 4 4 4 5 33 

39 4 5 3 4 4 4 5 5 34 

40 3 4 4 3 5 5 3 4 31 

41 3 4 4 5 5 5 5 4 35 

42 4 4 4 3 5 5 5 5 35 

43 4 3 4 5 5 4 5 5 35 



108 
 

 

44 4 5 3 4 4 4 4 5 33 

45 4 4 5 5 5 4 4 3 34 

46 3 4 4 4 4 4 4 5 32 

47 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

48 4 4 3 4 4 4 5 5 33 

49 4 4 5 5 5 5 4 4 36 

50 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

51 4 4 5 5 4 4 5 5 36 

52 3 4 4 5 5 5 5 5 36 

53 3 4 5 5 4 5 5 5 36 

54 3 4 4 5 5 5 5 5 36 

55 4 4 4 4 3 4 4 5 32 

56 3 4 4 5 5 4 5 5 35 

57 3 4 4 5 5 5 5 5 36 

58 3 4 5 5 4 4 4 5 34 

59 4 4 4 4 3 4 4 5 32 

60 3 4 4 4 4 4 5 5 33 

61 4 5 2 4 5 4 5 5 34 

62 4 5 4 4 4 4 4 5 34 

63 4 4 3 4 4 4 5 5 33 

64 4 4 3 4 4 4 4 5 32 

65 4 4 3 4 5 5 5 5 35 

66 4 5 3 4 3 4 5 5 33 

67 3 5 3 4 5 4 5 5 34 

68 4 5 3 4 5 5 3 5 34 

69 3 5 2 3 5 4 4 5 31 

70 4 4 2 4 4 4 5 5 32 

71 3 5 4 4 4 5 4 5 34 

72 4 4 3 4 4 5 4 5 33 

73 5 5 2 4 4 5 4 5 34 

74 4 4 5 2 1 2 3 4 25 

75 4 3 4 4 2 2 3 4 26 

76 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

77 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

78 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

79 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

80 5 5 5 5 4 4 4 4 36 

81 5 5 4 5 3 4 4 5 35 

82 5 5 3 4 3 4 5 5 34 

83 3 3 4 5 4 4 5 4 32 

84 5 5 5 4 3 5 4 5 36 

85 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

86 4 4 3 4 3 4 4 5 31 

87 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

88 4 4 4 4 3 4 4 5 32 

89 4 5 5 4 3 4 4 4 33 

90 5 4 4 5 4 4 5 5 36 

91 4 4 4 4 4 4 5 5 34 



109 
 

 

92 4 4 3 4 4 3 3 5 30 

93 4 4 4 4 4 4 5 5 34 

94 3 4 4 5 4 4 4 5 33 

95 4 5 3 4 4 4 4 5 33 

96 4 4 4 4 3 4 4 5 32 

97 3 4 4 5 5 5 4 5 35 

98 4 5 2 4 3 4 5 5 32 

99 3 4 4 5 5 5 4 5 35 

100 5 4 4 4 4 5 5 5 36 

101 4 4 4 5 5 5 5 4 36 

102 3 3 4 4 4 4 4 5 31 

103 4 4 4 5 5 5 5 5 37 

104 4 4 4 5 5 5 4 4 35 

105 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

106 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

107 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

108 4 4 4 5 5 4 5 5 36 

109 4 4 4 5 5 5 4 4 35 

110 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

111 3 4 4 4 3 5 5 5 33 

112 5 4 4 5 5 4 3 2 32 

113 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

114 5 3 3 4 5 4 4 4 32 

115 4 3 4 4 5 3 4 4 31 

116 4 4 5 5 4 5 4 3 34 

117 4 4 4 4 5 5 5 5 36 

118 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

119 5 4 4 4 3 5 3 4 32 

120 4 4 4 5 5 5 4 5 36 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


