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A. Identitas Responden

1. Nama :

2. Jenis Kelamin : (Pilih salah satu dibawah ini)
L] Laki-Laki [ Perempuan

3. Usia : (Pilih salah satu dibawah ini)

0] 15-20 Tahun [ 21- 30 Tahun
01 31-40 Tahun [1>40 Tahun
4. Apakah anda pernah membeli produk Lifebuoy?
L] Ya O] Tidak

B. Petunjuk Pengisian

Mohon untuk memberikan tanda (V') pada setiap pernyataan yang anda pilih
Dengan kriteria pengukuran yaitu:

1. Sangat Setuju (SS)

2. Setuju (S)

3. Netral (N)

4. Tidak Setuju (TS)

5. Sangat Tidak Setuju (STS)

C. Pernyataan Penelitian

1. Pernyataan Green Marketing (X1)
No Pernyataan Jawaban
STS |TS [N [S [SS

Green product

1. | Saya percaya bahwa produk Lifebuoy benar-
benar ramah lingkungan.
2. | Saya lebih memilith produk ramah
lingkungan dibanding produk biasa.
3. | Produk Lifebuoy aman bagi kesehatan dan
lingkungan.
Green packaging

1. | Desain kemasan produk ini tidak berlebihan
dan minim pemborosan bahan.
2. | Kemasan produk Lifebuoy dapat didaur
ulang atau digunakan kembali.
3. | Kemasan produk ini mudah terurai secara

alami.
Green promotion
1. | Media promosi yang digunakan
mencerminkan kepedulian terhadap

lingkungan.




2. | Promosi produk Lifebuoy menekankan
kepedulian terhadap lingkungan.

3. | Informasi  ramah  lingkungan  yang
disampaikan  dalam  promosi  mudah
dipahami.

Green pricing

1. | Saya bersedia membayar lebih untuk produk
yang ramah lingkungan.

2. | Harga produk Lifebuoy sesuai dengan nilai
lingkungan yang ditawarkan.

3. | Saya menilai harga produk ramah lingkungan

ini wajar.

Green distribution

1. | Produk Lifebuoy mudah diperoleh tanpa
harus melalui distribusi yang berlebihan.

2. | Distribusi produk Lifebuoy memperhatikan
dampak terhadap lingkungan.

3. | Distribusi produk Lifebuoy mencerminkan

kepedulian perusahaan terhadap lingkungan.

2. Pernyataan Citra Merek (X2)

No

Pernyataan

Jawaban

STS |ST [N [S [SS

Identitas merek

1. | Merek Lifebuoy memiliki identitas yang jelas
dan mudah dikenali.

2. | Logo dan desain visual merek Lifebouy
mudah diingat.

3. | Identitas Lifebuoy membuat saya mudah

membedakannya dari merek lain.

Kepribadian merek

1. | Kepribadian Lifebuoy membuat saya merasa
nyaman dan percaya untuk digunakan sehari-
hari.

2. | Kepribadian merek Lifebouy memengaruhi
keputusan saya untuk membeli produk.

3. | Lifebuoy memberikan kesan peduli dan

perhatian terhadap keluarga.

Asosiasi merek

1. | Merek Lifebuoy memiliki citra yang positif
di benak saya.
2. | Lifebuoy memiliki citra sebagai merek yang

menjaga kesehatan keluarga.




Lifebuoy sering muncul dalam ingatan saya
saat akan membeli sabun.

Sikap dan perilaku merek

1. | Lifebuoy adalah merek yang dapat dipercaya
dan berkualitas.

2. | Saya percaya Lifebuoy adalah merek yang
menjaga kesehatan.

3. | Saya merasa nyaman menggunakan produk

Lifebuoy.

Keunggulan dan kompetensi merek

Lifebuoy efektif dalam melindungi dari
kuman dan penyakit.

2. | Lifebuoy dapat dipercaya dalam menjaga
kualitas dan keamanan produknya.
3. | Lifebuoy selalu menghadirkan inovasi yang

bermanfaat bagi konsumen.

3. Pernyataan Keputusan Pembelian (Y)

No

Pernyatan

Jawaban

STS|TS [N

S [SsS

kemantapan dalam membeli

1.

Saya merasa yakin dengan keputusan saya
untuk membeli produk Lifebuoy

2. | Saya tidak mengalami keraguan saat
memutuskan untuk membeli  produk
Lifebuoy

3. | Produk yang saya beli sesuai dengan

kebutuhan saya

Kesesuaian produk dengan kebutuhan

1.

Saya membeli produk Lifebuoy karena
benar-benar saya butuhkan.

2. | Produk Lifebuoy membantu saya dalam
memenuhi kebutuhan saya sehari-hari.
3. | Manfaat produk Lifebuoy sesuai dengan

tujuan saya saat membelinya.

Keyakinan terhadap manfaat produk

1. | Produk Lifebuoy memberikan manfaat
nyata bagi saya.

2. | Saya yakin produk Lifebuoy bermanfaat
untuk digunakan dalam jangka waktu
tertentu.

3. | Manfaat produk Lifebuoy sesuai dengan

harapan saya sebelum membeli.

Minat untuk membeli ulang




1. | Saya tertarik untuk terus menggunakan dan
membeli kembali produk Lifebuoy

2. | Saya tidak ragu untuk melakukan pembelian
ulang produk Lifebuoy

3. | Saya tidak berniat beralih ke produk sejenis

lainnya.

Rekomendasi kepada orang lain

1. | Saya bersedia merekomendasikan produk
Lifebuoy kepada orang lain.

2. | Saya akan memberikan ulasan positif
tentang produk Lifebouy kepada orang lain.

3. | Saya percaya produk Lifebuoy layak untuk

direkomendasikan.
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Hasil Uji
Validitas dan Reliabilitas
1. GREEN MARKETING

Correlations

FO1 P02 P03 PO4 P05 POG PO7 Fo8 FOg P10 P11 P12 P13 P14 P15 TOTAL

PO1 Pearson Correlation 1 .408™ 5337 .315" 370" 454" 414" 3397 317" 407" 424" 315™ 288" 498" 468" 667"
Sig. (2-tailed) 000 000 .000 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000 .000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P02 Pearson Correlation 408 1 389" 438 078 .183° .156 144 186" 308 287 250" .298™ (2557 261" 460"
Sig. (2-tailed) .000 000 000 344 025 057 079 023 000 000 002 000 .002 001 .000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P03 Pearson Correlation  |.5337 3897 1 408" 4347 3827 4887 4497 4307 3857 4557 3367 387 5107 L5047 7137
Sig. (2-tailed) .000 000 000 000 000 .000 L000 000 000 000 000 000 000 000 .000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P04 Pearson Correlation  |.3157 438" 4087 1 297" 13237 493" L3107 4477 3587 476" EEh i 3767 3537 4117 6407
Sig. (2-tailed) .000 000 000 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000 .000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P05 Pearson Correlation  |3707 078 4347 297 1 533" 434" L3267 281" 434" 301" i 279" 331" L3467 L6137
Sig. (2-tailed) .000 344 000 .000 000 .000 000 000 000 000 000 001 000 000 .000
il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P06 Pearson Correlation  |.4547 .183° .382™ 3237 5337 1 5307 L4287 3487 3577 367" 2237 .244™ (3347 4137 6397
Sig. (2-tailed) .000 025 000 000 000 .000 L000 000 000 000 006 003 .000 000 .000
il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

PO7 Pearson Correlation  |414™ 156 488" 493" 434" 530" 1 5217 4737 448" 458" 309™ 370" 4337 545 721"
Sig. (2-tailed) .000 057 000 000 000 000 L000 000 000 000 000 000 .000 000 .000




(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P08 Pearson Correlation 339" 144 449" 310" 326" 428" 521" 1 584" 4137 391" 2377 403" 532" 678"
Sig. (2-tailed) 000 079 000 000 000 000 .000 000 i} 000 004 000 .000 000 000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P09 Pearson Correlation 317" 186" 430" 447" 281" 348" 473" 5847 1 414" 448" n” 412" 515" 481" 672"
Sig. (2-tailed) 000 023 .000 000 000 000 .000 000 000 000 000 000 .000 000 000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P10 Pearson Correlation  |.407™ 308" 385" 3587 4347 3577 448" 4137 4147 il 538" 2527 4877 5217 497" 696"
Sig. (2-tailed) 000 000 .000 000 .000 000 .000 000 000 000 002 000 .000 000 000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P11 Fearson Correlation  |.424™ 287" 455 476" 391" 367" 458" 391" 448" 538" 1 364 444" 504" 530" 708"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 .000 000 000 000 000 000 .000 000 000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P12 Pearson Correlation [ 315 250" (336" 331" 3777 223" 309" 237" 372" 252% 364" 1 306" 344" 313" (526"
Sig. (2-tailed) 000 (002 .000 (000 .000 006 .000 004 000 00z 000 000 .000 000 000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P13 Pearson Correlation  |.288™ 298" 387" 3767 279" (2447 L3707 403" 4127 487 4447 396" 1 498" 472" 629"
Sig. (2-tailed) 000 000 .000 000 001 003 .000 000 000 000 000 000 .000 000 000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P14 Pearson Correlation 498" 255" 510 353" 331" 3347 433" 5327 515" 5217 504" 3447 408" 1 768" 748"
Sig. (2-tailed) 000 002 .000 000 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P15 Pearson Correlation [ 468" 261" 504" 411" 346" 413" 545" 609" 481" 497" 530" 313" 472" _TEA" 1 772"
Sig. (2-tailed) 000 001 .000 000 .000 000 .000 000 000 000 000 000 000 .000 000
(il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150




TOTAL  |Pearson Correlation  |.6677" 460" | 713 640’ 613’ 639 721 678’ 672 696 | 708 526 1625 | 748" 1772 1
Sig. {2-tailed) |00Q 000 000 000 000 000 000 000 ooo 000 K 000 Loo0 00Q 000
N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 L50 150 150 150 150

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed)

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed)

Reliability Statistics

(Cranbach’s
Alpha N of Items

1906 15




1. Citra Merek

Correlations

POl P02 P03 FO4 P05 FOG FO7 FO8 F0S P10 P11 P12 F13 P14 F15 TOTAL

POL Fearson Correlation |1 620" 3747 L2817 3637 4447 407 4577 13737 4647 4317 4737 L3277 L3707 4417 6337
Sig. (2-tailed) 000 000 .001 000 000 000 000 000 000 000 000 .000 000 000 000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

PO2 Pearsan Correlation  |.6207 1 490" 350" 292" 359" 402" 491" 420" 4427 395" 473" 324" 301" 375" 627"
Sig. (2-tailed) 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000 .000 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P03 Pearsan Correlation 3747 490" 1 572" 370" 201" 381" 3577 360" 2017 267" 3747 273" 447" 336" 564"
Sig. (2-tailed) 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 001 000 .001 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

4 Pearson Correlation  |.2817 350" 572" 1 (633" 320" 301" 388" 428" 3427 3347 387" 412" 551" 408" 628"
Sig. (2-tailed) 001 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P05 Pearson Correlation  |.3637 292" 370" 633" 1 559" 542" 468" 456" 4107 556" 504 530" 460" 557" 723"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
il 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P06 Pearson Correlation  |.4447 350" 201" 320" 559" 1 687" 717" 432" 5607 510" 583" 482" 407" 534" 751"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

FO7 Pearson Correlation | 407" 402" 3817 .391™ 5427 687" 1 688" 482" 566" 622" 621" 451" 469" 573" 7847
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

FO8 Pearson Correlation | 457" 491" 3577 .388™ Kl 717" 688" 1 538" 5647 508" 604" 457" 5237 555" 7847




Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
Pearson Correlation 3737 4207 3607 4287 4567 4327 482" L5387 1 5797 4837 5097 L3857 4847 4717 6917
Sig. (2-tailed) 000 .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P10 Pearson Correlation 4647 (4427 2917 L3427 4107 560" 566" L5647 L5797 1 637 5987 (4927 5147 .580™ L7577
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P11 Pearson Correlation  |.431°" 395" 267" L3347 556" L510™ 622" 508" 483" 637" 1 7227 596" 4237 L5637 762"
Sig. (2-tailed) 000 000 001 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
!l 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P12 Pearson Correlation 4737 4737 3747 L3877 5047 L5837 6217 L6047 5097 5987 722" 1 6167 4917 L5927 806
Sig. (2-tailed) 000 .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 000 .000 .000 000 000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P13 Pearson Correlation 3277 L3247 2737 (4127 (5307 482" 4517 L4577 3857 4927 596" 6167 1 4857 L5337 6997
Sig. (2-tailed) 000 000 001 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
!l 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P14 Pearson Correlation 3707 3917 4477 L5517 4607 407" L4697 5237 4847 5147 4237 4917 4857 1 L5367 7027
Sig. (2-tailed) 000 .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 000 .000 000 .000 .000 000
! 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P15 Pearson Correlation 4417 L3757 3367 408" L5577 L5347 L5737 L5557 4717 5807 563" 5927 L5337 5367 1 7567
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 000 000
!l 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
TOTAL  |Pearson Correlation  |.6337 6277 5647 L6287 (7237 L7517 L7847 L7847 691" 7577 762" 806 .699™ 7027 L7567 1
Sig. (2-tailed) 000 .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 000 .000 000 .000 000 .000
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**_Correlation is significant at the 0.01 level {2-tailed).

Rellability Statistics

Cronbach's
Alpha

M of Items

931

15




3. Keputusan pembelian

rrelations

PO1 FO2 O3 FO4 FOS PG FO7 FO8 P09 P10 F11 P12 F13 P14 P15 TOTAL

Pearson Correlation |1 702" 586" 594" 567" 386" 466" 6157 5977 6247 549" 6357 406" 5667 554" 798"
Sig. (2-tailed) 000 .000 .000 000 000 000 000 .000 000 000 Qoo 000 000 000 000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P02 Pearson Correlation 702" 1 584" 564" (415" 465" 478" 485" 481" 536" (526" 509" 418" 499" 485" 730"
Sig. (2-tailed) .000 000 000 000 000 .000 000 .000 000 000 Qoo 000 000 000 000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P03 Pearson Correlation | 586 584" 1 543" 438" 419" 405" 532 466" 459 405" 486" .332* 465" 407" 673"
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 .000 000 .000 000 .000 000 000 000 000 .000 000 .000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P04 Pearson Correlation 5947 L5647 5437 1 635" L5807 509" 6377 L5667 663" 5667 5807 488" 598" L5167 813"
Sig. (2-tailed) 000 000 000 000 000 L0000 000 .000 000 000 0o 000 000 OO0 000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

POS Pearson Correlation 567" 415" 438" 635" 1 487" 470" 548" 506" 534" 613" 616" 481" 610" 434" 756"
Sig. (2-tailed) .000 000 000 000 000 .000 000 .000 000 000 Qoo 000 000 000 000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

P0G Pearson Correlation 386" 465" 419" 580" 487" 1 571" 452" 358" 530" 446" 413" 562" 459" 281" 666"
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 .000 .000 .000 000 .000 000 000 Qoo 000 .000 000 .000
W] 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

FO7 Pearson Correlation 4667 4787 405" 500" 4707 L5717 1 5037 4247 5347 4627 424" 499" 4027 L3717 6707
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 .000 000 000 000 .000 000 .000 Q00 000 .000 000 .000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150




P08 Pearson Correlation  [6157° (4857 5327 637 548" 452" 503" 1 (6187 6337 (516" 5307 391" 4447 443" 754"
Sig. (2-tailed) .000 (000 .000 (000 000 000 000 000 000 000 000 (000 .000 000 .000
ul 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P09 Pearson Correlation 597" 481" 466" 566" 506" 398" 424" 618" 1 633" 496" 527" 365" 530" 555" 738"
Sig. (2-tailed) 000 (000 .000 (000 .000 000 .000 000 000 000 000 (000 000 000 .000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P10 Pearson Correlation 6247 (5367 458" (6637 534" 530" (5347 6337 6337 1 6107 529" 5587 5857 388" 795"
Sig. (2-tailed) 000 (000 .000 (000 000 000 000 000 000 000 000 (000 000 000 .000
ul 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P11 Pearson Correlation 5497 (526 409" 566 6137 446" 4627 5167 KR 6107 1 6427 514" 6107 497" 768"
Sig. (2-tailed) 000 (000 .000 (000 .000 000 .000 000 .000 000 000 (000 000 000 .000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P12 Pearson Correlation  [635"" 508" 486" 5807 L6167 413" 4247 5307 527" 5297 642" 1 645" 6597 523" 794"
Sig. [2-tailed) 000 000 000 000 000 000 000 000 000 0o 000 000 000 000 000
N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P13 Pearson Correlation (408" 418" 332" 488" 4817 562" 400" 13917 (3657 5597 514" 649™" 1 6357 416"
Sig. (2-tailed) 000 (000 .000 (000 000 000 .000 000 000 000 000 000 000 000 .000
i 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P14 Pearson Correlation  |.566° 499" 465" 598" 610" 459" 402" 444" 530" 585" 610" 659" 635" 1 460" 772"
Sig. (2-tailed) .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 .000 000 000 000 .000
Wl 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
P15 Pearson Correlation 5547 (4857 407" L5167 4347 (281" 3717 443" 555" 388" 497" 523" 4167 4607 1 661"
Sig. (2-tailed) 000 (000 .000 (000 000 000 000 000 000 000 000 000 (000 000 .000
ul 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
TOTAL  |Pearson Correlation  [798™ 730" 673" 813" 756" 666" 670" 754" 738" 795" 768" 794 699" 772" 661" 1
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**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha M of Items

941 15




One-Sampel Kolmogorov-Smirnov  |Unstandardize

Test d Residual

M 150

Mormal Parameters®®  [Mean 0000000
Std. Deviation [3.25119560

Most Extreme Absolute .091

piltees Positive .091
MNegative -.064

Test Statistic .091

Asymp. Sig. (2-tailed) .004*¢

Exact Sig. (2-tailed) 161

Point Probability .000

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Standardized
Unstandardized Coefficients [Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance |VIF
1 (Constant) 362 2.594 139 .889
Green marketing |.316 .079 289 4.006 .000 .266 3.757
citra merek 663 .076 632 8.751 .000 266 3.757




Cosfhisionts®

Unstandardized

Coefficients

Standardized

Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 5.388 1.698 3.174 .002
Green marketing |-.097 .052 -.295 -1.876 .063
citra merek 048 050 151 959 339
a. Dependent Variable: Abs_RES
Scatterplot

Regression Studentized Residual

(X}

ra

Dependent Variable: Y

Regression Standardized Predicted Value

(%]
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Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error |Beta t Sig.
1 (Constant) 362 2.594 139 .889
Green marketing (316 079 .289 4.006 000
(X1)
Citra merek (X2) [663 076 632 8.751 .000

...........

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square [Square the Estimate

1 5922 7196 7193 3.273

aaaaaa




,,,,,,,,,,,,,,

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error |Beta t Sig.
1 (Constant) 362 2.594 139 589
Green 316 079 289 4.006 000
marketing
Citra merek 663 076 632 8.751 000

,,,,,,,,,,,

ANOYAZ
Sum of

Model Squares df Mean Square(F Sig.
1 Regression (6146.603 2 3073.301 286.847 [.000*

Residual |1574.971 147 10.714

Total 7721.573 149
a. Dependent Variable: Keputusan pembelian
b. Predictors: (Constant), Citra merek, Green marketing




Tabel Nilai-nilai r Product Moment

N Tarat Signifikansi N Taraf Signifikansi

5% | 1% | 1%
3 0.997 0,999 38 0,320 0,413
4 0,950 0,990 39 0,316 0,408
5 0,878 0,959 40 0,312 0,403
6 0.811 0917 41 0,208 0,298
7 0,754 0,874 42 0,304 0,393
8 0,707 0,834 43 0,301 0,389
9 0.666 0.798 4 0,297 0,384
10 0,632 0,765 45 0,294 0,380
1 0,602 0,735 46 0.291 0.376
12 0,576 0,708 47 0,288 0,372
13 0.553 0,684 48 0,284 0,368
14 0,532 0.661 49 0,281 0,364
15 0514 0,641 50 0,279 0,361
16 0497 0,623 55 0.266 0,345
17 0.482 0,606 60 0,254 0,330
18 0.468 0,590 "5 0,244 0317
19 0.456 0.575 70 0,235 0,306
20 0.444 0.561 75 0,227 0,296
21 0433 0,549 80 0,220 0,286
22 0423 0,537 85 0,213 0,278
23 0413 0.526 90 0,207 0270
24 0.404 0515 a5 0,202 0,263
25 0.396 0,505 100 0,195 0,256
2% 0,388 0.496 125 g 0.230
27 0,381 0,487 150 0210
28 0.374 0478 175 . 0.194
2 0,367 0,470 200 0,138 0,181
30 0,361 0,463 300 0,113 0,148
3 0,355 0.456 400 0,008 0.128
a2 0.349 0.449 500 0,088 0.115
3 0,344 0.442 600 0,080 0,105
34 0,339 0,436 700 0,074 0,097
a5 0,334 0.430 800 0,070 0,091
36 0,329 0.424 900 0,065 0,086
37 0,325 0.418 1000 0,062 0,081




dfuntukpembilang(N1)

3 4 5 6 7 8 9 10 n 12 13 14 15

267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195| 190 186 | 182 | 179 | 1.77 | 1.74

267 | 244 | 228 | 217 | 208 | 201 | 195| 190 | 186 | 182 | 1.79 | 1.76 | 1.74

267 | 244 | 228 | 276 | 208 | 201 | 195| 190 | 186 | 182 | 1.79 | 1.76 | 1.74

267 | 244 | 228 | 216 | 208 | 201 | 195| 190 18| 182 | 179 | 1.76 | 1.74

267 | 244 | 228 | 216 | 208 | 201 | 195| 190 | 186 | 182 | 179 | 1.76 | 1.74

267 | 244 | 228 | 276 | 208 | 200| 195| 190 | 186 | 182 1.79 | 1.76 | 1.74

267 | 244 | 228 | 216 | 207 | 200| 195| 190 | 186 | 182 | 179 | 1.76 | 1.74

267 | 243 | 228 | 216 | 207 | 200 | 195| 190 | 186 | 182 | 179 | 1.76 | 1.74

267 | 243 | 228 | 216 | 207 | 200| 195| 190 | 186 | 182 | 1.79 | 1.76 | 1.74

267 | 243 | 228 | 216 | 207 | 200 | 194 | 190 | 186 | 182 | 1.79 | 1.76 | 1.74

267 | 243 | 228 | 216 | 207 | 200| 194 | 190 | 185| 182 | 179 | 1.76 | 1.74

267 | 243 | 228 | 216 | 207 | 200 | 194 | 190 | 185| 182 | 1.79 | 1.76 | 1.73

267 | 243 | 228 | 216 | 207 | 200| 194 | 190 185| 182 | 1.79 | 1.76 | 1.73

267 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200 | 194 | 189 | 185| 182 | 179 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200 194 | 189 | 185 | 182 | 1.79 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216| 207 | 200 | 194 | 189 | 185| 182 | 1.79 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200| 194 | 189 | 185| 182|179 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200| 194 | 189 | 185| 182 | 1.78 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200 | 194 | 189 | 185| 182| 1.78 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200| 194 | 189 185 | 182 | 1.78 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200 | 194 | 189 | 185 181|178 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200| 194 | 189 185| 181 | 1.78 | 1.76 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200| 194 | 189 185| 181 | 1.78 | 1.75 | 1.73

266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200| 194 | 189 185| 181 | 1.78 | 175 | 1.73

& . 266 | 243 | 227 | 216 | 207 | 200 | 194 | 189 | 185| 181 | 1.78 | 1.75 | 1.73

161 | 390 | 305| 266 | 243 ( 227 | 216 | 207 | 200| 194 | 189 | 185| 181 | 1.78 | 175 | 1.73
162 | 390 | 305| 266 | 243 | 227 | 215| 207 | 200| 194 | 189 | 185| 181 | 1.78 | 1.75 | 1.73
163 | 390 | 305| 266 | 243 ( 227 | 215| 207 | 200| 194 | 189 | 185| 181|178 | 1.75 | 1.73
164 | 390 | 305| 266 | 243 227 | 215| 207 | 200| 194 | 189 | 185| 181 | 1.78 | 1.75 | 1.73
165| 390 | 305| 266 | 243 ( 227 | 215| 207 | 199 | 194 | 189 | 185| 181 | 1.78 | 1.75 | 1.73
166 | 390 | 305 | 266 | 243 | 227 | 215| 207 | 199 | 194 | 189 | 185 181 | 1.78 (| 1.75 | 1.73
167 | 390 | 305| 266 | 243 | 227 | 215| 206 | 199 | 194 | 189 | 185| 181 | 1.78 | 1.75 | 1.73
168 | 390 | 305| 266 | 243 ( 227 | 215| 206 | 199 | 194 | 189 | 185| 181 | 178 | 1.75 | 1.73
169 | 390 | 305| 266 | 243 | 227 | 215| 206 | 199 | 194 | 189 | 185| 181|178 | 1.75 | 1.73
170 | 390 | 305| 266 | 242 | 227 | 215| 206 | 199 | 194 | 189 | 185| 181 | 178 | 1.75 | 1.73
171 | 390 | 305| 266 | 242 227 | 215| 206 | 199 | 193 | 189 | 185| 181 | 1.78 | 1.75 | 1.73
172 | 390 | 305| 266 | 242 | 227 | 215| 206 | 199 | 193 | 189 184 | 181 | 178 | 1.75 | 1.72
173 | 390 | 305| 266 | 242 | 227 | 215| 206 199 | 193 | 189 | 184 | 181 | 1.78 | 1.75 | 1.72
174 | 390 | 305| 266 | 242 227 | 215| 206 | 199 | 193 | 189 | 184 | 181 | 1.78 | 1.75 | 1.72
175| 390 | 305 | 266 | 242 | 227 | 215| 206 199| 193 | 189 | 184 | 181 | 178 | 1.75 | 1.72
176 | 389 | 305| 266 | 242 | 227 | 215| 206 | 199 | 193 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 175 | 1.72
177 | 389 | 305 | 266 | 242 227 | 215| 206 | 199 | 193 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 1.75 | 1.72
178 | 389 | 305| 266 | 242 226 | 215| 206 | 199 | 193 | 188 | 184 | 181 | 1.78 | 1.75 | 1.72
179 | 389 | 305| 266 | 242 226 215| 206 | 199 | 193 | 188 | 184 | 181 | 178 | 175 | 1.72
180 | 389 | 305| 265| 242 | 226 | 215| 206 | 199 | 193 | 188 | 184 | 181 | 1.77 | 1.75 | 1.72




