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LAMPIRAN
1. Pedoman Wawancara
4 Pertanyaan Pertanyaan Pertanyaan
Informan 1 Informan 2 Informan 3
Citra
Menurut Anda sebagai Konten seperti apa yang | 1. Sebagai admin
Ketua Umum, bagaimana menurut Anda paling Instagram, bagaimana
Himakom ingin dikenal berhasil menunjukkan Anda menerjemahkan
Mirror oleh publik melalui akun identitas Himakom? identitas Himakom ke
Image Instagram Menurut Anda, apakah dalam sebuah konten?
@himakomumb_? tampilan Instagram |2. Bagaimana Anda
Apakah menurut Anda @himakomumb_ sudah memastikan konten
konten @himakomumb_ mencerminkan yang dibuat tetap
sudah  menggambarkan Himakom sebagai menunjukkan karakter
Himakom sebagai organisasi limu Himakom?
organisasi yang aktif, Komunikasi? 3. Apakah ada proses
kreatif, dan informatif? Karakter organisasi pengecekan sebelum
Citra seperti apa yang seperti apa yang ingin konten dipublikasikan?
ingin ditampilkan ditampilkan melalui
Himakom melalui konten konten
Instagram? @himakomumb_?
Menurut Anda, konten Bagaimana  Kominfo | 1. Bagaimana Anda
seperti apa yang paling mengetahui respons mengetahui respons
kuat membentuk kesan mahasiswa  terhadap audiens setelah sebuah
C Himakom sebagai konten yang konten dipublikasikan?
& organisasi yang aktif? dipublikasikan? 2. Konten seperti apa yang
t Berdasarkan Bagaimana bentuk biasanya mendapatkan
Image pengamatan Anda, respons atau tanggapan banyak respons dari
bagaimana mahasiswa mahasiswa  terhadap mahasiswa?
melihat Himakom konten Himakom? 3. Apakah Anda pernah
melalui akun Instagram Jenis konten apa yang menerima komentar,
@himakomumb_? biasanya mendapatkan pesan, atau tanggapan
Kesan apa yang paling respons paling besar? langsung dari
sering Anda lihat atau mahasiswa  mengenai
dengar dari mahasiswa konten Himakom?
mengenai Himakom? 4. Apakah pernah terjadi
kesalahan atau
kesalahpahaman
informasi setelah konten
dipublikasikan?
. Citra ideal seperti apa Citra seperti apa yang | 1. Apakah ada keinginan
Wish yang  ingin dicapai ingin dibangun untuk membuat konten
Himakom melalui akun Kominfo melalui (@himakomumb_ lebih
image Instagram pengelolaan Instagram? modern, kreatif, dan
@himakomumb_? Menurut Anda, menarik?
. Menurut Anda, apakah seberapa jauh Kkondisi 2. Apakah penggunaan
citra Himakom saat ini akun Instagram saat ini Reels dan tren media
sosial menjadi bagian
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sudah sesuai dengan citra

dari citra ideal yang

dari usaha mencapai

ideal yang diharapkan? ingin dicapai? citra tersebut?
Bagaimana strategi Apa hambatan terbesar
Kominfo untuk dalam membuat konten
membuat konten yang yang sesuai dengan
lebih  modern dan citra ideal Himakom?
kreatif?
Multip . Apakah terdapat Siapa saja kelompok Bagaimana Anda
le perbedaan  pandangan audiens yang menjadi menentukan gaya
audience terhadap sasaran utama akun konten untuk audience
image himakom? @himakomumb_? yang berbeda?

. Bagaimana Himakom Bagaimana Kominfo Bagaimana Anda
menyesuaikan menjaga identitas menjaga agar Konten
komunikasi dengan Himakom  meskipun yang berbeda-beda
kelompok audiens yang gaya konten tersebut tetap memiliki
berbeda? disesuaikan dengan identitas Himakom?

audiens? Apakah ada proses

kurasi atau pengecekan
pesan sebelum konten
diunggah?

Menurut Anda, apakah
perbedaan gaya konten
membuat Himakom
memiliki kesan yang
berbeda pada setiap
kelompok audiens?

3. Dokumentasi Wawancara

Gambar wawancara dengan Ketua Divisi Media dan Informasi Himakom
UMB periode 2025/2026 Senin, 03 Agustus 2026 pada pukul 13.34 WIB.
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Gambar wawancara dengan Admin pengelola akun Instagram @himakomumb
periode 2025/2026 Senin, 03 Agustus 2026 pada pukul 14.35 WIB.
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