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Lampiran 1. Dokumentasi Wawancara 

 

 

 

Adil Brokah, Wawancara langsung di kediaman Kos-kosn beliau pada 17 Juli 2026 
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Aura, Wawancara langsung di Universitas Muhammadiyah Bengkulu pada Senin 

20 Juli 2026 Jam 10:47 Wib. 
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Dhona, Wawancara langsung di kediaman Beliau rumah kos-kosan pada 23 Juli 

2026 Jam 16:00 Wib. 
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Nadiya, wawancara langsung di kediaman Rumah Kos-kosan Beliau pada 29 Juli 2026 

Jam 15:30 Wib  

 

Kemal, Wawancara langsung di Universitas Muhammadiyah Bengkulu pada 04 

Juli 2026 Jam 15:50 Wib 
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Lampiran 2. Pedoman Wawancara 

PEDOMAN WAWANCARA PRESENTASI DIRI PENGGUNA 

SECOND ACCOUNT INSTAGRAM SEBAGAI RUANG AMAN 

MAHASISWA PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH BENGKULU 

BIODATA INFORMAN 

Nama     :      

Jenis kelamin : 

Usia   : 

Angkatan   : 

Lama Memiliki Second Account : 

Jumlah Pengikut Second Account : 

1. Sejak kapan Anda memiliki Second Account? 

2. Apa alasan awal Anda membuat Second Account? 

3. Seberapa sering Anda menggunakan Second Account dibanding akun 

utama? 

Digital Identity (Identitas Digital) 

1. Apa yang Anda tunjukkan kepada pengikut melalui Second Account? 

2. Bagaimana Anda mendeskripsikan diri Anda melalui Second Account 

Instagram? 

3. apakah identitas yang ditampilkan di Second Account sama dengan First 

Account diri  Anda? 

Multiple Identity (Identitas Ganda) 

1. Mengapa Anda merasa perlu memiliki dua akun Instagram? 

2. Pernahkah Anda sengaja menyembunyikan sisi tertentu dari diri Anda di 

akun utama tetapi menampilkannya di Second Account? Mengapa? 

Self Exploration (Eksplorasi Diri) 

1. Apa saja hal yang biasanya Anda bagikan melalui Second Account? 
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2. Mengapa Anda memilih membagikan hal tersebut di Second Account? 

3. Apakah Anda merasa lebih bebas mengungkapkan pendapat melalui 

Second Account? Mengapa? 

Authentic Self (Diri Autentik) 

1. Menurut Anda, apakah Second Account merupakan ruang aman bagi 

Anda? Mengapa? 

2. Menurut Anda, apakah diri yang ditampilkan di Second Account lebih 

mencerminkan diri Anda yang sebenarnya? 

 

 

 

 


