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BAB  lV 

PENUTUP 

5.1 Kesimpulan 

Berdasarkan lhasil  lanalisis ldata ldan lpembahasan lpenelitian lmengenai 

lpengaruh lGreen lLifestyle ldan lGreen lPurchase lIntention lterhadap lConsumer 

lHappiness lpada lkonsumen lproduk lSkintific ldi lKota lBengkulu, lmaka ldapat lditarik 

lkesimpulan lsebagai lberikut: 

1. Green lLifestyle lberpengaruh lpositif ldan lsignifikan lterhadap lConsumer 

lHappiness. 

Hasil lpenelitian lmenunjukkan lbahwa lsemakin ltinggi ltingkat lpenerapan lgaya 

lhidup lramah llingkungan lpada lkonsumen, lmaka lsemakin ltinggi lpula ltingkat 

lkebahagiaan lyang ldirasakan ldalam lmenggunakan lproduk lSkintific. 

lKonsumen lyang lmemiliki lkesadaran lterhadap lpentingnya lmenjaga 

llingkungan lcenderung lmerasa llebih lpuas ldan lnyaman lketika lmenggunakan 

lproduk lyang ldianggap lramah llingkungan. l 

2. Green lPurchase lIntention lberpengaruh lpositif ldan lsignifikan lterhadap 

lConsumer lHappiness. 

Niat lkonsumen luntuk lmembeli lproduk lyang lramah llingkungan lterbukti 

lmampu lmeningkatkan lkebahagiaan lkonsumen. lKonsumen lyang lmemiliki 

lkecenderungan luntuk lmemilih lproduk lyang lmemperhatikan laspek llingkungan 

ldan lkeberlanjutan  lcenderung lmerasakan ltingkat lkepuasan lyang llebih ltinggi 

lsetelah lmenggunakan lproduk ltersebut. l 

3. Green lLifestyle ldan lGreen lPurchase lIntention lsecara lsimultan lberpengaruh 

lpositif ldan lsignifikan lterhadap lConsumer lHappiness. 
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Hasil lpenelitian lmenunjukkan lbahwa lkedua lvariabel ltersebut lsecara lbersama-

sama lmemberikan lpengaruh lterhadap lpeningkatan lkebahagiaan lkonsumen. 

lKonsumen lyang lmenerapkan lgaya lhidup lramah llingkungan lserta lmemiliki lniat 

luntuk lmembeli lproduk lramah llingkungan lcenderung lmerasakan lpengalaman  

lkonsumsi lyang llebih lpositif, lbaik ldari lsegi lkepuasan lpenggunaan  lproduk 

lmaupun ldari lsegi lnilai lpsikologis lsetelah lmenggunakan lproduk lSkintific. l 

5.2 Saran 

Berdasarkan lhasil lpenelitian lyang ltelah ldilakukan, lmaka lbeberapa lsaran lyang ldapat 

ldiberikan ladalah lsebagai lberikut: 

1. Berdasarkan lhasil lpenelitian lyang lmenunjukkan lbahwa lgreen llifestyle 

lberpengaruh lterhadap lconsumer lhappiness, lkonsumen ldiharapkan llebih 

lmeningkatkan lkesadaran ldalam lmenghindari lpenggunaan lproduk lyang 

lberpotensi lmerusak llingkungan, lsehingga ldapat lmendukung lterciptanya 

lkebahagiaan ldalam lpenggunaan lproduk. l 

2. Berdasarkan lhasil lpenelitian lyang lmenunjukkan lbahwa lgreen lpurchase 

lintention lberpengaruh lterhadap lconsumer lhappiness, lkonsumen ldiharapkan 

lmempertahankan lserta lmeningkatkan lpenilaian lpositif lterhadap lpembelian 

lproduk lskincare lramah llingkungan lsebagai lkeputusan lyang lbaik. l 

3. Berdasarkan lhasil lpenelitian lyang lmenunjukkan lbahwa lpenggunaan lproduk 

lberpengaruh lterhadap lconsumer lhappiness, lkonsumen ldiharapkan lmemilih 

ldan lmenggunakan lproduk lskincare lyang lmampu lmemberikan lkepuasan, 

lsehingga ldapat lmeningkatkan lkebahagiaan ldalam lpenggunaan lproduk. L 

 

  


