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II. DENTITAS RESPONDEN
1. Jenis Kelamin
a. Laki-laki :
b. Perempuan :
2. Umur
a. 16 — 25 Tahun :
b. 26 — 35 Tahun :
c. 36 — 45 Tahun :
3. Pekerjaan
a. Pelajar/Mahasiswa :
b. Pegawai Negri/Swasta :
c. Wiraswasta/Lainnya :
4. Frekuensi Pembelian
a. 1Kali:
b. 2 Kali :
c. 3Kali:
d.>3Kali:

JUo00 000 Boo dd

I11. PETUNJUK PENGISIAN JAWABAN

Beri jawaban atas pernyataan berikut ini sesuai dengan pendapat dan
pengalaman anda, dengan cara memberi tanda (V) pada kolom yang tersedia.

Keterangan:

1. STS: Sangat Tidak Setuju
2. TS: Tidak Setuju

3. N : Netral

4. S:Setuju

5. SS: Sangat Setuju



DAFTAR PERNYATAAN

1. Minat Beli Konsumen (Y)

No PERTANYAAN JAWABAN
STS| 1S | N | s | ss
Minat transaksional
1 | Saya berniat membeli kopi
robusta dalam waktu dekat.
2 | Saya bersedia membeli kopi
robusta yang dijual di Kota
Bengkulu
Minat refrensial
3 | Saya bersedia
merekomendasikan kopi robusta
kepada keluarga atau teman.
4 | Saya akan menyarankan orang
lain untuk mencoba kopi robusta
Bengkulu.
Minat preferensial
5 | Kopi robusta menjadi pilihan
utama saya dibandingkan jenis
kopi lain.
6 | Saya lebih memilih kopi Robusta
Bengkulu dibandingkan kopi
merek lain.
Minat eksploratif
7 | Saya tertarik mencari informasi
mengenai kualitas kopi robusta
Bengkulu.
8 | Saya tertarik mengikuti
perkembangan  produk  kopi
robusta di Kota Bengkulu.
2.Brand Image (XI)
No PERTANYAAN JAWABAN
STS| TS | N | s [ss

Dipercaya sebagai merek yang terkenal

1]

Saya mengenal merek Kkopi ini |

|




sebagai merek yang sudah
terkenal.

Menarik minat pembeli

2

Merek kopi ini mampu menarik
minat saya untuk membeli
produknya.

Memiliki berbagai varian yang menarik

3 | Merek kopi ini menyediakan
berbagai pilihan varian rasa.

Merek yang berkualitas

4 | Saya menilai kualitas kopi dari

merek ini sangat baik.

Harga yang bersaing

5

Harga kopi dari merek ini
terjangkau bagi saya.

Memiliki kemasan yang unik

6

Kemasan kopi dari merek ini
memiliki desain yang menarik.

Memiliki aroma yang unik

7

Aroma kopi dari merek ini
memiliki ciri khas tersendiri.

3. Efektivititas Pemasaran (X2)

No

PERTANYAAN

JAWABAN

SO

"

| N

|

| SS

Keterlibatan Konsumen dengan Kampanye (Tingkat Kesadaran Merek)

1

Saya sering melihat promosi atau
kampanye kopi robusta lokal di
Kota Bengkulu.

Tingkat Pemasaran

2

Strategi pemasaran kopi robusta
di Kota Bengkulu mudah
dipahami oleh saya sebagai
konsumen.

Tingkat Konversi dari Prospek menjadi

Pelangg

an

3

Setelah melihat promosi kopi
robusta di Kota Bengkulu, saya
tertarik untuk membeli produk

tersebut.




TABULASI DATA:

Minat Beli Konsumen (Y)

Minat Beli Konsumen ()

Responden | Y1.1 | Y1.2 | Y1.3 | Y14 |Y15]|Y16|YL7]|Y1l8

JML

34
32

26
30
33
35

33
35
32

24
32
28
29
33
36
33
30

26
26
31

40
40
30
32
38

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25




Brand image X1

JML

30
28
22
28
28
31

31

30
28

21

29
2
24
30
392

28
29
22
22
28
85

P9

22

28
28

X1.7

X1.6

X1.5

X1.4

X1.3

X1.2

X111

Responden

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25




Efektivitas Pemasaran (X2)

Epektivitas Pemasaran X2

Responden

JML

13
12
10
10
I
15
13

12

11
12
11
13
14
12
12

12
15
15
10
12
12

X2.3

X2.2

X2.1

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
24
25




Lampiran 3. Uji Validitas

Variabel Brand Image (X1)

Correlations

X1.1 [X1.2 [X1.3 [X1.4 [X15 [X1.6 [X1.7 WML
Pearson 1 575" (6177|631 [628™ [711™ |584™ [840™
1Correlatlon
*Sig. (2-tailed) 003 |001 |oo1 [o0o1 [00O [002 |0OO
N 25 5 5 5 5 5 Pps |25
Pearson 575" 11 505" [513™ |299 |[628™ |474" |683”
1 2Correlatlon
“*Sig. (2-tailed) |.003 010 [009 |147 |oo1 017 |ooO
N 25 5 5 5 5 5 P55
Pearson 617" [505™ |1 695|783 |691” [643" 873"
Y1 3Correlatlon
Sig. (2-tailed) 001  [010 000 |ooo o000 [oo1 [000
N 25 5 5 5 5 5 5 |25
Pearson 631" |513™ |695™ |1 510" [428" [769™ |807™
X14Correlat|on
“*Sig. (2-tailed) 001 009 |000 009 033 |oo0 [000
N 25 5 5 [5 |5 5 5 |25
Pearson 628" |299 [783™ |510™ |1 604 699 813"
Y1 5Correlatlon
Sig. (2-tailed) |.001 [147 |000 |009 001 [000 |000
N 5 25 5 5 s 5 5 |25
Pearson 7117|628 691" [428" |604™ [1 472" 799
%1 6C_orrelatlc_m
Sig. (2-tailed) 000 [001 000 [033 |o01 017 [000
N 25 5 5 [5 5 5 5 o5
Pearson 584" 474" 1643 [769™ |699 472" |1 832"
Y1 7Correlatlon
"Sig. (2-tailed) 002 [017 |o01 [o000 |000 |017 .000
N 25 5 5 5 5 5 5 25
Pearson 840" |683™ 873" 807 |813™ |799™ [832™ 1
L Correlation
Sig. (2-tailed) |.000 000 |000 [000 |000 [000 |00O
N 25 5 5 5 s 5 P55

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Variabel Kepercayaan (X2)

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 TTL
Pearson Correlation |1 654 [6537  [8427
X2.1  Sig. (2-tailed) 000  |000 000
N 25 25 25 25
Pearson Correlation|.654 1 .719 .908
X2.2  Sig. (2-tailed) 000 000|000
N 25 25 25 25
Pearson Correlation}.653 .719 1 .901
X2.3 Sig. (2-tailed) .000 .000 .000
N 25 25 25 25
Pearson Correlation|.842 .908 901 1
TTL  Sig. (2-tailed) 000  ooo  [ooo
N 25 25 25 25
**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Variabel Minat Beli Konsumen (Y)
Correlations
ypl  [yp2 yp3  [yp4  |yp5  [yp6  |yp7  [yp8 total Y
pE e 551" |446" 277|344 - 252" |e41™ |69 |739™
Correlation
PL i, (2-tailed) 004 lo2s 179  log2 lo23 |loor |ooo  |ooo
N 05 05 05 o5 05 05 05 05 05
- 551" |1 607 |544™ |358 382 |464" |e05™ [757"
Correlation
P2 ig. (2-tailed)  |004 001 |oos |lo79 |loeo 019 |oor  |ooo
N 05 05 25 05 05 05 05 05 05
PealsgR 446" |607 |1 783" (351 |467" |[362 5927|772
Correlation
P3  sig. (2-tailed) 025  |oo1 000 [ogs o9 [o76 ooz |ooo
N 05 05 05 05 05 05 05 05 05
Pearson 277|544 [7837 |t 358 474" |4e4” 435|727
Correlation
P4 sig. (2-tailed) 179 |oos  |ooo 079 017 lo19 |o30  |ooO
N 05 05 05 05 05 05 05 05 05
Pearson. 344 [358 [351 [388 |1 691" 398" |307 |639"
Correlation
VPS  sig. (o-tailed)  f092 o079 |oss  |o7o 000 049 |135  |o01
N 05 05 05 05 05 05 05 05 05




Zii:ﬂ‘tion 452" |382  |467"  [a7a” |01 [ 510" |573™ |763™
P8 sig. (2-tailed) |023  |oso  |o19  |o17  |ooo 009|003  |000
N 5 5 ks s ks s b5 ps s
E‘fﬁi‘f;‘tion 641 |464” [362 [464" [308" [510" |1 5417 |746™
VP7 ig. 2-tailed)  |oor  |o19  |oe  |o1g  |o49  |oo9 005|000
N 5 5 b5 5 b5 5 s ps s
2%?:2?;‘“0” 669|605 |[592 [435" [307 [s73" [sa1™ |1 797"
P8 gig. 2-tailed) |ooo |00z ooz  ozo  |135 |00z |oos 000
N 5 s ks P55 ps ps ps Ps
E%i:i‘l’;‘ﬂon 739|757 772|727 639" [763™ [746™ [797" |1
[ sig @-taited) Jooo  [ooo  ooo  |ooo [ooz oo [ooo  |ooo
N s s b5 ps ps ps ps ps Ps

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Tabel 3.3
Hasil Uji Validitas

Variabel Pernyataan Rhitung Riapel Kesimpulan
1 0,840 0,396 Valid
2 0,683 0,396 Valid
3 0,873 0,396 Valid
4 0,807 0,396 Valid
Brand Image (Xy) 3 0,813 0,396 Valid
6 0,799 0,396 Valid
7 0,832 0,396 Valid
Efektivitas 1 0,842 0,396 Valid
Pemasaran (X3) 2 0,908 0,396 Valid
3 0,901 0,396 Valid
1 0,739 0,396 Valid
2 0,757 0,396 Valid
Minat Beli 3 0,772 0,396 Valid
Konsumen 4 0,727 0,396 Valid
(Y) 5 0,639 0,396 Valid
6 0,763 0,396 Valid
7 0,746 0,396 Valid
8 0,797 0,396 Valid

Sumber: Hasil penelitian dan data diolah, 2026

Berdasarkan tabel 3.3 yakni hasil uji validitas dengan menggunakan

corelasion products moment maka dari 28 butir pernyataan yang diuji dan n=25



(Para Konsumen Kopi Robusta di Kota Bengkulu), ternyata semua item
pernyataan sah (valid), sebab memilki nilai korelasi lebih dari atau jika nilai r nitung
> I wbel , Maka butir instrumen dinyatakan valid. Oleh karena itu, semua item

pernyataan kuesioner dapat digunakan dalam penelitian ini.

Adapun hasil uji reabilitas adalah sebagai berikut:

Lampiran 3. Uji Reliabilitas
Varibel Brand Image (X1)

Reliability Statistics

I[Cronbach's [N of Items
Alpha

910 i/

Variabel Efektivitas Pemasaran (X2)

Reliability Statistics

ICronbach's N of Items
Alpha

.854 3

Variabel Minat Beli Konsumen ()

Reliability Statistics

Cronbach's [N of Items
Alpha

.883 8




Tabel 3.
Hasil Uji Reliabilitas

No Variabel Cronbanch’S Alpha Keterangan
1 Brand image (X1) 0,961 Reliabel
2 Epektivitas Pemasaran (X2) 0,908 Reliabel
3 Minat Beli Konsumen () 0,883 Reliabel

Sumber: Output SPSS 20, 2026
Dari hasil uji reliabilitas yang dilakukan dengan menggunakan program statistik

SPSS maka diperoleh cronback’s alpha lebih besar dari 0,60. Maka semua item

pernyataan kuesioner dikatakan reliabel dan dapat digunakan dalam penelitian ini.



Lampiran Tabulasi Data 96 Responden
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30
26
26
31

40
40

30
24

32

38
29
37

32

30
40

32

36
37

40
36
34
35

38

12

12
3]
15
10

12
12
10
15
18
13
15
12
14
13
15
13
15
13
12

29
22
22
28
35

85
22

21

28
28
25
31

27
30
35

28
31

33
35

30

34
31

33

17
18
19
20
21

22
23
24
25
26
27
28
29
30
31

32
33
34
35

36
37
38
39




37

31

37

25
26
36
33
32

36
36
36
40
25
37

35

36
35

34
32

32

32

40
37

14
14
14

10
14
11
13
14
14
13
15

13
14
12
13
13
13
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14
15
15

33
32
88
21

24
32
28
29
33
32

34
35

22
31

32

29
30
30
29
29
27

35

31

ab

40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
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53
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60
61

62




38
35
37

29
36
35
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36
37

36
33
32

32

33
32
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31

33
32

33
33
33
36

14
15
11
13
13
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35
30
28
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32

27

29
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33
32

30
29
28
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28
31

33

63
64
65
66
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69
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71

72
73
74
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76
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82

83
84
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37
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39
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37

3222

402

402

400

397

407

408

406

12
15
13
13
12
15
12
13
12
14
14

1214 | 400

414

399

29
86
29
56
30
85
i

30
29
32

34
2854 | 401

409

407

408

413

398

413

406

86
87
88
89
90
91

92
93
94
95

96




Lampiran Uji Normalitas

Histogram

Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
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Regression Standardized Residual

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
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Lampiran Uji Multikolinearitas

Tabel 4.8
Hasil Uji Multikolinieritas
No Variabel Tolerance VIF Keterangan
1 Brand Image ,336 2,973 | Non Multikolinieritas
2 Efektivitas Pemasaran ,336 2,973 | Non Multikolinieritas

Lampiran Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
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Regression Standardized Predicted Value

Lampiran Regresi Linier Berganda

Coefficients®

Unstandardized
Coefficients

Standardized
Coefficients

Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4,893 1,639 2,986 ,004
Brand Image ,789 ,093 ,725| 8,445 ,000
Efektivitas Pembelian 413 ,198 179 2,086 ,040

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen




Lampiran Nilai Koefisien Determinasi

Nilai Koefisien Determinasi (R%)

Model Summary®

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate
1 8778 ,769 ,764 1,83601
a. Predictors: (Constant), Efektivitas Pemasaran, Brand Image
b. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
Lampiran Uji t
Coefficients®
Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 4,893 1,639 2,986| ,004
Brand Image ,789 ,093 ,725| 8,445| ,000
Efektivitas Pembelian ,413 ,198 179 2,086 ,040
a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen
Lampiran Uji F
ANOVA?
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 1046,127 2 523,063 155,168 ,000°
Residual 313,498 93 3,371
Total 1359,625 95

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen

b. Predictors: (Constant), Efektivitas Pemasaran, Brand Image




Lampiran T Tabel 25 Resonden

DISTRIBUSI NIL Al repa SIGN IFIKANSI 5% dan 1%

N The Level of Significance N The Level of Significance
[ 1% ElG 1%
3 0597 0999 ) 0.370 0413
4 090 0990 » 0316 0.408
5 0578 0959 40 0312 0403
& 0s1l 0917 41 0.308 03%
7 0754 0874 2 0.304 0393
8 0.707 0834 43 0.301 0.389
) 0666 0798 44 097 | 0384
rJd 062 | 0765 45 0®¥4 | 03W |
11 0602 0735 46 091 0376
12 0576 0708 47 0.®8 0372
13 0.553 0684 48 0.%4 0368
14 0532 D6sl 49 0.3%1 0364
15 0.514 0641 | 0.279 0.361
16 0497 = D&’3 Z3 0366 0345
17 0482 0,806 &0 0.254 0.330
| 18 | D488 | 090 § & | 0:4 | 0317 |
19 0.4% 0.575 | 0.235 0.306
a0 0444 0561 75 027 0.296
I T < T T [ O e 0.286
22 043 0537 g5 0213 0278
23 0413 0576 o0 0.7107 0.267
| 24 | D44 | 0515 ¢ 85 | 033 | 038
25 0.396 0.505 100 0195 025
| 2% | pam | o | 125 | 0I76 0.230
27 | o3 | n487 | 1sn | 0gs8 | pr0 |
28 0374 0478 175 0.148 0.154
2 1 038 | D4 00 0.138 0181 |
30 0.361 0.463 300 0.113 0.148
31 0355 0456 400 0es 01%

32 0349 0449 00 | 0ms | 0l15
33 0.344 04472 00 0.080 0.105
34 03® 0435 00 0074 oosr
35 03 0430 | so | oo | 009l
36 039 0424 00 0065 0.086

L)) 0325 0418 1000 0.0sz 0.081



Lampiran T Tabel 96

(n-k-1) = 113-2-1 = 110 (1.981)

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 -120)

\"' 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 067753 | 129200 | 166388 | 198969 | 237327 | 263790 | 3.19392
82 067749 | 129196 | 166365 | 198932 | 237269 ( 263712 3.19262
83| 067746 | 129183 [ 166342 | 198896 | 237212 | 263637 | 3.19135
84| 067742 | 129171 1.66320 |  1.98861 237156 | 263563 | 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 237102 263491 3.18890
86 | 067735 | 1.29147 [ 166277 | 198793 | 237049 | 263421 3.18772
87| 067732 | 129136 | 166256 | 1.98761 | 236998 | 263353 | 3.18657
88 0.67729 129125 1.66235 1.98729 236947 263286 3.18544
0.67726 129114 1.66216 1.98698 2.36898 263220 3.18434
90 ( 067723 | 129103 | 166196 | 1.98667 | 2.36850 [ 263157 | 3.18327
91 067720 | 129092 | 166177 | 198638 | 236803 | 263094 | 3.18222
92 | 067717 | 129082 166159 [ 1.98609 | 2.36757 | 263033 3.18119
93| 067714 | 1.29072 166140 | 1.98580 | 236712 | 262973 3.18019
94 | 067711 129062 | 166123 | 1.98552 | 236667 | 2.62915 3.17921
95 | 067708 | 1.29053 166105 | 1.98525 | 236624 | 262858 | 3.17825
96 | 067705 | 1.29043 166088 | 1.98498 | 236582 | 262802 | 3.17731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.368541 262747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 262693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 262641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 238422 262589 317374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 262539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 236346 262489 3.17206
103 | 067688 | 128982 | 165978 | 1.98326 | 236310 | 262441 317125
104 | 067686 | 1.28974 165964 | 198304 | 236274 | 262393 | 3.17045
105 | 067683 | 1.28967 165950 | 198282 | 236239 | 262347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 236204 262301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 262256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 236137 262212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 262169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 262126 3.16598
111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 262085 3.16528
12 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 262044 3.16460
13 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 262004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 261964 3.16326
15 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 235921 261926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 261888 3.16198
117 | 067659 | 1.28883 | 1.65798 | 1.98045 | 235864 | 261850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 235837 261814 3.16074
119 | 067656 | 1.28871 165776 | 198010 | 235809 | 261778 3.16013
120 | 067654 | 1.28865 1.65765 |  1.97993 L 235782 | 261742 3.15954
Catatan:  Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap kolom adalah luas daerah

dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam

kedua ujung

Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com), 2010

Page 3



Lampiran F Tabel

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk

df untuk pembilang (N1)

(N2)

1

12

15

91

8888

110
1
112
13
114
115
116
17
118
119
120
121

123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135

3.95
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
394
3.94
393
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
392
3.92
3.92
3.92
391
391
3.91
3.91
391
39
391

3.10
3.10
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09

3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.06
3.06
3.06
3.06

270
270
270
270
270
270
270
270
270
270
269
269
269
269
269
269
269
269
269
269
269
269
268
268
268
2.68
268
268
268
268
268
268
268
268
268
2.68
268
268
2.67
267
267
267
267
267
267

247
247
247
247
247
247
247
246
246
246
246
246
246
246
246
246
246
246
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244
244

231
231
231
231
231
231
231
2.31
2.3
231
2.30
2.30
2.30
230
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
230
2.30
229
2.29
229
229
229
229
2.29
229
2.29
2.29
229
229
229
229
229
229
228
228
2.28
228
228
228
2.28

220
220
220
220
220
219
219
219
219
219
219
219
218
219
219
219
218
218
218
218
218
2.18
218
2.18
218
218
218
2.18
218
218
217
247
217
217
217
247
217
217
217
217
247
217
2y
217
247

21
21
21
21
PAR]
21
211
210
210
210
210
210
210
210
210
210
210
2.10
2.09
2.09
2.09
2,09
2,09
2.09
2,09
2.09
209
2,09
2.09
209
2.09
209
2.08
2.08
2.08
2,08
2.08
208
2.08
2.08
2.08
2.08
208
2.08
208

2.04

2.04
204
2,04
2.04
2,04
2.03
2.03
2.03
203
203
2.03
203
2.03
2,03
2.03
2,03
2.02
2.02
2,02
2.02
2,02
2.02
2.02
2.02
2.02
2,02
2.02
202
2.02
2.02
2.01
2.0t
2.01
2.01
201
201
2,01
201
201
2.01
2.01
2,01
201

1.98

1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
197
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95

1.94
1.94
1.93
1.93
1.93
1.83
1.93
1.93
1.93
1.3
1.93
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.81
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.0
1.90
1.90

1.90

1.80

1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87

1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86

1.86

1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82

1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
181
181
1.81
1.81
1.81
181
1.81
1.81
1.81
181
181
181
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
179
179
179
1.79

1.80
1.80
1.80

178
1.78
1.78
177
177
177
177
177
177
177,
177
177
1.76
1.76
1.76
1.76
176
176
1.76
176
1.76
1.76
176
175
175
175
1.75
1.75
175
1.75
175
175
175
1.75
175
175
1.75
175
174
174
174
1.74
174
174
1.74
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