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LAMPIRAN

PENGARUH TERPAAN

KONTEN INSTAGRAM
CALL FOR WARDAH TERHADAP CITRA

MEREK PADA KONSUMEN
RESPON DEN PRODUK WARDAH DI

KECAMATAN KOTA MANNA
Kepada Yth.
Responden Pengguna Produk Wardah di Kecamatan Kota Manna
Perkenalkan, saya Devi Anjani, mahasiswa Program Studi Ilmu Komunikasi, Fakultas [lmu Sosial
dan Ilmu Politik, Universitas Muhammadiyah Bengkulu. Saat ini saya sedang melaksanakan
penelitian skripsi yang berjudul "Pengaruh Terpaan Konten Instagram Wardah terhadap Citra
Merek pada Konsumen Produk Wardah di Kecamatan Kota Manna."

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh terpaan konten Instagram Wardah terhadap
citra/merek Wardah pada konsumen produk Wardah di Kecamatan Kota Manna.Oleh karena itu,
saya mengajak Saudari yang merupakan pengguna produk Wardah dan berdomisili-di Kecamatan

Kota Manna untuk berpartisipasi sebagai responden dengan mengisi kuesioner penelitian ini.

Seluruh”data dan informasi yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya serta hanya digunakan
untuk kepentingan-akademik dan penelitian. Saya berharap Saudarai dapat-mengisi setiap
pernyataan dengan jujur dan sesuai dengan pengalaman serta pendapat yang dirasakan.

Atas kesediaan waktu, partisipasi, dan bantuan Saudarai dalam mengisi kuesioner ini, saya
mengucapkan terima kasih:

KARAKTERISTIK: KETENTUAN DOMISILI:
© Berdomisili di Kecamatan Kota Manna @ Kampung Baru (4 -Responden)
@ Pernah membeli dan menggunakan © Pagar Dewa (9 - Responden)
produk Wardah @ Pasar Baru (12 - Responden)
© Memiliki-akun Instagram aktif © KotaMedan (17 - Responden)
@ Pernah melihat konten Wardah di Instagram © Gunung Ayu (6 - Responden)
dalam periode tertentu © Padang Niur (3 - Responden)
© Bersedia mengisi kuesioner penelitian © TebatKubu (4 - Responden)
© Gelumbang (3 - Responden)
© Padang Kapuk (15 - Responden)
@ Ibul (15 - Responden)
© Padang Berangin (2 - Responden)
Terima Kasih,
Devi Anjani

SUBMISSION LINK
é> https://forms.gle/YX1GE9ovsfqztjCj8

More Information : Devi Anjani (WA) 0853-6677-2754




