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PENGARUH BRANDING LOKAL DAN KUALITAS TERHADAP
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KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK AIR MINUM DALAM KEMASAN

(AMDK) BERSERI DI KABUPATEN KAUR

Kepada Yth.
Bapak/Ibu/Saudara/i
Di
Tempat
Dalam rangka penyusunan skripsi yang menjadi salah satu syarat untuk
menyelesaikan program Sarjana Manajemen (S.M) Fakultas Ekonomi dan Bisnis

Universitas Muhammadiyah Bengkulu, Saya yang bertanda tangan dibawah ini:

Nama : Muhamad Agumfalu Al-Khaf
NPM 2261201073
Judul Penelitian : Pengaruh Branding Lokal Dan Kualitas Produk

Terhadap Keputusan Pembelian Produk Air Minum Dalam

Kemasan (AMDK) Berseri Di Kabupaten Kaur

Maka dengan itu saya mohon bantuan dan kesediaan saudara/i untuk menjadi

responden dan memberi penilaian dari beberapa pernyataan pada kuesioner berikut

ini dengan sebenar - benarnya berdasarkan atas apa yang saudara/i rasakan.

Jawaban yang saudara/i berikan merupakan bantuan yang sangat berharga bagi

penelitian saya dan akan memberikan banyak manfaat bagi perkembangan ilmu
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A. Identitas Responden

Nama

Jenis Kelamian : [ Laki Laki [ 1 Perempuan

Usia : [ <18 Tahun [ 1 20-21 Tahun
1 18 - 19 Tahun 1 22-23 Tahun
[—1>24 Tahun

Perkerjaan : [ Pelajar/Mahasiswa [ __] Swasta
[_1 Karyawan 1 Lainnnya

B. Petunjuk Pengisian

Mohon kesediaan anda untuk menjawab pernyataan sesuai dengan keadaan anda
dengan memberilah tanda contreng (V) pada salah satu jawaban yang tersedia

dengan kriteria pengukuran yaitu:
5 = Sangat Setuju (SS)

4 = Setuju (S)

3 = Netral (N)

2 = Tidak Setuju (TS)

1= Sangat Tidak Setuju (STS)



Pernyataan

Keputusan Pembelian (Y)
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No Pernyataan Jawaban
STS | TS| N | S|SS
OEEORRORICONO)
Pilihan produk
1. | Saya membeli AMDK Berseri karena pilihan

ukuran kemasannya beragam dan sesuai
kebutuhan saya.

Pilihan merek

Saya memilih AMDK Berseri karena merek
ini sudah dikenal dan dipercaya masyarakat
Kabupaten Kaur.

Pilihan penyalur

3. | Saya membeli AMDK Berseri karena produk|
ini mudah ditemukan di berbagai toko atau
warung.

Waktu pembelian

4.

Saya membeli AMDK Berseri pada waktu

tertentu sesuai dengan kebutuhan saya.

Jumlah pembelian

Saya membeli AMDK Berseri lebih dari satu
kemasan dalam satu kali pembelian.

Metode pembayaran.

Saya memutuskan membeli AMDK Berseri
karena tersedia berbagai metode pembayaran|
(tunai maupun non-tunai)




2. Branding Lokal (X1)
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No Pernyataan Jawaban
STS | TS| N | S|SS
O @A @DO
Identitas Merek Lokal (Brand Identity)
1. | Nama dan desain kemasan AMDK Berseri
mencerminkan identitas lokal Kabupaten
Kaur.
Positioning Berbasis Lokalitas (Local Brand Positioning)
2. | AMDK Berseri diposisikan sebagai produk
air minum unggulan asli Kabupaten Kaur.
Kesadaran Merek Lokal (Local Brand Awareness)
3. | Saya mengenal AMDK Berseri sebagai
merek lokal yang berasal dari Kabupaten
Kaur.
Citra dan Asosiasi Merek Lokal (Brand Image & Association)
4. | AMDK Berseri memiliki citra yang baik dan
dipercaya oleh masyarakat Kabupaten Kaur.
Keaslian dan Kedekatan Emosional (duthenticity & Emotional Bond)
5. | Saya merasa bangga membeli AMDK
Berseri karena merupakan produk lokal
daerah sendiri.
3. Kualitas Produk (X2)
No Pernyataan rgaban
STS | TS| N | S|SS
D12 A DO

Performance (Kinerja)

L.

AMDK Berseri memiliki rasa yang segar
dan mampu memenuhi kebutuhan air minum
saya dengan baik.

Durability (daya tahan)

2.

Kemasan AMDK Berseri kuat dan tidak
mudah rusak atau bocor saat digunakan.

Comformance to specifications (kesesuaian dengan spesifikasi)
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AMDK Berseri telah memenuhi standar
kualitas dan spesifikasi yang tertera pada
label.

Features (fitur)

4.

AMDK Berseri menyediakan fitur seperti
variasi ukuran dan informasi produk yang
lengkap.

Reliability (reliabilitas)

5.

Kualitas AMDK Berseri konsisten setiap kali
saya melakukan pembelian.

Aesthetics (Estetika)

6.

Desain dan tampilan kemasan AMDK
Berseri terlihat menarik dan rapi.

Perceived Quality (Kesan Kualitas)

7.

Secara keseluruhan, saya menilai AMDK
Berseri sebagai produk yang berkualitas
tinggi.




Lampiran 2:
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Hasil Uji Validitas
Variabel Item Corrected Item- r Keterangan
Pernyataan | Total Correlation | Tabel
Keputusan Y.1 0,923 0,361 Valid
Pembelian (Y) Y.2 0,963 0,361 Valid
Y3 0,777 0,361 Valid
Y4 0,908 0,361 Valid
NS 0,953 0,361 Valid
Y.6 0,939 0,361 Valid
Branding Lokal X1.1 0,781 0,361 Valid
(X1) X1.2 0,904 0,361 Valid
X1.3 0,920 0,361 Valid
X1.4 0,858 0,361 Valid
X1.5 0,781 0,361 Valid
Kualitas X2.1 0,831 0,361 Valid
Produk (X2) X2.2 0,874 0,361 Valid
X2.3 0,916 0,361 Valid
X2.4 0,945 0,361 Valid
X2.5 0,920 0,361 Valid
X2.6 0,866 0,361 Valid
X2.7 0,726 0,361 Valid
Sumber: Data yang di olah 2026
Hasil Uji Reliabilitas
No Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan

1 | Keputusan Pembelian (Y) 0, 960 Reliabel

2 | Branding Lokal (X1) 0, 903 Reliabel

3 | Kualitas Produk (X2) 0, 945 Reliabel

Sumber: Data yang di olah 2026



Hasil Uji Validitas Instrumen Penelitian
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No Variabel Item | Corrected Item-Total r Keterangan
Correlation Tabel
1 | Keputusan Y.1 0,923 0,361 Valid
Pembelian (Y)
2 | Keputusan Y.2 0,963 0,361 Valid
Pembelian (Y)
3 | Keputusan Y.3 0,777 0,361 Valid
Pembelian (Y)
4 | Keputusan Y.4 0,908 0,361 Valid
Pembelian (Y)
5 | Keputusan Y.5 0,953 0,361 Valid
Pembelian (Y)
6 | Keputusan Y.6 0,939 0,361 Valid
Pembelian (Y)
7 | Branding Lokal X1.1 0,781 0,361 Valid
(X1)
8 | Branding Lokal X1.2 0,904 0,361 Valid
(X1)
9 | Branding Lokal X1.3 0,920 0,361 Valid
(X1)
10 | Branding Lokal X1.4 0,858 0,361 Valid
X1)
11 | Branding Lokal | X1.5 0,781 0,361 Valid
(X1)
12 | Kualitas Produk | X2.1 0,831 0,361 Valid
(X2)
13 | Kualitas Produk | X2.2 0,874 0,361 Valid
(X2)
14 | Kualitas Produk | X2.3 0,916 0,361 Valid
(X2)
15 | Kualitas Produk | X2.4 0,945 0,361 Valid
(X2)
16 | Kualitas Produk | X2.5 0,920 0,361 Valid
(X2)
17 | Kualitas Produk | X2.6 0,866 0,361 Valid
(X2)
18 | Kualitas Produk | X2.7 0,726 0,361 Valid

(X2)




Lampiran 3:

OUTPUT SPSS UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS

Hasil Variabel Keputusan Pembelian (YY)

Correlations
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Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Total

Y1 Pearson 1 .851" 597" .864" 912" .807" 923"

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30
Y2 Pearson 851" 1 744" 812" .882" 974" .963"

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30
Y3 Pearson 597" 744 1 589" 645" 7137 T77°

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30
Y4 Pearson .864" 812" 589" 1 902" .780" .908™

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30
Y5 Pearson 912" .882" 645" .902” 1 .851" .953"

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30
Y6 Pearson 807" 974" 7137 .780” 851" 1 .939”

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30
Total Pearson .923™ 963" T77 .908™ .953™ .939™ 1

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30 30

**, Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

.960 6

Item-Total Statistics
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Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if ~ Variance if Item-Total Alpha if Item
Iltem Deleted Item Deleted Correlation Deleted
Y1 20.9333 12.961 .888 .950
Y2 20.7000 12.424 .945 944
Y3 20.6000 14.248 .697 .969
Y4 20.7333 12.892 .866 .953
Y5 20.8000 12.234 .929 946
Y6 20.7333 12.685 .909 .948




Hasil Variabel Branding Lokal (X1)

Correlations
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X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Total

X1.1 Pearson 1 796" 627" 458" 433" 7817

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 .011 .017 <,001

N 30 30 30 30 30 30
X1.2 Pearson 796" 1 .826" .654" 553" 904"

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 .002 <,001

N 30 30 30 30 30 30
X1.3 Pearson 627" 826" 1 .822" 627" 920"

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30
X1.4 Pearson 458" 654" .822" 1 .708” .858"

Correlation

Sig. (2-tailed) .011 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30
X1.5 Pearson 433" 553" 627" .708” 1 7817

Correlation

Sig. (2-tailed) .017 .002 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30
Total Pearson 7817 904" .920” .858" 7817 1

Correlation

Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001

N 30 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.



Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

.903

5

Item-Total Statistics
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Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if ~ Variance if Item-Total Alpha if Iltem
Iltem Deleted Item Deleted Correlation Deleted
X1.1 16.2333 7.013 .660 .903
X1.2 16.1333 6.326 .840 .864
X1.3 16.0667 6.271 .867 .858
X1.4 16.0000 6.621 T72 .879
X1.5 16.2333 7.013 .660 .903




Hasil Variabel Kualitas Produk (X2)

Correlations
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X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 TOTAL
X2.1 Pearson 1 .908™ 7957 .700” 625" 538" 375  .831"
Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 .002 .041 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson .908™ 1 .869” .750” 679" 585" 425" 874"
Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 .019 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.3 Pearson 795" .869" 1 .858" 787" 6867 5237 916"
Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 .003 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.4 Pearson .700” .750” .858" 1 937" 8357 6837 .945"
Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.5 Pearson 625" 679" 787" 937" 1 892" 7297 920"
Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.6 Pearson 538" .585™ .686~ .835™ .892™ 1 .832" .866"
Correlation
Sig. (2-tailed) .002 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.7 Pearson 375 425 523" .683" 729" .832" 1 726"
Correlation
Sig. (2-tailed) .041 .019 .003 <,001 <,001 <,001 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTA Pearson .8317 8747 916" .945” 920" 866" 726" 1
L Correlation
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 30 30 30 30 30 30 30 30

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).



Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded? 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

945 7

Item-Total Statistics

111

Scale Corrected Cronbach's
Scale Mean if ~ Variance if Item-Total Alpha if Iltem
Iltem Deleted Item Deleted Correlation
X2.1 25.5667 14.392 .759 .943
X2.2 25.4333 14.116 .819 .937
X2.3 25.3333 14.092 .881 .931
X2.4 25.2333 13.978 .921 .927
X2.5 25.2333 14.461 .890 .931
X2.6 25.2000 15.062 .820 .937
X2.7 25.2000 16.166 .651 .950
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DATA TABULASI KUESIONER PENELITIAN SKRIPSI
PENGARUH BRANDING LOKAL DAN KUALITAS TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN

Lampiran 4:

PRODUK AIR MINUM DALAM KEMASAN (AMDK) BERSERI DI KABUPATEN KAUR
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Lampiran 5:

Hasil Olah Data Penelitian Menggunakan Spss29

1. Uji Normalitas

Uji Normalitas Kolmogorov-Smirnov Branding Lokal (X1) Kualitas
Produk (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y)
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardize

d Residual

il 180
Normal Parameters®® Mean .0000o00
Stel. Deviation 277103055

Most Extrerne Differences Absolute 058
Positive 034

Megative -.058

Test Statistic 058
Asymp. Sig. (2-tailed)® 200
Monte Carlo Sig. (2-tailed)®  Sig. 146
99% Confidence Interval  Lower Bound 37

Upper Bound 155

a. Test distribution is Mormal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefars Significance Correction.

d. This is a lower bound ofthe true significance.
e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed

624387341,

2. Uji Multikolinearitas

Coefficients®

Standardized

121

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B St Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 3.455 1539 2.245 026
BRAMDIMNG LOKAL 548 ] ATE 7.870 <001 i 1.287
KIJALITAS PRODUK KK 055 357 5.840 <001 i 1.287

a. DependentVariable: KEPUTUSAN PEMBELIAN

121



3. Uji Heteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
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Regression Standardized Predicted Value
4. Analisis Regresi Linear Berganda
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Maodel =] Std. Error Beta 1 Sig.
1 {Constant) 3.455 1.639 2.245 026
BRANDING LOKAL 548 069 475 7.970 =001
KLUALITAS PRODUK ek 055 357 5980 = 001

a. DependentVariable: KEPUTUSAN PEMBELIAM

5. Nilai Koefisien Determinasi (R2)

Model Summany”

Adjusted R Std. Error aofthe
Maodel F R Square Sguare Estimate
1 TJ16% A2 A07 2.7B6G64

a. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK , BRANDING

LOKAL
h. Dependent¥Yariable: KEPUTLISAN PEMBELIAM



6. Hasil Uji T
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coeflicients
Model B Stil. Error Beta 1 Sig.
1 (Constant) 3.455 1.538 2.245 026
BRAMDING LOKAL 548 064 475 7.970 =001
KUALITAS PRODUK 33 055 357 5.990 =001
a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
7.Hasil Uji F
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Sqguare F Sig.
1 Fegression 1444 440 2 ¥22.220 93.005 = 001 b
Fesidual 1374.471 177 7.765
Total 2818.911 178
a. DependentWariable: KEPUTUSAN PEMBELIAN
b. Predictors: (Constant), KUALITAS PRODUK  BRAMDIMNG LOKAL
8. T TABEL
N =180 a=0,05
K (variabel) = 3 df=n-k
=180-3=177
Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005
df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010
167 0.67595 | 1.28662 | 1.65403 1.97429 2.34893 2.60568
168 0.67594 | 1.28659 | 1.65398 1.97422 2.34882 2.60554
169 0.67593 | 1.28656 | 1.65393 1.97415 2.34871 2.60540
170 0.67592 | 1.28653 | 1.65388 1.97408 2.34860 2.60526
171 0.67591 1.28650 | 1.65384 1.97401 2.34849 2.60512
172 0.67590 | 1.28647 | 1.65379 1.97395 2.34838 2.60499
173 0.67589 | 1.28644 | 1.65375 1.97388 2.34828 2.60486
174 0.67588 | 1.28641 1.65370 1.97382 2.34817 2.60473
175 0.67587 | 1.28638 | 1.65366 1.97376 2.34807 2.60460
176 0.67586 | 1.28635 | 1.65361 1.97369 2.34797 2.60447
177 0.67585 | 1.28633 | 1.65357 1.97363 2.34787 2.60435
178 0.67584 | 1.28630 | 1.65353 1.97357 2.34777 2.60422
179 0.67583 | 1.28627 | 1.65349 1.97350 2.34767 2.60410




180 0.67582 | 1.28624 | 1.65345 1.97344 2.34757 2.60398
181 0.67581 | 1.28622 | 1.65341 1.97338 2.34748 2.60386
182 0.67580 | 1.28619 | 1.65337 1.97332 2.34738 2.60374
183 0.67579 | 1.28616 | 1.65333 1.97327 2.34729 2.60362
184 0.67578 | 1.28614 | 1.65329 1.97321 2.34720 2.60351
185 0.67577 | 1.28611 | 1.65325 1.97315 2.34710 2.60339
186 0.67576 | 1.28608 | 1.65321 1.97309 2.34701 2.60328
187 0.67575 | 1.28606 | 1.65317 1.97304 2.34692 2.60316
9. FTABEL
Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05
K-1=3-1
=2
N=180-3
=177
df untuk df untuk pembilang (N1)
penyebut
(N2)
1 P 3 4 5 6 7 8 9 10 | 11 12 | 13 14 | 15
167 390 | 3.05[2.66 242|227 |2.15/2.072.00[1.94[1.89|1.85|1.81 178 |1.75]|1.73
168 390 | 3.05 (266242227 |2.15|2.07[2.00][194[1.89|1.85]1.81 178 |1.75]|1.73
169 390 3.05[2.66|242|227[2.15|2.07[2.00 194 |1.89 185 |1.81|1.781.75]|1.73
170 390 3.05[2.66|242|227(2.15|2.07[2.00194|1.89|185|1.81|1.781.75]|1.73
171 390 3.05[2.66|242 227 (2.15|2.07[2.00194|1.89|185|1.81|1.781.75]|1.73
172 390 3.05[2.66|242|227|2.15|2.07[2.00194|1.89 185|181 |1.781.75]|1.73
173 3.903.05[266|242|227[2.15]2.07[2.00|194]1.89|185|1.81|1.781.75]1.73
174 3.903.05[2.66|242 227 [2.15]207[2.00|194|1.89|185|1.81|1.781.75]1.73
175 3.903.05[2.66|242|227[2.15]2.07[2.00194|1.89|185|1.81|1.781.75]1.73
176 3.903.05[2.66|242[227[2.15]2.07[2.00 194 |1.89|185|1.81|1.78]1.75]1.73
177 390 | 3.05 (266242227 |2.15|2.07/2.00][1.94|1.89|1.85]1.81]1.78|1.75]|1.73
178 3.89 13.05[2.66 242|227 |2.15|2.07[2.00][1.94[1.89|1.85]1.81]1.78|1.75]|1.73
179 3.8913.05[2.66|242|227[2.15]2.07[2.00/194|1.89|1.85|1.81|1.781.75]|1.73
180 3.8913.05[2.66|242227[2.15]2.07]2.00194]1.89|185]1.81]|1.78]1.75]1.73




