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PEDOMAN WAWANCARA 

Strategi Komunikasi Dakwah PDM Kepahiang Dalam Meningkatkan Keanggotaan 

Muhammadiyah 

Narasumber: 

1. Pengurus PDM Kepahiang, antara lain: (Ketua PDM Kepahiang, Sekretaris 

PDM Kepahiang, Majelis Tabligh (atau bidang terkait yang menangani 

dakwah) 

2. Muballigh/Mubalighat yang aktif dalam kegiatan dakwah di wilayah PDM 

Kepahiang (individu-individu yang berperan sebagai komunikator, pelaksana 

dakwah, dan pelaku strategis dalam mengelola serta mengembangkan 

keanggotaan Muhammadiyah di Kabupaten Kepahiang) 

3. Anggota atau kader Muhammadiyah yang memiliki pengalaman terkait 

proses komunikasi dakwah dan peningkatan keanggotaan 

A. Pertanyaan untuk Ketua PDM Kepahiang atau Pengurus Muhammadiyah 

1. Bagaimana gambaran kondisi keanggotaan Muhammadiyah di Kabupaten 

Kepahiang saat ini? (Dan anggota 5 tahun terakhir) 

2. Siapa saja yang terlibat dalam penyusunan dan pelaksanaan strategi 

komunikasi dakwah di PDM Kepahiang? Bagaimana peran Anda dalam 

proses penyampaian pesan dakwah? 

3. Apa tujuan PDM Kepahiang dalam meningkatkan keanggotaan 

Muhammadiyah? 

4. Pesan dakwah seperti apa yang disampaikan kepada masyarakat dan calon 

anggota Muhammadiyah? Apakah pesan tersebut sudah disesuaikan dengan 

kondisi dan karakteristik masyarakat setempat? 

5. Siapa sasaran utama dari kegiatan dakwah yang dilakukan? Bagaimana 

pendekatan untuk menyesuaikan pesan dengan karakteristik audiens, 

khususnya generasi muda? 

6. Media komunikasi apa yang digunakan dalam menyampaikan pesan 

dakwah? (misal: media digital, tatap muka, majelis pengajian) Bagaimana 

pengaruh penggunaan media tersebut terhadap penyampaian pesan? 



 
 

 

7. Faktor apa saja yang mendukung keberhasilan strategi komunikasi dakwah 

tersebut? 

8. Apa kendala atau tantangan yang dihadapi PDM Kepahiang sedalam 

meningkatkan keanggotaan Muhammadiyah serta cara mengatasinya? 

(dalam pelaksanaan strategi komunikasi dakwah?) 

9. Bagaimana evaluasi yang dilakukan terhadap efektivitas strategi komunikasi 

dakwah yang telah diterapkan? Apa dampak yang terlihat secara nyata dari 

pelaksanaan strategi ini terhadap pemahaman dan partisipasi masyarakat? 

10. Apa rencana atau inovasi ke depan untuk meningkatkan keanggotaan 

Muhammadiyah melalui strategi komunikasi dakwah? 

 

 Pertanyaan Berdasarkan Teori Identifikasi Organisasi 

1. Bagaimana cara PDM Kepahiang membangun rasa keterikatan emosional 

dan identitas anggota dengan Muhammadiyah melalui komunikasi dakwah? 

2. Apa upaya yang dilakukan agar anggota atau masyarakat dapat merasa 

menjadi bagian dari komunitas Muhammadiyah? 

3. Apakah terdapat kolaborasi dengan lembaga lain dalam menyebarkan 

dakwah Muhammadiyah dalam meningkattkan keanggotan? 

 

Pertanyaan Berdasarkan Teori Komunikasi Persuasif 

1. Bagaimana PDM Kepahiang merancang strategi atau pesan dakwah agar 

dapat meyakinkan (persuasif) sasaran dakwah untuk bergabung sebagai 

anggota? 

2. Strategi apa yang digunakan untuk menarik perhatian dan minat masyarakat 

terhadap Muhammadiyah serta meningkatkan jumlah anggota 

Muhammadiyah? (bagaimana strategi dalam 5 tahun terakhir) 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

 



 
 

 

 



 

 
 

 

 



 

 

 

 

 



 

 



 

 

 
 


