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Unsur Pokok Unsur Tambahan

1) Gambar sungai lemau 1) Buah Durian

2) Gunung Bungkuk 2) Buah Rambutan

3) Batu Bara 3) Buah Manggis Penum

4) Batu Andesit 4) Buah Jeruk Kalamansi

5) Gambar Pohon Sawit 5) Burung Kuwaw

6) Gambar Liku Sembilan 6) Bunga Kibut

7) Bunga Raflesia 7) Biji Kopi

8) Aksara Kaganga 8) Ornamen Rumah Adat Kerang
9) Pohon Bambu
10) Kawo ( Batang Utuh Dengan Buah Yang Lebat)
11) Lebung (Rebung)

Lampiran 7. Jenis Motif Produk Batik

NO Nama Keterangan
1 Sumiati Ketua (Pendiri)
2 Titi arya Sekretaris
8 Yuryanti Bendahara
4 Darmi Anggota
5 Haidallah Anggota
6 Neta Liana Anggota
4 Rike Juniati Anggota
8 Pebri Yuliansari Anggota
9 Etriana Anggota
10 Eni Susanti Anggota
11 Devi Aswanti Anggota
12 Epin Anggota
13 Tarjuma Anggota
14 Iten Herawati Anggota
15 Patla Wati Anggota
16 Susan manujung Anggota
17 Dodi Irawan Anggota
18 Juhardi Anggota
19 lin Sudianto Anggota
20 Sudirjono Anggota

Lampiran 8. Data Anggota dan Pengelola Rumah Batik Lebung Kawo
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PENGARUH STRATEGI MARKETING MIX 4P TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN BATIK SUNGAI LEMAU DI
DESA PADANG KEDEPER KABUPATEN BENGKULU

TENGAH

Identitas Responden

NAMA

JENIS KELAMIN :

USIA

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER
1. Mohon memberi tanda ceklis () pada jawaban yang Bapak / Ibu / Saudara/ i

anggap yang paling sesuai

2. Setiap pertanyaan hanya membutuhkan satu jawaban saja
3. Sesudah melakukan pengisian, mohon bapak / ibu memberikan kepada

yang menyerahkan kuisoner ini pertama kali

» Petunjuk

5 4

3 2

1

Sangat Setuju | Setuju

Kurang setuju | Tidak setuju

Sangat tidak setuju

N Variabel

Pernyataan

Penilain

1. | Marketing MIX

a. | Produk

1. Saya yakin batik sungai lemau
memiliki kualitas produk yang
baik.
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. Kemasan sesuai dengan produk

yang diterima.

. Bahan baku batik sungai lemau

lebih baik dari pada produk

lain.

. Produk tidak memiliki cacat.

Harga

. Harga yang ditawarkan

terjangkau

. Harga produk sesuai kualitas

. Harga produk sesuai dengan

manfaat

Promosi

Informasi batik sungai lemau

bisa di dapatkan dari internet

g,

Iklan produk Jelas dan menarik

10.

Karywan menjelaskan

harga dengan jelas

11.

Karyawan menjelaskan

produk dengan baik

12.

Ada promosi menarik

Tempat

13.

Lokasi mudah dijangkau

14.
15.

Akses tidak macet
Rumah Batik Lebong Kawo

luas dan nyaman

» Petunjuk

5

4

3 2

1

Sangat Setuju

Setuju

Kurang setuju | Tidak setuju

Sangat tidak setuju

No

Variabel

Pernyataan

Penilaian
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Keputusan

Pembelian

1. Membeli karena
kebutuhan

2. Membeli karena harga
dan kualitas

3. Membandingkan

sebelum membeli

4. Merekomendasikan
produk ke orang lain

5.  Membeli ulang produk
batik

Lampiran 9 . Kuisioner /Angket



