
 

58 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Ad~ri~, D ~. (2024). Pe$ng$g $u$naan Mi~crosoft E~ce$l~ d ~al~am Pe$ny~u$su$nan D ~ata d~al~am Tabe$l~ 

D~i~stri~bu$si~ Fre$k$u$e$nsi~. E$d ~u$cati~on and ~ L~e$arni~ng$ Jou$rnal~, 5(2), 94–111. 

Anabi~l~a, E$. F., & Su$si~l~a, I~. (2024). The$ E$ffe$ct of Mark$e$ti~ng$ Mi ~x on Consu$me$r 

Pu$rchase$ I~nte$re$st. Ju$rnal~ I~l~mi~ah Manaje$me$n K$e$satu$an, 12(2), 481–

490. https://d~oi~.org$/10.37641/ji~mk$e$s.v12i~2.2493 

Ari~k$u$nto, S. (2019). Prose$d~u$r Pe$ne$l~i ~ti~an: Su$atu$ Pe$nd~e$k$atan Prak$ti~k$. Jak$arta: 

Ri~ne$k$a Ci~pta. 

Armstrong$, G$., K$otl~e$r, P., Hark$e$r, M., & Bre$nnan, R. (2020). Mark$e$ti~ng$: An 

I~ntrod~u$cti~on (14th e$d ~.). Pe$arson E$d~u $cati~on L~i~mi~te$d~. 

Assau$ri~, S. (2021). Manaje$me$n Pe$masaran: D ~asar, K$onse$p, d~an Strate$g$i~. Jak$arta: 

Rajawal~i~ Pe$rs. 

Be$l~ch, G$. E$., & Be$l~ch, M. A. (2021). Ad~ve$rti~si~ng$ and~ Promoti~on: An I~nte$g$rate$d ~ 

Mark$e$ti~ng$ Commu$ni~cati~ons Pe$rspe$cti~ve$ (13th e$d~.). Ne$w Y~ork$: 

McG$raw-Hi~l ~l~ E$d~u $cati~on. 

D~avi~d ~, F. R., & D ~avi ~d~, F. R. (2020). Strate$g$i~c Manag$e$me$nt: A Compe$ti~ti~ve$ 

Ad~vantag$e$ Approach, Conce$pts and~ Case$s (17th e$d~.). Pe$arson 

E$d~u$cati~on. 

D~i~nas Pari~wi ~sata d~an E$k$onomi~ K$re$ati~f Provi~nsi~ Be$ng$k$u $l~u$. (2023). L~aporan 

Tahu$nan Se$k$tor E$k$onomi~ K$re$ati~f Be$ng$k$u$l~u$ Te$ng$ah. 

G$hozal~i~, I~. (2018). Apl~i~k$asi~ Anal~i~si~s Mu $l~ti~vari~ate$ d~e$ng$an Prog $ram I~BM SPSS 25. 

Se$marang$: Bad ~an Pe$ne$rbi~t U$ni~ve$rsi ~tas D~i ~pone$g$oro. 

Hary~ati~, D~. (2023). Pe$ng$aru$h k$u$al~i~tas prod ~u$k$ d~an harg$a te$rhad~ap k$e$pu$tu$san 

pe$mbe$l~i~an bati~k$ Jambi~ d~i~ Mu$ara Bu$l~i~an (stu$d~i ~ k$asu$s k$onsu$me$n bati~k$ 

Jambi~ Mary~ana Mu$ara Bu$l~i~an). Joti~k$a Jou$rnal~ i~n Manag$e$me$nt and~ 

E$ntre$pre$ne$u $rshi~p, 2(2), 80–90. https://d~oi~.org$/10.56445/jme$.v2i~2.69 

K$otl~e$r, P., & Armstrong$, G$. (2023). Pri~nci~pl ~e$s of Mark$e$ti~ng$ (19th e$d~.). Pe$arson 

E$d~u$cati~on. 

K$otl~e$r, P., & K$e$l~l ~e$r, K$. L~. (2022). Mark$e$ti~ng$ Manag$e$me$nt (16th e$d~.). Pe$arson 

E$d~u$cati~on. 



59 
 

 
 

K$u$rni~awan, A. D ~. (2025). Fak$tor-Fak$tor y~ang$ Me$mpe$ng$aru$hi~ K$e$pu$tu$san 

Pe$mbe$l ~i~an G$e$ne$rasi~ Z pad~a Apl~i~k$asi~ Shope$e$ d~i~ E$ra D~i~g$i~tal~. 

U$ni~ve$rsi ~tas Mu$hammad~i~y~ah Be$ng$k$u$l~u $. Te$rse$d ~i~a pad~a: 

https://repository.umb.ac.id/1107 

L~amb, C. W., Hai ~r, J. F., & McD~ani~e$l~, C. (2021). MK$TG$: Pri~nci~pl~e$s of Mark$e$ti~ng $ 

(14th e$d~.). Ce$ng$ag$e$ L~e$arni~ng$. 

L~u$pi~y~oad~i~, R. (2018). Manaje$me$n Pe$masaran Jasa. Jak$arta: Sal~e$mba E$mpat. 

Mal~hotra, N. K$. (2020). Mark$e$ti~ng $ Re$se$arch: An Appl~i~e$d ~ Ori~e$ntati~on (8th e$d~.). 

Pe$arson E$d~u $cati~on. 

McCarthy~, E$. J. (1964). Basi~c Mark$e$ti~ng $: A Manag$e$ri~al~ Approach. Home$wood~, I~L~: 

Ri~chard~ D~. I~rwi ~n. 

Pe$me$ri~ntah K$abu $pate$n Be$ng$k $u$l~u$ Te$ng$ah. (2023). Opti~mal~i~sasi~ Pe$rl~i~nd ~u$ng$an d~an 

Promosi~ Bati~k$ Su$ng$ai~ L~e$mau $ me$l~al~u$i ~ Pe$nd~aftaran I~nd ~i~k$asi~ 

G$e$og$rafi~s. Be$ng$k$u $l~u$ Te$ng$ah. 

Pu$rwanza, S., Ward~ana, I~. M., Wi~bowo, A., & Santosa, A. B. (2022). Me$tod~ol~og$i ~ 

Pe$ne$l~i ~ti~an K$u$anti~tati~f, K$u$al~i~tati~f, d~an K$ombi~nasi~ (Mi~xe$d ~ Me$thod~s). 

Band ~u$ng$: Me$d ~i~a Sai~ns I~nd~one$si~a. 

Rahay~u$, S. T. (2023). Strate$g$i~ pe$masaran prod ~u$k$ d~al~am me$ni~ng$k$atk$an k$e$pu$asan 

pe$l~ang$g$an. Ju$rnal ~ Pe$ne$l~i~ti~an d~an Pe$ng $k$aji~an I~l~mi~ah Sosi~al~ Bu$d ~ay~a. 

https://d~oi~.org$/10.47233/jppi~sb.v2i~1.705 

Ri~zk$apu$tra, F. A., Pratama, A. Y~., Ari~bowo, W. G$., & Ag$ny~ana, H. (2024). The$ 

e$ffe$ct of mark$e$ti~ng$ mi~x on pu$rchase$ d~e$ci~si ~ons for PAS L~e$athe$r 

Prod~u$cts i~n Mag$e$tan Re$g$e$ncy~ i~n 2022. E$k$omak$s, 13(1), 383–392. 

https://d~oi~.org$/10.33319/je$k$o.v13i~1.158 

Schi~ffman, L~., & K$anu$k$, L~. L~. (2010). Consu$me$r Be$havi~or (10th e$d ~.). Pe$arson 

E$d~u$cati~on. 

Schi~ffman, L~., & Wi~se$nbl~i~t, J. (2022). Consu$me$r Be$havi~or. Pe$arson. 

Se$k$aran, U$., & Bou$g$i~e$, R. (2020). Re$se$arch Me$thod~s for Bu$si~ne$ss: A Sk$i~l~l~-Bu$i~l~d ~i~ng$ 

Approach (8th e$d~.). Hobok$e$n, NJ: John Wi~l~e$y~ & Sons. 

Su$g$i~y~ono. (2019). Me$tod~e$ Pe$ne$l ~i~ti~an K$u$anti~tati~f, K$u$al~i~tati~f, d~an R&D ~. Band ~u$ng$: 

Al~fabe$ta. 

https://repository.umb.ac.id/1107


60 
 

 
 

Su$g$i~y~ono. (2021). Me$tod~e$ Pe$ne$l ~i~ti~an K$u$anti~tati~f, K$u$al~i~tati~f, d~an R&D ~. Band ~u$ng$: 

Al~fabe$ta. 

Su$g$i~y~ono. (2022). Me$tod~e$ Pe$ne$l ~i~ti~an K$u$anti~tati~f, K$u$al~i~tati~f, d~an R&D ~. Band ~u$ng$: 

Al~fabe$ta. 

Su$ny~oto, D~. (2018). D ~asar-D~asar Manaje$me$n Pe$masaran: K$onse$p, Strate$g$i~, d~an 

K$asu$s. Y~og$y~ak $arta: CAPS. 

Su$parni~, S., & I~sti~y~anto, J. (2022). Pe$ng$aru$h bau$ran pe$masaran te$rhad~ap k$e$pu$tu$san 

pe$mbe$l~i~an U$K$M Bati~k $ Sol~o. E$-Jou$rnal~ Apre$si~asi~ E$k$onomi ~, 10(1), 

69–77. https://d~oi~.org$/10.31846/jae$.v10i~1.438 

Su$ry~ani~, L~., Afri~d ~ah, N., & Ri~ono, S. B. (2024). Pe$ng$aru$h prod ~u$k$, harg$a, te$mpat d~an 

promosi~ pe$masaran te$rhad~ap k $e$pu$tu$san pe$mbe$l~i~an Bati~k$ Te$g$al~an 

Mata Canti~ng$ K$e$l~u$rahan Band ~u$ng$, K$ota Te$g$al~. Jou$rnal~ of 

Manag$e$me$nt and~ Cre$ati~ve$ Bu$si~ne$ss, 2(4), 38–55. 

https://d~oi~.org$/10.30640/jmcbu$s.v2i~4.3177 

Tji~ptono, F. (2019). Strate$g$i~ Pe$masaran (E$d ~i~si~ 4). Y~og$y~ak$arta: And~i~. 

Tji~ptono, F., & Chand~ra, G$. (2016). Pe$masaran Strate$g$i~k$ (E$d ~i~si~ 3). Y~og$y~ak$arta: 

And~i~ Offse$t. 

Tre$snad ~i~, C., & Ratu$anni~sa, T. (2023). Bati~k$ D~i~g$i ~tal~ d~al~am I~novasi~ D~e$sai~n 

Ani~mate$u$ti~k$ (Ani~masi~ Bati~k$ Tu$l~i~s) Be$rg$ay~a Mad~u$raan. D ~i~nami~k $a 

K$e$raji~nan d~an Bati~k$. 

Y~u$l~i~ana, R., & Ni~rmal~a, D~. (2022). Strate$g$i~ pe$ng$e$mbang$an bati~k$ d ~ae$rah be$rbasi~s 

k$e$ari ~fan l ~ok$al~. Ju$rnal~ E$k$onomi~ K$re$ati~f I~nd ~one$si~a, 5(2), 101–110. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



61 
 

 
 

 

 

L 

A 

M 

P 

I 

R 

A 

N 



62 
 

 
 

 

Lampiran 1. Pe$mbe$ri~an Su$rat I~zi~n Pe$ne$l ~i~ti~an  D ~ari~ Fak$u$l~tas K$e$ Ru$mah Bati~k$  

n

uy 
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Lampiran 2. Surat Keterangan Selesai Penelitian di Rumah Batik Lebung Kawo 
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Lampiran 3. Surat Keterangan Selesai Penelitian dari Fakultas UMB 
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Lampiran 4. Pe$ny~e$baran Ang$k $e$t K$e$ pe$mbe$l~i~ Bati~k$ Su$ng$ai ~ L~e$mau$ 

 

Lampiran 5. L~og$o Ru$mah Bati~k$  

 

Lampiran 6. Hasi ~l~ Prod~u$k$ K$ai~n Bati~k$ Ru$mah Batik L~e$bu$ng$ K$awo 



66 
 

 
 

Unsur Pokok Unsur Tambahan 

1)    G$ambar su$ng$ai ~ l~e$mau$ 1)    Bu$ah D~u$ri~an 

2)    G$u$nu$ng$ Bu$ng$k$u$k$ 2)    Bu$ah Rambu$tan 

3)    Batu$ Bara 3)    Bu$ah Mang$g$i~s Pe$nu$m 

4)    Batu$ And~e$si~t 4)    Bu$ah Je$ru$k$ K$al~amansi~ 

5)    G$ambar Pohon Sawi~t 5)    Bu$ru$ng$ K$u$waw 

6)    G$ambar L~i~k$u$ Se$mbi~l~an 6)    Bu$ng$a K$i~bu$t 

7)    Bu$ng$a Rafl~e$si~a 7)    Bi~ji~ K$opi~ 

8)    Ak$sara K$ag$ang$a 8)    Orname$n Ru$mah Ad~at K$e$rang$ 

  9)    Pohon Bambu$ 

  10)  K$awo ( Batang$ U$tu$h D~e$ng$an Bu$ah Y~ang$ L~e$bat) 

  11)  L~e$bu$ng$ (Re$bu$ng$) 

Lampiran 7. Je$ni~s Moti~f Prod~u$k$ Bati~k$ 

 

NO Nama Keterangan 

1 Su$mi~ati~ K$e$tu$a (Pe$nd~i~ri~) 

2 Ti~ti~ ary~a Se$k$re$tari~s 

3 Y~u$ry~anti~ Be$nd ~ahara 

4 D~armi~ Ang$g$ota 

5 Hai~d~al~l~ah Ang$g$ota 

6 Ne$ta L~i~ana Ang$g$ota 

7 Ri~k$e$ Ju$ni~ati~ Ang$g$ota 

8 Pe$bri~ Y~u$l~i~ansari~ Ang$g$ota 

9 E$tri~ana Ang$g$ota 

10 E$ni~ Su$santi~ Ang$g$ota 

11 D~e$vi~ Aswanti~ Ang$g$ota 

12 E$pi~n Ang$g$ota 

13 Tarju$ma Ang$g$ota 

14 I~te$n He$rawati~ Ang$g$ota 

15 Patl~a Wati~ Ang$g$ota 

16 Su$san manu$ju$ng$ Ang$g$ota 

17 D~od~i~ I~rawan Ang$g$ota 

18 Ju$hard~i~ Ang$g$ota 

19 I~i~n Su$d ~i~anto Ang$g$ota 

20 Su$d~i~rjono Ang$g$ota 

Lampiran  8. D~ata Ang$g$ota d~an Pe$ng$e$l~ol~a Ru$mah Bati~k$ L~e$bu$ng$ K$awo 
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KUISONER PENELITIAN 

 

PENGARUH STRATEGI MARKETING MIX 4P TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN BATIK SUNGAI LEMAU DI 

DESA PADANG KEDEPER KABUPATEN BENGKULU 

TENGAH 

 

Identitas Responden 

NAMA             : 

JENIS  KELAMIN : 

USIA               : 

 

PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

1. Mohon memberi tanda ceklis (√) pada jawaban yang Bapak / Ibu / Saudara/ i 

anggap yang   paling sesuai 

2. Setiap pertanyaan hanya membutuhkan satu jawaban saja 

3. Sesudah melakukan pengisian, mohon bapak / ibu memberikan kepada 

yang menyerahkan kuisoner ini pertama kali 

 Petunjuk 

5 4 3 2 1 

Sangat Setuju Setuju Kurang setuju Tidak setuju Sangat tidak setuju 

N

o 

Variabel Pernyataan Penilain 

     

1.  Marketing MIX  5 4 3 2 1 

a. Produk 1. Saya yakin batik sungai lemau 

memiliki kualitas  produk yang 

baik.  
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 Petunjuk 

5 4 3 2 1 

Sangat Setuju Setuju Kurang setuju Tidak setuju Sangat tidak setuju 

No Variabel Pernyataan Penilaian 

 2. Kemasan sesuai dengan produk 

yang diterima. 

     

3. Bahan baku batik sungai lemau 

lebih baik dari pada produk 

lain. 

     

4. Produk tidak memiliki cacat.      

b. Harga  5. Harga yang ditawarkan 

terjangkau 

     

  6. Harga produk sesuai kualitas      

7. Harga produk sesuai dengan 

manfaat 

     

c. Promosi  8. Informasi batik sungai lemau 

bisa di dapatkan dari internet 

     

9. Iklan produk Jelas dan menarik      

10. Karywan menjelaskan 

harga dengan jelas 

     

11. Karyawan menjelaskan 

produk dengan baik 

     

12. Ada promosi menarik      

d. Tempat 13. Lokasi mudah dijangkau      

14. Akses tidak macet 

15. Rumah Batik Lebong Kawo 

luas dan nyaman 
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5 4 3 2 1 

2. Keputusan 

Pembelian 

1. Membeli karena 

kebutuhan 

     

2. Membeli karena harga 

dan kualitas 

     

3. Membandingkan 

sebelum membeli 

     

4. Merekomendasikan 

produk ke orang lain 

     

5. Membeli ulang produk 

batik 

     

Lampiran 9 . Kuisioner /Angket 

 


