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4. Dokumentasi Wawancara 

 

 
(Gambar Wawancara Pertama dengan Admin Medsos DB Farm Bengkulu. Minggu, 

31 Mei 2026, Jam 10.24 WIB.) 

 

 
(Gambar Wawancara Kedua dengan Admin Medsos DB Farm Bengkulu. Kamis, 4 

Juni 2026, Jam 20.10 WIB.) 
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(Gambar Wawancara dengan Informan kedua konsumen DB Farm Bengkulu. Rabu, 

10 Juni 2026, Jam 20.45 WIB.) 

 

 
(Gambar Wawancara dengan Informan ketiga konsumen DB Farm Bengkulu. 

Minggu, 31 Mei 2026, Jam 16.30 WIB.) 


