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KUESIONER PENELITIAN 
Kepada Yth. 

Bapak/Ibu/Saudara/i 

Di 

Tempat 

Dalam rangka menyelesaikan pendidikan Sarjana Manajemen (S.M) pada 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Bengkulu, Saya yang bertanda tangan di bawah ini : 

 

Nama : Hili Puspita Sari 

Npm 2261201062 

Program Studi : Manajemen 

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis 

Judul Penelitian : Pengaruh Live streaming Dan Brand awareness Terhadap 

Keputusan Pembelian Glad2Glow di E-commerce Tiktok 

Sangat mengharapkan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk bersedia menjadi responden 

dalam penelitian ini. Penelitian ini merupakan salah satu syarat yang harus 

dipenuhi untuk mendapatkan gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu. 

Jawaban/ pernyataan yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan sangat bermanfaat dalam 

penyelesaian penelitian ini. Tidak ada jawaban yang salah dan benar atas 

pernyataan yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan. Saya akan menjamin kerahasian 

dari jawaban yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan, oleh karena itu saya sangat 

mengharapkan kejujuran dari Bapak/Ibu/Saudara/i dalam pengisian kuesioner 

penelitian ini. 

Atas bantuan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih. 
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Hormat Saya, 

 

 

 

 

Hili Puspita Sari 



 

 

 

 

IDENTITAS RESPONDEN 

 

1. Nama : 

2. Umur : 17 Tahun - 20 Tahun  21 Tahun - 30 Tahun  

3. Tempat Tinggal : Gading Cempaka  Kampung Melayu  

Muara Bangka Hulu  Ratu Agung  Ratu Samban  

Selebar  Singaran Pati  Sungai Serut  Teluk Segara  

Apakah anda memiliki aplikasi TikTok 

1. Ya 

2. Tidak 

 

Apakah anda pengguna Glad2Glow 

 

1. Ya 

 

2. Tidak 

Petunjuk pengisian 

a. Berilah (√) pada kolom jawaban yang ada disebelah kanan pernyataan yang 

paling sesuai dengan pendapat. 

b. Berikan hanya 1 (satu) jawaban saja pada setiap pernyataan. 

 

c. Baca dan pahamilah pernyataan sebelum memberikan jawaban. 

 

Pilihan Jawaban 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

KS : Kutang Setuju 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 



 

 

 

 

1. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 
 

No Pernyataan 1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(KS) 

4 

(S) 

5 

(SS) 

Kemantapan pada sebuah produk 

1. Anda memilih produk Glad2Glow 
karena kualitas produknya. 

     

2. Anda memilih produk Glad2Glow 
karena mutu produknya yang baik. 

     

3. Anda memilih produk Glad2Glow 
karena harganya terjangkau. 

     

Kebiasaan dalam membeli produk 

1. Anda sering membeli produk 
Glad2Glow. 

     

2. Anda membeli produk Glad2Glow 
karena mudah diingat. 

     

Memberikan rekomendasi pada orang lain 

1. Anda merekomendasikan produk 
Glad2Glow karena produknya bagus. 

     

2. Anda merekomendasikan produk 
Glad2Glow karena harganya yang 

terjangkau. 

     

Melakukan pembelian ulang 

1. Anda membeli produk Glad2Glow 
karena puas terhadap produk. 

     

2. Anda membeli produk Glad2Glow 

karena puas terhadap pelayanan pihak 
Glad2Glow. 

     

Sumber: (Putri Fellicya Albalqis, 2021) 

2. Variabel Live streaming (X1) 

No Pernyataan 1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(KS) 

4 

(S) 

5 

(SS) 

1. Kualitas live streaming pada TikTok 

sangat bagus. 

     

2. Host  menyampaikan  informasi  yang 
lengkap pada saat live streaming. 

     

3. Adanya pengaruh daya tarik host bagi 

konsumen pada saat live streaming. 

     

4. Harga produk yang di promosikan saat 
live streaming relatif murah. 

     

5. Transaksi yang dilakukan pada saat live 

streaming terbukti aman. 

     

6. Proses transaksi produk melalui live 
streaming tiktok terbukti mudah. 

     

Sumber: (Ilham Ramadhan, 2024) 



 

 

 

 

3. Variabel Brand awareness (X2) 

 

No Pernyaaan 1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(KS) 

4 

(S) 

5 

(SS) 

Ingat merek (brand recall) 

1. Ketika  mengingat  tentang  kosmetik 
anda ingat merek Glad2Glow. 

     

2. Saya mengingat salah satu kosmetik 
hanya melihat dari mode variannya. 

     

3. Anda mengetahui merek Glad2Glow 
sebagai produk kosmetik. 

     

4. Langsung  mengenali  merek 

Glad2Glow hanya dengan melihat 
simbol, logo atau atribut. 

     

Puncak pemikiran (top of mind) 

1. Produk kosmetik yang muncul dalam 
benak anda adalah merek Glad2Glow. 

     

2. Anda sering membeli produk merek 
Glad2Glow. 

     

Pengenalan (recognition) 

1. Anda sudah mengenal merek 
Glad2Glow. 

     

2. Anda mengenal produk merek 
Glad2Glow memalui iklan di Televisi. 

     

Tidak menyadari merek (unware of brand) 

1. Anda tidak mengenali produk merek 
Glad2Glow. 

     

2. Anda tidak sadar akan adanya produk 
merek Glad2Glow. 

     

Sumber: (Islamindiyah Dwi Zulianti, 2021) 



 

 

 

TABULASI DATA UJI INSTRUMEN 

 

No 
Live Streaming (X1) 

Total 
Brand Awareness (X2) 

Total 
Keputusan Pembelian (Y) 

Total 
1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 4 4 4 5 4 5 5 5 41 

2 5 5 5 5 5 5 30 3 3 3 4 3 4 5 2 1 1 29 4 4 4 4 3 4 3 3 3 32 

3 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 5 5 5 5 5 30 5 4 3 2 4 3 4 5 2 4 36 3 4 3 4 5 2 5 4 2 32 

5 5 5 5 5 5 5 30 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 11 1 1 2 1 1 1 1 1 1 10 

6 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 3 4 4 3 2 2 34 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

7 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 4 1 1 41 5 4 5 5 4 5 5 5 5 43 

8 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

9 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

10 5 5 5 5 5 5 30 4 3 4 4 3 4 4 4 5 5 40 4 4 4 3 4 3 4 5 4 35 

11 5 5 5 5 5 5 30 3 3 5 5 4 4 4 4 5 1 38 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

12 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 46 5 5 5 5 5 5 5 4 4 43 

13 5 5 5 5 5 5 30 3 3 4 4 3 2 3 3 3 3 31 3 3 3 2 3 3 3 3 4 27 

14 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 5 5 4 5 5 5 45 3 5 5 4 3 4 5 3 4 36 

15 5 5 5 5 5 5 30 3 4 5 3 4 5 3 4 5 5 41 3 4 5 3 4 5 3 4 5 36 

16 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

17 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

18 5 5 5 5 5 5 30 5 4 4 4 5 5 5 5 5 5 47 5 4 4 4 5 5 4 4 5 40 

19 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

20 5 5 5 5 5 5 30 4 5 3 5 5 5 5 2 1 2 37 4 4 5 5 3 5 4 5 5 40 

21 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 5 3 2 2 36 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

22 5 5 5 5 5 5 30 4 2 4 4 4 5 4 3 1 1 32 4 4 3 5 3 5 4 5 4 37 

23 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

24 5 5 5 5 5 5 30 2 1 4 4 3 1 4 2 2 2 25 3 3 4 1 1 2 2 2 3 21 

25 5 4 4 5 5 4 27 4 4 3 4 4 3 4 4 3 3 36 4 4 4 4 3 4 4 4 3 34 

26 4 4 4 4 4 5 25 4 4 3 4 4 4 4 4 3 4 38 4 4 5 3 4 4 4 3 4 35 

27 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

28 3 3 3 4 3 3 19 3 3 4 4 4 3 5 5 3 5 39 4 5 4 4 3 4 4 3 4 35 

29 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

30 5 5 5 5 5 5 30 3 4 4 5 2 1 4 1 1 1 26 4 3 5 1 3 1 3 1 3 24 



 

 

 

 

No 
Live Streaming (X1) 

Total 
Brand Awareness (X2) 

Total 
Keputusan Pembelian (Y) 

Total 
1 2 3 4 5 6 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 1 2 3 4 5 6 7 8 9 

1 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

2 3 4 5 3 3 4 22 3 4 5 5 3 4 5 3 5 4 41 4 5 4 5 3 4 5 5 3 38 

3 4 5 4 4 4 4 25 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 36 4 4 4 4 5 4 4 3 4 36 

4 3 3 3 2 3 3 17 3 3 3 3 3 2 3 3 1 3 27 5 4 2 3 1 3 2 2 3 25 

5 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 3 4 4 3 4 4 4 37 3 3 3 3 3 3 3 3 4 28 

6 5 5 5 5 5 5 30 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 45 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

7 5 5 3 4 4 5 26 5 4 4 5 4 5 5 5 5 5 47 5 5 4 5 4 5 4 5 4 41 

8 4 5 4 5 5 4 27 5 5 4 4 5 5 5 4 5 4 46 5 4 5 5 5 5 5 5 4 43 

9 5 5 4 3 4 4 25 5 4 5 5 5 5 5 4 4 5 47 5 5 4 4 5 5 4 5 5 42 

10 5 4 5 5 4 4 27 5 4 5 4 5 5 4 5 4 4 45 5 5 4 5 5 4 4 4 4 40 

11 5 5 4 5 5 4 28 5 4 5 4 4 5 5 5 4 5 46 5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

12 5 5 5 4 4 4 27 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 45 5 5 4 5 5 5 5 4 5 43 

13 5 5 5 4 5 5 29 5 5 4 5 5 5 5 5 5 4 48 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

14 5 5 5 5 4 5 29 4 4 5 4 4 5 5 5 5 4 45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

15 4 3 4 5 4 4 24 3 5 4 5 5 5 3 5 5 5 45 5 4 5 5 3 5 1 5 5 38 

16 5 5 4 4 4 4 26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 4 4 5 5 4 42 

17 4 5 4 5 5 5 28 3 3 4 5 5 5 5 5 5 5 45 5 3 4 5 3 4 4 5 5 38 

18 5 4 3 4 4 4 24 4 4 4 5 5 5 4 4 5 5 45 5 5 3 5 4 4 4 4 5 39 

19 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

20 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 3 3 38 4 4 4 4 4 4 3 4 4 35 

21 5 5 4 5 4 4 27 4 5 5 5 4 5 5 4 4 4 45 5 5 4 5 4 5 4 5 4 41 

22 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 5 4 4 4 4 4 37 

23 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

24 5 4 4 4 5 5 27 5 5 5 5 5 5 5 4 1 1 41 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

25 4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 4 3 3 4 3 3 3 33 4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 

26 3 3 3 3 4 3 19 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 4 4 4 3 3 3 3 2 3 29 

27 5 4 4 5 5 4 27 4 3 3 4 3 4 5 4 3 3 36 4 4 4 5 5 5 4 4 5 40 

28 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 3 3 2 3 4 1 2 27 3 3 4 2 3 3 4 4 4 30 

29 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

30 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

31 5 4 4 5 4 4 26 5 4 4 5 4 5 5 5 3 4 44 5 4 5 4 5 4 5 4 4 40 

32 5 5 4 5 4 5 28 5 4 5 4 5 4 5 4 3 5 44 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

33 4 5 5 4 5 5 28 4 4 5 5 5 5 5 5 4 4 46 4 5 4 5 5 5 5 5 5 43 

34 5 4 5 4 5 4 27 4 5 4 5 4 5 5 5 3 4 44 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

35 5 5 4 5 5 4 28 5 4 4 5 4 4 5 5 3 5 44 4 5 5 4 5 4 5 4 5 41 

36 5 4 4 5 4 5 27 5 4 4 5 5 5 5 4 3 4 44 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

37 4 5 4 5 4 5 27 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 5 4 5 4 5 4 5 4 5 41 

38 4 5 4 5 4 5 27 4 5 5 5 4 5 4 4 3 4 43 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

39 5 4 5 4 5 4 27 5 4 4 5 4 5 5 4 3 5 44 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

40 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

41 5 4 5 4 5 4 27 4 4 4 5 5 5 5 4 4 5 45 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

42 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 4 5 5 44 



 

 

 

 
43 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

44 5 4 5 3 5 5 27 5 5 4 4 5 4 5 3 4 5 44 5 4 5 3 4 5 4 5 5 40 

45 4 3 4 4 4 4 23 3 4 3 4 3 4 4 2 1 1 29 4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

46 4 5 4 3 5 5 26 4 4 5 5 3 4 5 5 5 5 45 5 4 4 4 5 4 4 4 5 39 

47 4 4 3 5 5 5 26 5 5 4 5 4 5 5 4 3 3 43 4 4 5 5 5 4 5 5 4 41 

48 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

49 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

50 3 3 4 5 5 5 25 4 5 4 5 5 5 5 5 4 3 45 5 4 5 4 3 4 5 5 4 39 

51 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

52 4 4 4 5 5 4 26 4 4 4 4 4 3 5 5 5 5 43 5 5 3 4 4 4 5 5 5 40 

53 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 4 4 4 5 4 4 4 40 4 4 3 4 4 4 4 5 3 35 

54 3 4 5 3 3 4 22 4 4 3 5 4 4 4 4 5 5 42 5 5 5 5 5 5 4 4 4 42 

55 5 5 5 5 5 4 29 4 5 5 3 3 4 5 5 1 2 37 5 4 5 5 3 5 5 5 4 41 

56 4 4 5 5 5 4 27 5 5 4 5 4 5 5 5 5 5 48 4 5 4 4 5 5 5 4 3 39 

57 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

58 5 4 4 4 4 4 25 5 5 5 5 5 5 5 1 1 1 38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

59 3 2 4 5 3 4 21 3 4 5 2 1 3 4 5 1 1 29 5 4 4 2 3 3 3 4 3 31 

60 5 5 5 5 5 5 30 4 4 5 5 4 4 5 4 1 1 37 5 4 5 4 4 5 5 5 4 41 

61 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 5 41 5 4 4 3 4 4 4 4 4 36 

62 4 4 4 4 3 4 23 4 3 5 3 4 3 4 4 4 5 39 4 4 5 4 3 5 3 4 4 36 

63 5 4 4 5 5 5 28 4 4 4 4 5 5 5 5 5 5 46 5 5 5 5 5 5 4 5 3 42 

64 4 4 3 4 4 4 23 3 4 4 3 3 3 4 4 4 1 33 4 4 4 3 3 4 4 4 4 34 

65 3 5 5 5 5 5 28 3 3 4 4 3 4 5 3 2 2 33 4 4 4 4 4 3 3 3 3 32 

66 4 5 4 4 5 5 27 3 3 5 3 3 3 5 3 1 1 30 4 4 5 4 5 4 5 3 4 38 

67 4 4 3 4 4 5 24 4 3 4 4 4 5 3 3 4 4 38 4 4 3 5 3 3 4 5 3 34 

68 1 1 2 3 3 4 14 4 4 4 4 4 4 4 4 1 1 34 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

69 4 4 4 4 4 4 24 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 39 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

70 4 4 4 4 3 3 22 3 3 4 3 4 3 3 3 1 1 28 2 2 4 3 3 3 4 3 3 27 

71 3 3 3 3 3 3 18 4 3 4 4 4 4 4 4 1 2 34 4 4 5 5 4 4 4 4 4 38 

72 4 3 4 4 4 3 22 5 4 4 5 4 4 3 4 4 3 40 3 4 5 4 3 4 5 4 4 36 

73 4 4 5 5 3 3 24 5 5 5 4 5 3 4 3 4 4 42 5 4 4 5 5 5 5 4 4 41 

74 3 3 4 4 4 3 21 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 32 4 4 4 3 3 4 4 3 3 32 

75 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

76 4 5 5 4 3 4 25 3 4 3 5 4 3 5 3 4 3 37 5 4 5 3 4 4 3 5 4 37 

77 4 4 4 5 4 5 26 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 49 3 4 5 3 4 5 5 4 3 36 

78 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 3 4 4 3 3 3 4 3 3 30 

79 3 4 4 4 5 3 23 4 3 3 4 5 4 3 3 4 3 36 3 4 5 3 4 4 3 5 3 34 

80 4 4 4 5 5 5 27 4 4 5 4 4 4 5 3 1 1 35 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 



 

 

 

 
81 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 5 1 3 37 4 4 5 4 5 4 4 4 4 38 

82 4 4 4 5 4 5 26 4 5 5 5 4 5 4 5 4 5 46 4 4 5 5 5 4 4 4 5 40 

83 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

84 3 3 3 3 3 3 18 2 3 3 2 1 1 3 2 3 3 23 3 3 4 2 3 3 3 3 3 27 

85 5 5 5 5 4 5 29 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 49 5 5 4 4 5 4 5 5 5 42 

86 4 4 5 5 5 5 28 5 4 4 5 3 3 4 3 1 1 33 4 4 5 4 5 5 5 5 4 41 

87 4 4 4 5 4 4 25 3 3 3 5 3 5 5 1 1 1 30 5 5 5 5 4 5 5 4 3 41 

88 4 3 3 3 3 3 19 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

89 3 4 5 4 5 4 25 4 5 3 4 4 5 3 5 4 5 42 3 4 5 3 5 4 4 5 4 37 

90 4 4 4 5 5 5 27 5 4 4 5 4 5 5 4 4 4 44 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

91 5 5 5 4 4 4 27 4 4 4 4 4 4 4 4 5 5 42 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

92 5 5 5 5 5 4 29 5 4 5 4 4 5 5 4 1 1 38 5 5 5 4 5 5 5 5 5 44 

93 5 5 4 5 5 4 28 5 5 4 4 5 5 5 4 4 5 46 5 4 5 5 5 5 5 4 4 42 

94 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 46 4 5 3 4 4 4 5 4 5 38 

95 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

96 4 4 4 4 4 4 24 3 3 5 4 4 4 4 4 4 4 39 4 4 4 4 4 4 4 4 3 35 

97 5 5 4 4 4 4 26 3 3 4 4 4 4 4 4 4 4 38 4 4 5 5 5 5 5 5 4 42 

98 5 5 5 5 5 5 30 3 3 3 3 4 4 5 4 5 5 39 4 5 4 5 5 5 5 4 3 40 

99 5 4 4 3 4 4 24 5 4 5 4 3 4 3 4 4 5 41 4 3 5 4 5 3 4 3 4 35 

100 4 4 3 4 4 3 22 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 33 4 4 5 4 4 4 4 4 4 37 

101 3 4 3 5 3 3 21 3 3 4 5 3 3 5 3 3 3 35 4 5 3 3 3 5 5 5 4 37 

102 4 3 3 4 4 5 23 4 5 3 4 3 4 5 5 4 4 41 4 5 4 3 4 4 5 3 3 35 

103 4 3 4 5 5 5 26 4 4 5 5 4 5 4 5 4 5 45 3 4 4 5 4 5 5 4 4 38 

104 4 5 3 3 4 5 24 4 4 3 5 5 4 4 3 4 3 39 5 4 3 3 4 5 4 4 5 37 

105 5 5 5 5 5 5 30 4 4 5 5 4 4 5 5 1 1 38 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

106 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

107 3 3 3 4 4 5 22 3 5 4 4 5 5 3 3 4 4 40 3 4 4 4 3 3 3 3 4 31 

108 5 5 5 5 5 4 29 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 41 4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

109 4 5 4 5 3 4 25 5 4 4 4 5 5 4 4 4 3 42 3 4 5 4 4 3 5 5 4 37 

110 3 4 5 3 5 4 24 4 3 5 4 5 4 3 5 4 5 42 5 3 4 4 5 3 4 5 5 38 

111 4 3 4 4 5 4 24 4 3 4 3 4 3 3 3 2 2 31 4 4 4 3 4 4 4 4 4 35 

112 5 5 4 5 5 4 28 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 32 4 4 5 3 4 4 5 4 4 37 

113 4 4 5 4 4 3 24 5 5 4 4 5 3 5 2 5 3 41 5 5 4 4 4 3 5 3 4 37 

114 3 4 4 4 3 3 21 4 3 4 4 3 3 4 3 2 2 32 4 4 3 3 3 4 3 3 3 30 

115 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 3 5 5 5 5 4 3 45 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

116 4 4 4 3 3 4 22 5 5 5 3 5 4 4 3 1 1 36 4 4 2 3 4 4 3 5 4 33 

117 5 5 4 4 5 5 28 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 4 4 4 4 4 4 5 5 5 39 

118 4 5 4 5 5 5 28 4 3 5 5 4 3 4 3 1 1 33 5 4 4 3 4 4 3 4 5 36 

119 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 1 1 42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

120 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 3 4 47 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

121 4 4 4 5 4 5 26 5 4 4 5 4 5 5 4 3 3 42 4 3 5 4 5 4 4 3 5 37 

122 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 29 3 4 4 3 3 3 4 4 4 32 

123 4 5 3 4 3 5 24 4 3 5 5 4 4 3 5 5 4 42 4 4 5 4 5 4 5 4 4 39 

124 5 4 5 5 5 4 28 4 3 5 5 4 4 5 3 1 1 35 4 5 3 5 4 5 3 5 5 39 

125 5 5 5 4 4 5 28 4 4 4 5 4 4 5 4 4 4 42 5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

126 4 3 4 5 4 3 23 3 4 4 4 5 5 5 3 3 4 40 3 4 4 4 4 3 3 4 5 34 

127 5 5 5 5 5 5 30 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 46 4 5 4 5 5 5 5 5 4 42 

128 1 2 2 2 2 2 11 2 1 1 1 1 1 2 2 2 2 15 1 1 1 1 1 1 2 2 2 12 

129 5 5 5 5 4 4 28 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 40 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

130 3 4 3 4 5 3 22 3 3 4 4 3 4 5 4 5 4 39 5 4 3 3 2 3 4 5 3 32 



 

 

 

 

Lampiran hasil Uji Validitas dan Uji Reliabilitas 

 

HASIL UJI VALIDITAS DAN UJI RELIABILITAS 

Variabel Live streaming (X1) 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

Variabel Brand awareness (X2) 
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) 

 

 

 

 

 



Hasil Uji Normalitas 
 

 

 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test  
Unstandardized 
Residual 

N 130 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 4.78372560 

Most Extreme Differences Absolute .066 

Positive .035 

Negative -.066 

Test Statistic .066 

Asymp. Sig. (2-tailed)c .200d 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 
d. This is a lower bound of the true significance. 

 

 

Hasil Uji Multikolinieritas 

 
Coefficientsa 

 

 
Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Live Streaming .597 1.676 

Brand Awareness .597 1.676 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 



Hasil uji heteroskesdatisitas 
 

 

 

 

 
 
 

 
Hasil Analisis Regresi Linear Berganda 

 

 

 

 

Hasil Uji Koefisien Determinasi 

 



Hasil Uji T 
 

 

 

 

 

 

Hasil Uji F 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 


