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IDENTITAS RESPONDEN

1. Nama :

2. Umur : 17 Tahun - 20 Tahun [_] 21 Tahun - 30 Tahun []

3. Tempat Tinggal : Gading Cempaka [ ] Kampung Melayu ]
Muara Bangka Hulu [] Ratu  Agung[] Ratu Samban []
Selebar [] Singaran Pati [_]Sungai Serut [_]Teluk Segara []

Apakah anda memiliki aplikasi TikTok

l. Ya

2. Tidak

Apakah anda pengguna Glad2Glow

l. Ya
2. Tidak
Petunjuk pengisian

a. Berilah (V) pada kolom jawaban yang ada disebelah kanan pernyataan yang
paling sesuai dengan pendapat.

b. Berikan hanya 1 (satu) jawaban saja pada setiap pernyataan.

c. Baca dan pahamilah pernyataan sebelum memberikan jawaban.

Pilihan Jawaban

SS : Sangat Setuju

S : Setuju

KS : Kutang Setuju

TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju



1. Variabel Keputusan Pembelian (Y)

No Pernyataan 1 2 3 4 5
(STS) | (TS) | (KS) | (S) | (SS)

Kemantapan pada sebuah produk

1. | Anda memilih produk Glad2Glow
karena kualitas produknya.

2. | Anda memilih produk Glad2Glow
karena mutu produknya yang baik.

3. | Anda memilih produk Glad2Glow
karena harganya terjangkau.

Kebiasaan dalam membeli produk

1. | Anda  sering  membeli  produk
Glad2Glow.

2. | Anda membeli produk Glad2Glow
karena mudah diingat.

Memberikan rekomendasi pada orang lain

1. | Anda  merekomendasikan  produk
Glad2Glow karena produknya bagus.

2. | Anda  merekomendasikan  produk
Glad2Glow karena harganya yang
terjangkau.

Melakukan pembelian ulang

1. | Anda membeli produk Glad2Glow
karena puas terhadap produk.

2. | Anda membeli produk Glad2Glow
karena puas terhadap pelayanan pihak
Glad2Glow.

Sumber: (Putri Fellicya Albalgis, 2021)

2. Variabel Live streaming (X;)

No Pernyataan 1 2 3 4 5
(STS) | (TS) | (KS) | (S) | (SS)

1. | Kualitas live streaming pada TikTok
sangat bagus.

2. | Host menyampaikan informasi yang
lengkap pada saat live streaming.

3. | Adanya pengaruh daya tarik host bagi
konsumen pada saat live streaming.

4. | Harga produk yang di promosikan saat
live streaming relatif murah.

5. | Transaksi yang dilakukan pada saat /ive
streaming terbukti aman.

6. | Proses transaksi produk melalui /ive
streaming tiktok terbukti mudah.

Sumber: (Ilham Ramadhan, 2024)




3. Variabel Brand awareness (X3)

No

Pernyaaan

(STS)

(TS)

(KS)

()]

(SS)

Ingat merek (brand recall)

1.

Ketika mengingat tentang kosmetik
anda ingat merek Glad2Glow.

2. | Saya mengingat salah satu kosmetik
hanya melihat dari mode variannya.

3. | Anda mengetahui merek Glad2Glow
sebagai produk kosmetik.

4. | Langsung mengenali merek

Glad2Glow hanya dengan melihat
simbol, logo atau atribut.

Puncak pemikiran (top of mind)

1.

Produk kosmetik yang muncul dalam
benak anda adalah merek Glad2Glow.

2.

Anda sering membeli produk merek
Glad2Glow.

Pengenalan (recognition)

1.

Anda  sudah  mengenal  merek
Glad2Glow.

2.

Anda  mengenal produk  merek
Glad2Glow memalui iklan di Televisi.

Tidak menyadari merek (unware of brand)

1. | Anda tidak mengenali produk merek
Glad2Glow.
2. | Anda tidak sadar akan adanya produk

merek Glad2Glow.

Sumber: (Islamindiyah Dwi Zulianti, 2021)




TABULASI DATA UJI INSTRUMEN
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Lampiran hasil Uji Validitas dan Uji Reliabilitas
HASIL UJI VALIDITAS DAN UJI RELIABILITAS

Variabel Live streaming (X1)

Correlations

LI X1.2 ¥1.3 ¥1.4 X1.5 ¥16  TOTALdI

il Pearson Correlation 1 qo7" 579" 517 5437 499" 83"

Sig. (2-tailed) =001 <001 =001 =001 <,001 =001

N 130 130 130 130 130 130 130

X1.2 Pearson Correlation Fo7” 1 576 459" 485" 533" 812"

Sig. (2-tailed) =001 <001 =001 =001 <,001 =001

N 130 130 130 130 130 130 130

X1.3 Pearson Gorrelation 579" 576 1 472" &237 397" 758"

Sig. (2-tailed) =001 =001 =001 =001 =001 =001

N 130 130 130 130 130 130 130

X1.4 Pearson Gorrelation 517 459" 472" 1 5437 499" 745"

Sig. (2-tailed) =001 =001 <001 =001 =001 =001

N 130 130 130 130 130 130 130

X1.5 Pearson Gorrelation 5437 485" 523" 5437 1 5727 780"

Sig. (2-tailed) =001 =001 <001 =001 =001 =001

N 130 130 130 130 130 130 130

X1.6 Pearson Gorrelation 499" 5337 397" 499" &727 1 7447

Sig. (2-tailed) =001 =001 <001 =001 =001 =001

N 130 130 130 130 130 130 130

TOTALX1  Pearson Correlation 831" 812" 758" 745" 780" 744" 1
Sig. (2-tailed) =001 =001 <001 =001 =001 =001

N 130 130 130 130 130 130 130

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Case Processing Summary

M %
Cases  Walid 130 100.0
Excluded® 0 0
Total 130 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables inthe procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha M of tems

870 ]




Variabel Brand awareness (X2)

Correlations

%21 %2.2 %23 %24 %25 %26 %2.7 %28 %2.9 %210 TOTALX2
X2.1 Pearson Corelation 1 675" 551" 577" 645" 633" 5547 4847 452" 500" 778"
Sig. (2-tailed) <001 =001 =001 =001 =001 =001 =001 <001 =001 =001
i 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
X2.2 Pearson Corelation 675" 1 600" 588" 615" 670" 612" 5727 455" 408" 787"
Sig. (2-ailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
X2.3 Pearson Correlation 5517 6007 1 4217 5287 5187 6047 6317 4197 a3” 7287
Sig. (2-ailed) =001 <001 =001 =001 =001 =001 =001 <001 =001 =001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
X2.4 Pearson Corelation 577 588" 4217 1 6307 692" 5717 4847 383" 4307 737"
Sig. (2-tailed) =001 <001 =001 =001 2,001 =001 =001 <001 =001 2,001
i 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
X2.5 Pearson Corelation 645" 615" 528" 6307 1 704" 4847 487" 4337 477" 71"
Sig. (2-ailed) =001 <001 =001 =001 =001 =001 =001 <001 =001 =001
i 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
X2.6 Pearson Corelation 633" 670" 518" 692" 7047 1 626" 575" 448" 461" 810"
Sig. (2-tailed) =001 <001 =001 =001 =001 =001 =001 <001 =001 =001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
X2.7 Pearson Correlation 5547 6127 6047 5717 4047 6267 1 5687 408" 430" 7477
Sig. (2-tailed) =001 <001 <001 <001 <001 =001 =001 <001 =001 =001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
X28 Pearson Correlation 44" 5727 6317 484" 487" 575 568" 1 486" 589 7727
Sig. (2-tailed) =001 <001 =001 =001 =001 2,001 =001 <001 =001 2,001
i 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
%2.9 Pearson Correlation 452" 455" 4197 393" 4337 448" 408" 496" 1 739" 7347
Sig. (2-ailed) =001 <001 =001 =001 =001 =001 =001 =001 =001 =001
i 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
X210 Pearson Corelation 500" 408" 431”7 4307 A7 461" 430" 589" 739" 1 762"
Sig. (2-tailed) =001 <001 =001 =001 =001 =001 =001 =001 <001 =001
i 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
TOTALX2  Pearson Correlation 778" 787" 728" 731" 7" 8107 747 7127 7347 762" 1
Sig. (2-tailed) =001 <001 <001 <001 <001 =001 <001 =001 <001 =001
i 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)

Case Processing Summary

I %
Cases Valid 130 100.0
Excluded? 0 0
Total 130 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of tems

a1z 10




VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

Correlations

¥1 ¥2 ¥3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 TOTALY
¥1 Pearson Correlation 1 558" 413" 467 4407 5207 4547 476" 535 710"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Y2 Pearson Correlation 558" 1 3647 606" 488" Ba4” 4847 537" 505" 7647
Sig. (2-tailed) =001 <,001 <001 <001 <001 <001 <,001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Y3 Pearson Correlation 43" 364”7 1 470" B35 5207 508" 473" 4137 703"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <,001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Y4 Pearson Correlation 467 606" A70” 1 582" 665 489" 547 5147 795"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Y5 Pearson Correlation 4407 488" 635" 582" 1 597" 550" 4297 5527 783"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Y6 Pearson Correlation 5207 T 5207 665 597 1 563" 6447 507 839"
Sig. (2-tailad) =001 =001 <001 <001 =001 =001 <001 <001 =001
M 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Y7 Pearson Correlation 454" 484" 508" 488" 5507 5637 1 465" 448" 726
Sig. (2-tailed) <001 <001 <,001 <001 <001 <,001 <,001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Y8 Pearson Correlation 478" 57" 473" 547 4297 644" 465" 1 ag7” 745"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
Y9 Pearson Correlation 535" 505" 43" 5147 5527 507" 448" a7 1 7297
Sig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130
TOTALY  Pearson Carrelation 710" 7647 7037 795" 783" 839" 726" 7457 7297 1
Sig. (2-tailed) =001 =001 =001 <001 =001 =001 =001 =001 <001
N 130 130 130 130 130 130 130 130 130 130

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).

Case Processing Summary

I %
Cases Valid 130 100.0
Excluded® 0 0
Total 130 100.0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha M of ltems

905 g




Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
Unstandardized

Residual
N 130
Normal Parameters®” Mean .0000000
Std. Deviation 4.78372560
Most Extreme Differences Absolute .066
Positive .035
Negative -.066
Test Statistic .066
Asymp. Sig. (2-tailed)® .200°

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Hasil Uji Multikolinieritas
Coefficients®

Collinearity Statistics

Model Tolerance VIF
1(Constant)
Live Streaming .597 1.676
Brand Awareness .597 1.676

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian



Hasil uji heteroskesdatisitas

Scatterplot
Dependent Variable: TOTALY
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Regression Standardized Predicted Value

Hasil Analisis Regresi Linear Berganda

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Moadel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 6.988 2.025 3.450 =001
TOTALXA .B58 .0o8 581 8.765 =001 587 1.676
TOTALX.2 235 054 294 4356 =001 537 1.676
a. Dependent Variable: TOTALY
Hasil Uji Koefisien Determinasi
Model Summaryh
Adjusted B Std. Error of
Madel R R Square Square the Estimate
1 810® G5E G50 3.054

a. Predictors: (Constant), TOTAL.2, TOTALXA
h. Dependent Variakle: TOTALY



Hasil Uji T

Coefficients”

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Collinearity Statistics

Madel B Stl. Errar Beta t Sig. Tolerance WIF
1 (Constant) 6.988 2.025 3.450 =001
TOTALX 1 858 .0o8 581 B.765 =001 587 1.676
TOTALX.2 235 054 244 4 356 <001 5a7 1.676
a. DependentVariable: TOTALY
Hasil Uji F
d
ANOVA
Sum of
Mode| Squares df Mean Square F Sig.
1 Fegression 2254 532 2 1127 266 120.887 =,001 b
Fesidual 1184.268 127 9325
Total 3438.800 128

a. Dependent Variable: TOTALY
b. Predictors: (Constant), TOTALX.2, TOTALXA



Titik Persentase Distribusi t (df = 121 -160)

Q 0.25 0.10 0.05 0.025 0.0 0.005 0.00%
of 0.50 0.20 0.1 0.0%0 0.02 0.010 0.002
121 | 067652 | 128859 | 165754 | 197976 | 235758 | 269707 [ 3.15885
L F7 paras 1.23853 165744 1.97960 235730 261673 315838
123 0.67648 1.20847 165734 1.97044 235705 261638 3158
124 DarpAr 1.23842 165723 1.97926 2.35630 261608 1157TH
125 0.87646 1.28836 165714 197912 235655 281573 3.156M1
128 D.6TH44 1.238H 165704 1.97887 2351 261541 315817
127 0.87643 1.22825 1.65694 1.97882 235607 26151 3.15565
178 067641 1.28820 1.65685 197867 235583 28478 3.15512
129 0.87640 1.28815 1.65675 1.97852 2.35560 261449 315461
1M {.87638 1.28810 1.65666 1.97TB36 235537 26118 ERLOLN
13 D.araar 1.23805 1.65657 1.97624 235515 261388 3.15361
192 | 067635 | 128800 | 165648 | 197810 | 235493 | 261359 | 395312
133 | 067634 | 128795 | 165639 | 197796 | 235471 | 261330 [ 3.15284
134 | 067633 | 126790 | 165630 | 197783 | 235450 | 261302 [ 35217
135 | 067601 | 128785 | 16%622 | 187768 | 235429 | 261274 | 315170
136 | 067630 | 120781 | 165613 | 187756 | 235408 | 261246 | 315124
137 | oe7ees | 128776 | 165605 | 197743 | 235387 | 261219 | 315070
138 | os7azr | 128772 | 165597 | 197730 | 235367 | 261193 | 3150
139 | 067626 | 128767 | 165589 | 197718 | 235347 | 261166 | 3.14990
140 | 067625 | 128783 | 16556Y | 197705 | 235328 | 261140 [ 394047
141 | 067623 | 128758 | 165573 | 197693 | 235309 | 269115 [ 314904
142 | 067622 | 128754 | 165566 | 197681 | 235280 | 261090 | 3.14862
143 | 067621 | 128750 | 165558 | 197869 | 235271 | 261065 [ 3.14820
144 | 067620 | 128746 | 165550 | 197858 | 235252 | 26940 | 314779
148 | 067613 | 1287z | 165543 | 157846 | 235234 | 269006 | 314739
e | 067617 | 128738 | 165536 | 197635 | 235218 | 260802 | 3.14689
147 | 067616 | 128734 | 165529 | 197823 | 235198 | 260960 | 3.14680
148 | 067615 | 128730 | vess2y | 197612 | 235181 | 260846 |  3.14621
149 | 067614 | 128726 | 165504 | 197607 | 235163 | 260923 |  3.14583
150 | 067613 | 128722 | 165508 | 197591 | 235146 | 260900 [ 3.14545
151 | 067612 | 128718 | 165501 | 197580 | 235130 | 260878 | 3.14508
152 | 067611 | 120715 | 165484 | 187568 | 235113 | 260856 | 3.14471
1583 0.67610 128711 1.65487 1.87558 2.35087 2.60834 314435
154 | 067609 | 128707 | 165481 | 197549 | 235081 | 260813 [ 3.14400
155 | 067608 | 128704 | 65474 | 197509 | 235065 | 260782 | 3.14364
156 | 067607 | 128700 | 165488 | 197528 | 235049 | 260771 | 3.14330
157 | 067606 | 128687 | 9165482 | 197518 | 235033 | 260751 | 314285
158 | 067605 | 128693 | 165455 | 197509 | 235018 | 260730 | 3.14281
150 | 067604 | 128690 | 165449 | 197500 | 235003 | 260710 [ 3.14228
160 | 067603 | 128687 | 165443 | 197450 | 234988 | 260691 | 3.14185

Catatan.  Probabilita vang lebih keeil yang ditunjukkan pada judul tiap kelom adalah luas dacrah
dalam satu ujung, sedangkan probabilitas yang lebih besar adalah luns daecrab dalam
kedua wjung



Tiik Persantase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05
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Tabel r untuk df = 101 - 150

Tingkat signifikansi untuk uji satu arah
o= (x2) 00s| 002s| 001] o0.00s| o0.0005
Tin, signifikansi untuk uji dua arah

0.1 005 002 001 0.001

101 0.1630 0.1937 0.2250 0.2528 0.3196
102 0.1622 0.1927 0.2279 0.2515 0.3181
103 0.1614 0.1918 0.2268 0.2504 0.3166
104 0. 1606 0.1909 0.2257 0.2492 0.3152
105 0.1599 0.1900 0.2247 0.2480 03137
106 0.1591 0.1891 0.2236 0.2469 0.3123
107 0.1584 0. 1882 0.2226 0.2458 0.3109
108 0.1576 0.1874 02216 0.2446 0.3095
109 0.1569 01865 0.2206 0.2436 0.3082
110 0.1562 0.1857 0.2196 0.2425 0.3068
11 0.1555 0.1848 02186 02414 0.3055
112 0.1548 0.1840 0.2177 0.2403 0.3042
113 0.1541 0.1832 02167 0.2393 0.3029
114 0.1535 0.1824 0.2158 0.2383 0.3016
115 0.1528 0.1816 0.2149 0.2373 0.3004
116 0.1522 0.1809 0.2139 0.2363 0.2991
17 0.1515 0.1801 0.2131 0.2353 0.2979
118 0.1509 0.1793 0.2122 0.2343 0.2967
119 0.1502 0.1786 02113 0.2333 0.2955
120 0.1496 0.1779 0.2104 0.2324 0.2943
121 0.1490 0.1771 0.2096 0.2315 0.2931
122 01484 0.1764 0.2087 0.2305 0.2920
123 0.1478 0.1757 0.2079 0.2296 0.2908
124 0.1472 0.1750 02071 02287 0.2897
125 0.1466 0.1743 0.2062 02278 0.2886
126 0.1460 0.1736 0.2054 0.2269 0.2875
127 0.1455 0.1729 0.2046 0.2260 0.2864
128 0.1449 0.1723 0.2039 0.2252 02853
129 0.1443 01716 0.2031 0.2243 0.2843
130 0.1438 0.1710 0.2023 0.2235 0.2832
131 0.1432 0.1703 0.2015 0.2226 0.2822
132 0.1427 0.1697 0.2008 02218 02811
133 0.1422 0.1690 0.2001 02210 0.2801
134 0.1416 0.1684 0.1993 0.2202 02791
135 01411 0.1678 0.1986 02194 0.2781
136 0.1406 0.1672 0.1979 02186 0.2771
137 0.1401 0.1666 0.1972 02178 02761
138 0.1396 0. 1660 0.1965 02170 0.2752
139 0.1391 0.1654 0.1958 0.2163 0.2742
140 0.1386 0.1648 0.1951 0.2155 02733
141 0.1381 0.1642 0.1944 02148 0.2723
142 0.1376 0.1637 0.1937 0.2140 0.2714
143 0.1371 0.1631 0.1930 0.2133 0.2705
144 0.1367 0.1625 0.1924 0.2126 0.2696
145 0.1362 0.1620 0.1917 02118 0.2687
146 0.1357 0.1614 0.1911 02111 0.2678
147 0.1353 0.1609 0.1904 02104 0.2669
148 0.1348 0.1603 0.1898 0.2097 0.2660
149 0.1344 0.1598 0.1892 02090 0.2652
150 0.1339 0.1593 01886 0.2083 0.2643

Diproduksi oleh: Junaidi (http://junaidichaniago.wordpress.com). 2010
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