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Lampiran 1. Kuesioner

KUESIONER PENELITIAN

Assalamualaikum Wr. Wb.

Saya Naurah Mutiara Darussalam, (2261201110) Mahasiswa Prodi
Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu.
Saya mohon kesediaan Anda untuk meluangkan waktu sejenak untuk mengisi
kuesioner ini sesuai dengan petunjuk pengisiannya. Informasi yang diberikan
sebagai data observasi dalam rangka penyusunan skripsi saya yang berjudul:
“Pengaruh Lifestyle Hedonisme dan Flash Sale terhadap Impulse Buying (Studi
Kasus pada Pengguna Shopee di Kota Bengkulu)”. Saya berharap Anda menjawab
dengan leluasa sesuai dengan apa yang Anda lakukan dan alami, bukan apa yang
seharusnya atau yang ideal. Anda diharapkan menjawab dengan jujur dan terbuka,
sebab tidak ada jawaban yang benar atau salah. Sesuai dengan kode etik
penelitian, saya menjamin kerahasiaan semua data yang diperoleh. Dengan
kesediaan Anda mengisi kuesioner ini adalah sebuah bantuan yang tak ternilai
bagi saya.

Dengan demikian, saya sebagai peneliti mengucapkan banyak terima kasih
yang sebesar-besarnya atas kesediaan Anda yang telah meluangkan waktu untuk
mengisi kuesioner ini. Mohon maaf apabila ada pertanyaan yang tidak berkenan
dihati Anda.

Assalamualaikum Wr. Wb.
Hormat Saya

Naurah Mutiara Darussalam



A. Identitas Responden
Kuesioner ini hanya ditujukan kepada pengguna platform e-commerce
Shopee yang berdomisili di Kota Bengkulu saja.

I Nama e
2 Jenis Kelamin P
a. Laki-laki
b. Perempuan
3 Usia e
a. 15-22 Tahun
b. 23-30 Tahun
c. 31-40 Tahun keatas
4  Pekerjaan e
a. Pelajar/Mahasiswa
b. Bekerja
c. Lain-lain
5 Tempat tinggal/Kecamatan e
Gading Cempaka
Selebar

o P

Teluk Segara

e o

Kampung Melayu
Muara Bengka Hulu
Ratu Samban

Singaran Pati

5= @ oo

Sungai Serut

o

Ratu Agung

6 Frekuensi Pembelian di Shopee Perbulan e
a. Kurang dari 2 kali
b. 2-4 kali



c. Diatas 4 kali

B. Petunjuk Pengisian
Berilah tanda (centang) pada kolom penelitian yang sesuai dengan yang

Bapak/Ibu/Saudara/I alami.

NO KETERANGAN SKOR
1 Sangat Setuju (SS) 5
2 Setuju (S) 4
3 Kurang Setuju (KS) 3
4 Tidak Setuju (TS) 2
5 Sangat Tidak Setuju (STS) 1

1. Pernyataan yang berhubungan dengan Lifestyle Hedonis (X;)

No \ Pernyataan \ STS \ TS \ KS \ S ’ SS

Kegiatan dalam menghabiskan waktu untuk bersenang-senang (aktivitas)

Saya membeli barang sebagai bagian dari
1. | aktivitas mengisi waktu luang untuk
bersenang-senang.

Saya sering meluangkan waktu untuk
2. | mencari dan membeli produk yang sedang
tren.

Ketertarikan pada hal-hal dalam memperoleh kesenangan (minat)

Saya mudah tertarik dengan berbagai
3. |tawaran produk walaupun belum tentu
bermanfaat.

Saya mudah tertarik pada barang yang

4. sedang trend.

Pendapat yang berkaitan dengan hal-hal untuk memperoleh kesenanganan
(Pendapat).

Bagi saya, produk yang sedang trend

> perlu saya miliki.

Saya perlu mengikuti trend gaya hidup

6. agar tidak dianggap kurang pergaualan.

Sumber: Agnes Lestari Nurvitria, 2015




2. Pernyataan yang berhubungan dengan Flash Sale (X3)

No\

Pernyataan

|STS| TS |[KS| S | SS

Frekuansi Pembelian

Saya sering melakukan pembelian saat

L. program flash sale Shopee berlangsung.
Program flash sale dengan diskon besar
2. | membuat saya lebih sering melakukan

pembelian di Shopee.

Kualitas Promosi

Banyaknya jenis produk berkualitas yang

3. | mendapatkan potongan harga pada
program flash sale shopee.
Jenis produk yang mendapatkan potongan
4. | harga pada program flash sale shopee

sesuai dengan harapan.

Waktu Promosi

Singkatnya waktu flash sale shopee

5. | membuat saya rela begadang demi
membeli sebuah produk.
Saya mendengar bahwa setiap bulannya
6. | shopee mengadakan flash sale besar-

besaran.

Ketepatan atau kesesuaian sasaran promosi

Potongan harga yang diberikan program

7. | flash sale shopee sesuai dengan budget
belanja.
2 Potongan harga yang ditetapkan flash sale

shopee sesuai dengan harapan.

Sumber: Zais Julmajas, 2024




3. Pernyataan yang berhubungan dengan Impulse Buying (Y)

No\

Pernyataan

|STS| TS |KS| S | SS

Spontanitas

Saya sering kali membeli barang tanpa

1.

merencanakannya sebelumnya.

Saya sering melakukan pembelian
2. | impulsif tanpa pertimbangan yang

matang.

Kekuatan dan kekukuhan

Saya merasa sulit menahan diri untuk

3. | tidak langsung membeli sesuatu yang
saya inginkan.
Ketika saya melihat sesuatu yang
4. | menarik perhatian, saya merasa harus
membelinya segera.
Stimulasi
Meskipun  biasanya saya  ingin
5 mempertimbangkan pembelian, promo di
" | Shopee sering membuat saya langsung
melakukan pembelian.
Saya sering membeli produk hanya
6. | karena tertarik pada tampilan atau

desainnya.

Ketidakpedulian akan akibat

Meskipun tahu bahwa pembelian tersebut

7. | mungkin tidak perlu, saya masih
melakukannya.
Saya jarang memikirkan konsekuensi
8. | jangka panjang dari pembelian impulsif

saya.

Sumber: Zais Julmajas, 2024




Lampiran 2. Tabulasi data

XI.1

XI.1

XI.1

XI.1

LIFESTYLE HEDONIS (X))

XI.1

XI.1

Responden

No

10

11

12
13
14
15
16
17
18
19
20

21

22
23

24
25

26

27

28

29

30
31

32
33

34
35

36
37
38

39
40

41




XI.1

XI.1

XI.1

XI.1

LIFESTYLE HEDONIS (X))

XI.1

XI.1

Responden

No

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51

52
53

54
55
56
57
58
59
60
61

62
63

64
65

66
67
68

69
70

71

72
73

74
75

76
71
78

79
80
81

82
83




Responden LIFESTYLE HEDONIS (X))
No XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 XI.1
84 5 3 4 3 2 4
85 2 4 5 3 2 2
86 3 1 3 2 4 2
87 1 5 1 2 1 1
88 4 3 2 5 1 1
89 3 3 2 4 3 3
90 5 4 1 4 4 5
91 5 5 1 5 4 5
92 4 3 5 4 3 3
93 3 3 2 3 1 2
94 3 5 1 5 1 5
95 2 4 3 3 2 4
96 5 5 4 4 3 2
97 3 3 3 3 3 3
98 1 1 1 2 1 1
99 4 4 2 2 1 2
100 2 1 3 5 1 4
Responden Flash Sale (X3)

No

X2.1 | X2.2 | X2.3 | X24 [ X25 | X2.6 | X2.7 | X2.8
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Lampiran 3. Uji Instrumen

a. Uji Validitas Lifestyle Hedonis (X;)

Correlations
#1.1 H1.2 *1.3 ¥1.4 FAR] K18 ¥1.Tatal
#1.1 Pearson Comelation 1 468" i 346 463" 368" 705
Sig. (2-tailed) <,001 002 <,001 <001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100 100 100
¥1.2 Pearson Comelation a68” 1 263" 524" 328" are” 704"
Sig. (2-tailed) <001 008 <,001 <001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100 100 100
1.3 Pearson Comelation 208" 263" 1 305" a0 256" il
Sig. (2-tailed) 002 008 002 <001 010 <,001
N 100 100 100 100 100 100 100
¥1.4  Pearson Cormelation 348" 524” 305" 1 340 445" 72"
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 002 <001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100 100 100
X156 Pearson Cormelation 463" 228" 200 240” 1 405" Al
Sig. (Z-tailed) <001 <.001 <001 <,001 <.001 <,001
N 100 100 100 100 100 100 100
*1.6 Pearson Comelation 368" 376 256" 445" 405" 1 708"
Sig. (Z-tailed) <001 <,001 010 <,001 <001 <,001
N 100 100 100 100 100 100 100
Hi.Total Pearson Comelation 708" 704" fi1e” v kil 708" 1
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <001 <,001
N 100 100 100 100 100 100 100
**. Comrelation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Comrelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
b. Uji Validitas Flash Sale (X3)
Correlations
321 ¥22 W23 W4 W25 26 w7 *2.8 2 Total
W21 Pearson Comelation 1 589" 517 B2 540 EZS 488 475" an”
Sig. (2-tailed) <001 <001 <,001 <,001 <,001 <001 <,001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
x2.2 Pearson Corelation 580" 1 Ba4” B3 356" B03” 5187 fr 766"
Sig. (2-tailed) <001 <001 <,001 <,001 <,001 <001 <,001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
2.3 Pearson Cormelation A1 faq” 1 B0 366" 601" 560 543 760"
$ig. (2-tailed) <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
X2.4 Pearson Comelation 827" 538" 640" 1 506" 7017 6367 550" 853"
Sig. (2-tailed) <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001 <,001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
el Pearson Comelation A40” 3567 356" 506™ 1 288" s 43 700"
Sig. (2-tailed) <,001 <001 <001 <,001 004 <001 <,001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
26 Pearson Comelation 374 503 801 701 288 1 572 560 710
Sig. (2-tailed) <,001 <00 <001 <,001 004 <001 <,001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
2.7 Pearson Comelation 488" 518" 560 636 5327 5727 1 622" 793"
Sig. (2-tailed) €,001 <,001 <001 <001 <,001 001 4,001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
w8 Pearson Comelation 4rs” 537" 543" 550" 4317 560" 622 1 757
Sig. (2-tailed) <001 <,001 <001 <,001 <001 <001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥2.Total Pearson Comelation ant 766" 760” 883" 7007 710 793” 57 1
$ig. (2-tailed) <001 <,001 <001 <,001 <,001 <,001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100

** . Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



c. Uji Validitas Impulse Buying (Y)

Correlations
¥ vz V3 Y4 A Y6 ¥ Y8 ¥ Total
¥ Pearson Comelation 1 360" 263" 307" 040 A2 085 A7 507"
Sig. (Z-ailed) <,001 o1 002 630 232 400 245 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y2 Pearson Corelation 3607 1 160 153 A7z 130 081 417 580"
Sig. (2-tailed) <001 094 27 087 168 421 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y3 Pearson Comelation 253" 69 1 353" 089 193 228" 348" 580"
Sig. (2-tailed) o1 094 <,001 an 054 013 <,001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥4  Pearson Comelation 307" RE 353" 1 089 481 338" 53" g7
Sig. (2-tailed) 002 A27 <001 380 <001 <001 <,001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y5  Pearson Comelation 040 RE 080 029 1 -034 -, 106 134 248
Sig. (2-tailed) 630 087 379 380 735 293 183 014
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥6  Pearson Comelation RE 139 193 4617 -034 1 369" 503" B3z
Sig. (2-tailed) 232 168 054 <,001 735 4,001 <001 001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y7 Pearson Comelation 085 &1 228" o - 106 369" 1 RES) 5197
Sig. (Z-tailed) 400 421 023 <,001 203 <,001 067 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
Y8 Pearson Comelation A7 an” 3ds” 353" 134 503" 184 1 705"
Sig. (2-tailed) 245 <001 <001 <,001 183 <,001 067 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100
¥.Total Pearson Comelation 507" 580 580" 679" 246" 632" 519" 705" 1
Sig. (2-tailed) <001 <,001 <001 4,001 014 <,001 <001 <001
N 100 100 100 100 100 100 100 100 100

**. Correlation is significant at the 0.01 lewel (2-tailed).
*. Comelation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

d. Uji Reliabilitas Lifestyle Hedonis (X;)

Case Processing Summary

M %
Cases Valid 100 100,0
Excluded® 0 0
Total 100 100,0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Iterns

782 6




e. Uji Reliabilitas Flash Sale (X5)

Case Processing Summary

M %
Cases Valid 100 100,0
Excluded® 0 0
Total 100 100,0

a. Listwise deletion based on all
variables in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
8687 g

f. Uji Reliabilitas Impulse Buying (Y)

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 100 100,0
Excluded® 0 0
Total 100 100,0

a. Listwise deletion based on all
variahles in the procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
695 g




Lampiran 4. Uji Asumsi Klasik

a. Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnoy Test

Unstandardized
Residual

N 100
Normal Parameters™® Mean ,0000000
Std. Deviation 4 46373975

Most Extreme Differences Absolute 057
Positive 057

Negative -,049

Test Statistic 087
Asymp. Sig. (2-tailed)® 200

a. Test distribution is Marmal.

b. Calculated from data.

C. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

b. Uji Multikolinearitas

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 13,346 2,735 4,880 001
X1 297 110 271 2,700 008 773 1,293
X2 291 096 ,305 3,039 ,003 173 1,293
a. Dependent Variable: Y
¢. Uji Heteroskedastisitas
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients  Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig
1 (Constant) 2,520 1,665 1,514 133
X1 034 067 058 500 618
X2 053 058 ,104 905 368

a. Dependent Variable: ABS_Res



Lampiran 5. Analisis Regresi Linear Berganda

a. Uji Persamaan Regresi

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients

Mode B Std. Errar Beta t Sig

1 (Constant) 13,346 2,735 4,880 001
®1 297 110 271 2,700 008
%2 291 096 305 3,039 003

a. Dependent Variable Y

b. Uji Koefisien Determinasi (R;)

Model Summary

Adjusted R std. Error of the
Model R R Square Sguare Estimate
1 7528 565 556 2,25476

a. Predictors: (Constant), X2, X1



Lampiran 6. Uji Hipotesis

a. Uji T (Parsial)

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Errar Beta t Sig.
1 (Constant) 13,346 2,735 4,880 001
X1 297 110 271 2,700 008
X2 291 096 308 3,039 003
a. Dependent Variable: ¥
b. Uji F (Simultan)
ANOVA“
Model Sum of Squares df Mean Square F 5ig.
1 Regression 640,338 2 320,169 15,744 001
Residual 1972572 97 20,336
Total 2612,910 99
a. Dependent variable: Y

h. Predictors. (Constant), X2, X1



Lampiran 7. R Tabel

DISTRIBUSI NILAT rtspa SIGNIFIKANSI 5% dan 1%

N The Level of Sizmificance N The Level of Significance
504 1% &% 1%
3 0.997 0999 3B 0.320 0413
4 0,950 0990 39 03lé 0408
5 0878 0.959 40 0312 0.403
& 0.811 0.917 4] 0.308 0.398
7 0.754 0ET4 42 0.304 (1.393
3 0.707 234 43 0.301 0.38%
9 0.666 0.798 4 0.297 0.384
10 0632 0.765 45 0.294 0.380
11 0.a02 0.735 46 0.291 0.376
12 0,576 0.708 47 0288 0.372
13 0.533 0684 48 0.284 0368
14 0.532 0661 49 0.281 0.364
15 0.514 064l 30 02749 0361
16 0.497 0623 55 0.266 0.345
17 0482 0606 &0 0.254 0.330
18 0468 0.590 65 0.244 0317
19 0456 0575 70 0235 0306
20 0444 0.561 75 0.227 0296
21 0433 0.549 30 0.220 0.286
n 0432 0.537 35 0.213 0.278
23 0413 0.526 a0 0.207 0.267
24 0404 0515 95 0.202 0.263
25 0.396 0.505 100 0.195 0.256
26 0.388 0496 125 0.176 0.230
a7 0.381 0487 150 0.159 0.210
28 0,374 0ATE 175 0.148 0.194
24 0.367 0.470 200 0.138 0.181
30 0.361 463 300 0.113 0.14%
il 0.355 456 400 0.098 0.128
32 0.349 449 500 0.088 0.115
33 0,344 0442 600 0.080 0.1035
34 0.339 436 T00 0.074 0.097
33 0.334 430 200 0.070 0.091
36 0,329 0424 o900 0.065 0.086
37 0.325 0418 1000 0.0a2 0.081




Lampiran 8. T Tabel

di 10,058 T0,028 df 0,05 0,025 di  [0,05 0,028 df  [005 [0035
1 6314 | 12.706 53 | 1.674 | 2.006 105 | 1.659 | 1.983 157 | 1.655 | 1975
2 2930 [ 4301 ] 1.674 | 2.005 106 | 1659 [ 1983 158 [1.655 [ 1975
3 1353 [3.182 55 | 1613 | 2004 107 | 1659 | 1982 [159 | 1654 | 1975
] 213212776 56 | 1673 | 2003 108 | 1659 | 1982 160 | 1654 | 1975
5 2015 [ 2571 571 | 1.672 | 2002 109 | 1659 | 1.982 161 [1654 [1975
6 1.943 [ 2447 58 | 1.672 | 2002 110 | 1.659 | 1.982 162 1654 [1975
7 1895 | 2.365 9 | 1671 | 2001 111 | 1659 | 1982 163 | 1654 | 1975
g 1.960 | 2306 60 | 1671|2000 112 | 1659 | 1.981 164 [ 1654 | 19715
9 1333 | 2362 61 | 1670 | 2.000 113 | 1658 | 1981 165 | 1654 [ 1974
10 J1813]2338 62 |16/0 199 114 | 1.658 | 1.981 166 | 1654|1974
11 | 1796 | 2201 63 | 1660|1993 115 | 1658 | 1981 167 [ 1654|1974
12 (17822179 64 | 1.669 | 1998 116 | 1.658 | 1.981 168 [ 1654 [1974
13 | L7171 | 2160 65 | 1.669 | 1997 117 | 1.658 | 1.980 169 | 1654 [ 1974
14 | 17612145 66 | 1668 | 1097 118 | 1658 | 1980 170 | 1654 | 1974
15 | 1.753 [ 2.131 67 | 1.668 | 1996 119 | 1.658 | 1.980 171 | 1654 | 1974
16 | 1746 | 2120 68 | 1668 | 1995 120 | 1.658 | 1.980 172 | 1654|1974
I7 |1T730 [ 2110 & | 1667|1993 121 | 1658 [ 1.980 173 164 [1913
I8 [ L7353 | 2100 0 | 1.667 | 1994 | 1Y [ Te5T 1980 T4 (T893 |19
o [T 1093 M [ 1887|1995 I 1671579 175 |16 [19
0 | 1.123 | 2086 T2 | 1.666 | 1993 134 | 1657|1979 176 | 1634 [1974
3T | 1721 | 2.080 T3 | 1.666 | 1993 133 | 1637|1979 I 183 1913
W (LT[0 T 1666 | 1993 136 | 1657|1079 178 [ 1653|1973
13 1714 | 2069 [E] 1665 [ 1992 127 (16571979 179 [1653 | 1973
TN | T06 T8 | 1685 | 1997 | I3 |17 [ 1070 180 [ 1653 [ 1913
35 | 1.708 | 2.060 77 | 1.665 | 1991 | 170 [ 16571979 151 (1653|1973
36 | 1.706 | 2056 T8 | 1663 | 1991 130 | 1637 [ 19718 152 (1653 [1913
I | 1703 | 2052 9 [ 1864 | 1990 3T | 1657 [ 1978 I3 [1T&3 1913
2§ | 1.701 | 2.048 50 | 1.664 | 1990 132 | 1636 | 1978 154 [1653 [1913
39 | 1699 [ 1043 B1 | 1.664 | 1990 137 [ 1661978 185 [ 1653 [1973
30 | 1.697 | 2042 T | 1664 | 10989 | 134 | 1656|1078 156 | 1653 19713
31 | 1.696 | 2040 57 | 1663 | 1089 135 | 1656 [ 1978 157 | 1653 [1973
37 | 1804 | 1037 B | 1667|1989 136 | 1636|1918 138 | 1853 (1913
33 | 1.697 | 1033 5 | 1663 | 1958 137 | 1656 [ 1977 189 (1863|1973
3 | 1.691 | 2032 86 | 1.663 | 1088 138 | 1636 | 1977 190 [1653 [1973
35 | 1.600 | 2.030 7 | 1663 | 1088 130 [ 1656 [ 1077 o (1853 [1912
36 | 1688 | 2028 88 | 1662 | 1987 140 | 1656 | 1977 192 [1653 [1972
3T | 1.687] 1026 ] 1.661 | 1987 41 1656 | 1977 193 (16531972
W | 1686|2023 o0 [ 166 [ 1087 133 [ 1636 | 1977 4 1853 (1912
39 | 1685 | 2023 51 | 1662 | 1956 13T [ 1656 [ 1977 195 (T84 [1972
40 | 1684 ] 2021 92 1.6621 | 1.956 144 J 166 | 1977 196 | 1653|1972
4T | 1683 [ 2030 9% | 1661 | 1086 135 (185 [1978 o7 [ 1653 [1912
42 | 1.682 | 2018 95 | 1.661 | 1986 136 | 1655 | 1976 198 | 1633 |1972
37 | 1681 [ 2017 95 | 1661 | 1085 AT 1655 (1976 199 (1653 [1977
| 1680 | 2015 9% | 1661 | 1985 198 | 1655 [ 1976 00 | 1653 |1912
H |16 101 7T | 1661 | 1985 T30 | 1655 | 1978

38 | 1692014 98 [ 1661 | 1984 150 | 165 | 1976

47 | 1678 | 2013 % | 1.660 | 1954 131 | 1633 | 1976

3 | 1677|2012 T00 | 1.660 | 1954 132 | 1635 [ 1978

3 [ 1677|2011 101 | 1.560 | 1984 133 | 1655|1076

50 | 1676|2010 102 | 1.660 | 1983 134 | 1653 [ 1975

3T (1675 [ 1008 | T07 [ 1.660 | 1983 | I35 (T8 [193

32 1.675 | 2007 104 [1.660 [ 1983 156 (16551975




Lampiran 9. F Tabel

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05
df untuk df untuk pembilang (N1)
penyebut
(M2}
1 2 i i ] [ T i ) i0 i 12 13 i4 15

81 | 385 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 1.58 | 194 | 190 | 186 | 1.B3 | 1.60 | 1.7B
82 | 384 | 310 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 158 | 1.84 | 180 | 186 | 1.B3 | .80 | 1.7E
83 | 3084 | 308 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 158 | 193 | 180 | 186 | 183 | 160 | 1.78
84 | 304 | 308 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 158 | 103 | 180 | 186 | 1.83 | 160 | 1.77
85 | 384 | 308 | 270 | 247 | 231 | 220 | 211 | 204 | 158 | 1.93 | 1.80 | 186 | 1.B2 | 18D | 1.77
98 | 304 | 308 | 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 204 | 108 | 1.03 | 180 | 185 | 162 | 180 | 1.77
8T | 384 | 308 | 270 | 247 | 231 | 219 | 211 | 204 | 158 | 103 | 180 | 185 | 1.82 | 1.60 | 1.77
98 | 384 | 308 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 1.58 | 1.93 | 1.80 | 1.85 | 1.B2 | .78 | 1.77
89 | 384 | 308 | 270 | 246 | 231 | 219 | 210 | 203 | 1.58 | 193 | 180 | 185 | 1682 | .78 | 1.77
100 | 384 | 308 | 270 | 246 | 231 | 249 | 210 | 203 | 1.67 | 1.93 | 180 | 1.85 | 1.682 | 1.78 | 1.77
101 | 384 | 308 | 289 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 1.57 | 1.93 | 1.8 | 1.85 | 1.62 | 1.78 | 1.77
102 | 363 | 3.08 | 289 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 1.57 | 1.92 | 1.88 | 1.85 | 1.62 | 1.78 | 1.77
103 | 383 | 308 | 260 | 246 | 230 | 2149 | 210 | 203 | 1.67 | 192 | 188 | 1.85 | 1.62 | 1.78 | 1.76
104 | 363 | 3.08 | 285 | 246 | 230 | 219 | 210 | 205 | 1.57 | 1.82 | 1.8 | 1.85 | 1.62 | 1.78 | 1.76
105 | 363 | 3.08 | 289 | 246 | 230 | 219 | 210 | 203 | 1.57 | 1.92 | 1.8 | 1.85 | 1.81 | 1.78 | 1.76
108 | 383 | 308 | 260 | 246 | 230 | 249 | 210 | 203 | 1.67 | 192 | 188 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
107 | 363 | 3.08 | 260 | 246 | 230 | 2148 | 210 | 205 | 1.67 | 1.82 | 1.8 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
108 | 363 | 3.08 | 2689 | 246 | 230 | 218 | 210 | 203 | 1.57 | 1.92 | 188 | 1.84 | 1.1 | 1.78 | 1.76
108 | 383 | 308 | 260 | 245 | 230 | 248 | 200 | 202 | 1.67 | 192 | 188 | 1.84 | 1.81 | 1.78 | 1.76
10 | 553 | 3.08 | 260 | 245 | 230 | 218 | 208 | 202 [ 1.57 | 192 | 1.88 | 1.84 | 181 | 1.7TH | 1.7E
111 | 383 | 3.08 | 280 | 245 | 230 | 218 | 208 | 202 [ 1.57 | 192 | 1.86 | 1.84 | 181 | 1.7R | 1.7E
112 | 383 | 308 | 260 | 245 | 230 | 218 | 200 | 202 | 1.06 | 192 | 188 | 184 (181 | 1.7TH | 1.76
113 | 383 | 308 | 268 | 245 | 229 | 218 | 200 | 202 | 1.06 | 1092 | 187 | 184 | 181 | 1.7H | 1.76
14 | 582 | 308 | 26E | 245 | 229 | 218 | 208 | 202 | 1.56 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 181 | .78 | 1.75
1§ | 302 | 308 | 268 | 245 | 229 | 218 | 200 | 202 [ 1.06 | 1.91 | 187 | 184 (181 | 1.7 | 1.75
18 | 382 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 200 | 202 | 106 | 101 | 187 | 184 [ 181 | 1.7TH | 1.76
NT | 582 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 208 | 202 | 1.56 | 1.91 | 1.87 | 1.84 | 1.BD | .78 | 1.75
MB | 382 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 208 | 202 | 1.56 | 191 | 187 | 184 | 180 | 1.78 | 1.75
118 | 382 | 307 | 268 | 245 | 229 | 218 | 200 | 202 | 186 | 1091 | 1.87 | 183 | 1.80 | 1.7 | 1.76
1200 | 362 | 3.07 | 288 | 245 | 229 | 218 | 209 | 202 | 1.58 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.60 | 1.78 | 1.75
121 | 362 | 3.07 | 288 | 245 | 229 | 217 | 208 | 202 | 1.58 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
122 | 382 | 307 | 268 | 245 | 229 | 247 | 200 | 202 | 1.68 | 1.91 | 187 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.76
123 | 362 | 307 | 268 | 245 | 229 | 247 | 208 | 201 | 1.8 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
124 | 362 | 307 | 268 | 244 | 229 | 217 | 208 | 201 | 1.58 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
126 | 382 | 307 | 268 | 244 | 220 | 247 | 208 | 201 | 1.68 | 1.91 | 187 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.76
126 | 362 | 307 | 268 | 244 | 229 | 247 | 208 | 201 | 1.5 | 1.91 | 1.87 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
127 | 362 | 3.07 | 268 | 244 | 229 | 217 | 208 | 201 | 1.5 | 1.91 | 1.86 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.75
128 | 382 | 307 | 268 | 244 | 220 | 247 | 208 | 201 | 1.5 | 1.91 | 186 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.76
128 | 381 | 307 | 267 | 244 | 238 | 247 | 208 | 201 | 1.25 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.60 | 1.77 | 1.74
130 | 381 | 3.07 | 2687 | 244 | 238 | 217 | 208 | 201 | 1.5 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.60 | 1.77 | 1.74
13 | 381 | 307 | 267 | 244 | 238 | 247 | 208 | 201 | 1.5 | 1.90 | 186 | 1.83 | 1.80 | 1.77 | 1.74
132 | 381 | 308 | 267 | 244 | 238 | 247 | 208 | 201 | 1.5 | 1.90 | 186 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
133 | 381 | 3.08 | 2687 | 244 | 238 | 217 | 208 | 201 | 1.5 | 1.90 | 1.86 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
134 | 361 | 308 | 2687 | 244 | 238 | 217 | 208 | 201 | 1.5 | 1.90 | 186 | 1.83 | 1.79 | 1.77 | 1.74
138 | 381 | 308 | 267 | 244 | 238 | 247 | 208 | 201 | 1.85 | 1.90 | 186 | 1.82 | 1.79 | 1.77 | 1.74




