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Lampiran 1. Kuesioner 

KUESIONER PENELITIAN 

Assalamualaikum Wr. Wb. 

Saya Naurah Mutiara Darussalam, (2261201110) Mahasiswa Prodi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu. 

Saya mohon kesediaan Anda untuk meluangkan waktu sejenak untuk mengisi 

kuesioner ini sesuai dengan petunjuk pengisiannya. Informasi yang diberikan 

sebagai data observasi dalam rangka penyusunan skripsi saya yang berjudul: 

“Pengaruh Lifestyle Hedonisme dan Flash Sale terhadap Impulse Buying (Studi 

Kasus pada Pengguna Shopee di Kota Bengkulu)”. Saya berharap Anda menjawab 

dengan leluasa sesuai dengan apa yang Anda lakukan dan alami, bukan apa yang 

seharusnya atau yang ideal. Anda diharapkan menjawab dengan jujur dan terbuka, 

sebab tidak ada jawaban yang benar atau salah. Sesuai dengan kode etik 

penelitian, saya menjamin kerahasiaan semua data yang diperoleh. Dengan 

kesediaan Anda mengisi kuesioner ini adalah sebuah bantuan yang tak ternilai 

bagi saya.  

Dengan demikian, saya sebagai peneliti mengucapkan banyak terima kasih 

yang sebesar-besarnya atas kesediaan Anda yang telah meluangkan waktu untuk 

mengisi kuesioner ini. Mohon maaf apabila ada pertanyaan yang tidak berkenan 

dihati Anda.  

Assalamualaikum Wr. Wb. 

 Hormat Saya 

Naurah Mutiara Darussalam 



 

 

 

A. Identitas Responden 

Kuesioner ini hanya ditujukan kepada pengguna platform e-commerce 

Shopee yang berdomisili di Kota Bengkulu saja. 

1 Nama  : ……………………………… 

2 Jenis Kelamin 

a. Laki-laki 

b. Perempuan 

: ……………………………… 

3 Usia 

a. 15-22 Tahun 

b. 23-30 Tahun 

c. 31-40 Tahun keatas 

: ……………………………… 

4 Pekerjaan 

a. Pelajar/Mahasiswa 

b. Bekerja  

c. Lain-lain 

: ……………………………… 

5 Tempat tinggal/Kecamatan 

a. Gading Cempaka 

b. Selebar 

c. Teluk Segara 

d. Kampung Melayu 

e. Muara Bengka Hulu 

f. Ratu Samban 

g. Singaran Pati 

h. Sungai Serut 

i. Ratu Agung 

: ……………………………… 

6 Frekuensi Pembelian di Shopee Perbulan 

a. Kurang dari 2 kali 

b. 2-4 kali 

: ……………………………… 



 

 

c. Diatas 4 kali 

 

B. Petunjuk Pengisian 

Berilah tanda (centang) pada kolom penelitian yang sesuai dengan yang 

Bapak/Ibu/Saudara/I alami. 

NO KETERANGAN SKOR 

1 Sangat Setuju (SS) 5 

2 Setuju (S) 4 

3 Kurang Setuju (KS) 3 

4 Tidak Setuju (TS) 2 

5 Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

 

1. Pernyataan yang berhubungan dengan Lifestyle Hedonis (X1) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Kegiatan dalam menghabiskan waktu untuk bersenang-senang (aktivitas) 

1. 

Saya membeli barang sebagai bagian dari 

aktivitas mengisi waktu luang untuk 

bersenang-senang. 

     

2. 

Saya sering meluangkan waktu untuk 

mencari dan membeli produk yang sedang 

tren. 

     

Ketertarikan pada hal-hal dalam memperoleh kesenangan (minat) 

3. 

Saya mudah tertarik dengan berbagai 

tawaran produk walaupun belum tentu 

bermanfaat. 

     

4. 
Saya mudah tertarik pada barang yang 

sedang trend. 

     

Pendapat yang berkaitan dengan hal-hal untuk memperoleh kesenanganan 

(Pendapat).  

5. 
Bagi saya, produk yang sedang trend 

perlu saya miliki. 

     

6. 
Saya perlu mengikuti trend gaya hidup 

agar tidak dianggap kurang pergaualan. 

     

Sumber: Agnes Lestari Nurvitria, 2015 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

2. Pernyataan yang berhubungan dengan Flash Sale (X2) 

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Frekuansi Pembelian 

1. 
Saya sering melakukan pembelian saat 

program flash sale Shopee berlangsung. 

     

2. 

Program flash sale dengan diskon besar 

membuat saya lebih sering melakukan 

pembelian di Shopee. 

     

Kualitas Promosi 

3. 

Banyaknya jenis produk berkualitas yang 

mendapatkan potongan harga pada 

program flash sale shopee. 

     

4. 

Jenis produk yang mendapatkan potongan 

harga pada program flash sale shopee 

sesuai dengan harapan. 

     

Waktu Promosi 

5. 

Singkatnya waktu flash sale shopee 

membuat saya rela begadang demi 

membeli sebuah produk. 

     

6. 

Saya mendengar bahwa setiap bulannya 

shopee mengadakan flash sale besar-

besaran. 

     

Ketepatan atau kesesuaian sasaran promosi 

7. 

Potongan harga yang diberikan program 

flash sale shopee sesuai dengan budget 

belanja. 

     

8. 
Potongan harga yang ditetapkan flash sale 

shopee sesuai dengan harapan. 

     

Sumber: Zais Julmajas, 2024 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

3. Pernyataan yang berhubungan dengan Impulse Buying (Y)  

No Pernyataan STS TS KS S SS 

Spontanitas 

1. 
Saya sering kali membeli barang tanpa 

merencanakannya sebelumnya. 

     

2. 

Saya sering melakukan pembelian 

impulsif tanpa pertimbangan yang 

matang. 

     

Kekuatan dan kekukuhan 

3. 

Saya merasa sulit menahan diri untuk 

tidak langsung membeli sesuatu yang 

saya inginkan. 

     

4. 

Ketika saya melihat sesuatu yang 

menarik perhatian, saya merasa harus 

membelinya segera. 

     

Stimulasi 

5. 

Meskipun biasanya saya ingin 

mempertimbangkan pembelian, promo di 

Shopee sering membuat saya langsung 

melakukan pembelian. 

     

6. 

Saya sering membeli produk hanya 

karena tertarik pada tampilan atau 

desainnya. 

     

Ketidakpedulian akan akibat 

7. 

Meskipun tahu bahwa pembelian tersebut 

mungkin tidak perlu, saya masih 

melakukannya. 

     

8. 

Saya jarang memikirkan konsekuensi 

jangka panjang dari pembelian impulsif 

saya. 

     

Sumber: Zais Julmajas, 2024 

 

 

 



 

 

Lampiran 2. Tabulasi data 

 

Responden LIFESTYLE HEDONIS (X1) 

No XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 

1 4 4 2 4 3 3 

2 5 5 2 4 4 4 

3 4 3 3 3 3 2 

4 3 3 1 2 3 4 

5 4 3 4 3 4 4 

6 4 4 5 5 4 2 

7 5 2 4 2 2 2 

8 5 4 2 4 5 2 

9 4 2 2 2 2 1 

10 5 4 3 4 3 4 

11 4 2 2 2 2 2 

12 4 3 2 3 3 2 

13 5 3 3 4 5 5 

14 4 3 2 2 2 2 

15 4 4 3 4 3 4 

16 2 3 4 1 3 1 

17 4 4 3 4 4 4 

18 4 4 5 4 4 3 

19 5 3 1 3 3 1 

20 4 4 3 3 3 3 

21 5 5 4 5 3 3 

22 4 4 2 3 3 3 

23 5 4 2 2 2 4 

24 4 4 4 4 3 3 

25 5 4 4 4 2 2 

26 4 4 2 4 2 3 

27 4 1 4 1 3 4 

28 5 4 3 4 4 4 

29 4 3 3 3 3 4 

30 4 3 3 3 3 3 

31 2 1 3 2 3 2 

32 4 4 3 4 3 2 

33 5 3 5 5 4 5 

34 3 3 3 4 3 3 

35 5 3 4 3 3 4 

36 2 3 2 3 2 3 

37 5 5 4 5 4 4 

38 3 4 4 3 4 3 

39 5 5 4 5 5 5 

40 5 5 5 2 2 2 

41 5 4 5 4 5 5 



 

 

Responden LIFESTYLE HEDONIS (X1) 

No XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 

42 4 3 3 3 3 3 

43 5 5 5 4 4 5 

44 2 1 1 2 1 1 

45 4 3 3 4 3 3 

46 2 1 1 1 1 2 

47 4 4 4 5 4 3 

48 2 4 2 4 2 2 

49 4 5 4 4 3 3 

50 4 5 4 4 5 5 

51 5 3 2 5 2 1 

52 3 1 1 3 3 1 

53 5 3 3 4 4 4 

54 4 4 2 4 2 3 

55 1 1 2 1 1 1 

56 4 3 3 5 3 4 

57 5 3 2 1 5 1 

58 2 3 1 3 3 3 

59 4 2 2 2 3 2 

60 1 1 2 2 3 3 

61 4 4 4 4 4 2 

62 5 4 3 4 3 3 

63 3 3 2 2 2 1 

64 5 4 1 4 3 3 

65 4 3 2 3 3 3 

66 4 3 5 2 3 2 

67 4 3 5 5 3 2 

68 4 3 3 2 3 2 

69 3 3 1 2 2 1 

70 5 4 4 5 4 3 

71 4 3 4 3 3 3 

72 5 3 1 1 2 3 

73 5 4 5 4 5 5 

74 3 4 3 4 4 3 

75 4 3 3 3 3 3 

76 3 4 3 4 3 2 

77 2 3 2 3 3 2 

78 2 2 2 4 3 3 

79 4 4 3 4 3 3 

80 3 3 4 4 3 3 

81 4 3 4 3 1 1 

82 3 3 4 4 3 3 

83 4 3 2 2 3 3 



 

 

Responden LIFESTYLE HEDONIS (X1) 

No XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 XI.1 

84 5 3 4 3 2 4 

85 2 4 5 3 2 2 

86 3 1 3 2 4 2 

87 1 5 1 2 1 1 

88 4 3 2 5 1 1 

89 3 3 2 4 3 3 

90 5 4 1 4 4 5 

91 5 5 1 5 4 5 

92 4 3 5 4 3 3 

93 3 3 2 3 1 2 

94 3 5 1 5 1 5 

95 2 4 3 3 2 4 

96 5 5 4 4 3 2 

97 3 3 3 3 3 3 

98 1 1 1 2 1 1 

99 4 4 2 2 1 2 

100 2 1 3 5 1 4 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Responden Flash Sale (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 



 

 

Responden Flash Sale (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

1 4 4 4 4 3 4 4 4 

2 5 5 5 4 2 4 4 4 

3 3 3 2 3 2 4 3 3 

4 3 4 3 3 2 4 4 3 

5 5 4 4 3 4 4 3 3 

6 5 5 4 4 5 4 5 4 

7 5 5 5 4 2 4 2 2 

8 5 5 5 5 4 5 4 5 

9 1 4 2 2 1 4 4 4 

10 4 4 4 3 2 4 4 4 

11 4 4 4 3 3 4 4 4 

12 2 3 4 4 2 4 4 4 

13 5 5 5 5 5 5 5 5 

14 3 4 4 4 3 5 4 4 

15 4 4 4 4 3 4 4 4 

16 5 5 5 5 5 5 5 5 

17 5 5 5 5 5 5 5 5 

18 4 3 4 4 3 4 4 4 

19 5 5 5 5 5 5 5 5 

20 4 4 3 4 4 4 3 3 

21 5 4 4 4 3 5 5 5 

22 4 4 4 4 3 4 4 4 

23 4 4 4 4 3 4 4 4 

24 4 3 4 3 2 3 3 4 

25 4 3 4 3 2 4 5 5 

26 4 4 4 4 3 4 4 3 

27 3 4 5 4 3 4 4 4 

28 4 4 4 4 3 4 3 4 

29 4 3 3 4 4 4 4 3 

30 3 4 4 3 3 4 4 4 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 

32 5 4 4 4 3 4 4 3 

33 4 4 3 4 5 4 5 3 

34 4 4 4 4 5 4 4 4 

35 5 5 5 4 5 5 5 4 

36 1 4 5 3 1 3 3 2 

37 4 4 4 4 4 4 4 4 

38 4 3 3 4 4 4 3 4 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 

40 4 4 4 4 4 4 4 4 

41 4 4 4 4 4 4 4 4 

42 4 3 3 3 2 2 3 3 



 

 

Responden Flash Sale (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

43 5 4 5 4 4 4 5 4 

44 3 4 3 3 2 4 3 3 

45 5 5 5 4 4 5 4 5 

46 4 4 4 3 1 4 3 3 

47 4 4 4 4 4 4 4 4 

48 4 4 4 4 2 4 4 2 

49 5 4 4 4 2 4 4 4 

50 4 4 4 4 4 4 4 4 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 

52 1 2 2 3 2 3 3 3 

53 4 4 4 4 1 4 3 3 

54 5 5 5 5 5 5 5 5 

55 4 3 2 3 2 3 3 3 

56 3 5 4 4 3 4 4 4 

57 3 5 4 4 1 5 4 5 

58 4 4 4 4 4 4 4 4 

59 4 4 4 4 4 4 4 4 

60 3 4 4 3 1 4 4 4 

61 4 4 4 4 3 4 4 4 

62 5 5 4 4 3 4 4 4 

63 4 4 4 4 1 4 4 3 

64 5 5 5 5 5 5 5 5 

65 3 5 4 3 2 4 3 3 

66 4 4 4 4 4 4 4 3 

67 4 5 5 3 2 4 4 4 

68 4 4 4 3 2 4 4 4 

69 4 5 4 4 1 4 4 4 

70 4 4 4 4 4 4 3 4 

71 4 4 4 4 4 4 4 4 

72 2 4 4 4 1 5 4 4 

73 5 5 5 5 5 5 5 5 

74 4 4 5 4 3 5 5 4 

75 4 4 5 4 5 5 5 4 

76 4 4 4 4 4 4 4 4 

77 4 3 4 3 4 4 4 4 

78 1 2 4 1 1 4 2 4 

79 4 4 4 3 3 4 4 4 

80 3 3 5 4 3 5 3 4 

81 4 4 3 4 4 4 4 4 

82 4 3 4 3 4 4 4 4 

83 4 4 4 4 4 5 4 4 

84 2 2 4 3 3 4 5 1 



 

 

Responden Flash Sale (X2) 

No X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 

85 5 4 4 4 4 4 5 5 

86 4 4 4 2 5 1 4 4 

87 4 3 3 3 2 4 3 3 

88 3 1 3 3 1 4 3 3 

89 4 5 5 5 5 5 5 5 

90 5 5 5 5 5 5 5 5 

91 5 5 5 5 2 5 5 5 

92 5 4 5 5 3 5 5 5 

93 4 4 4 4 2 4 3 3 

94 5 5 5 5 1 5 5 5 

95 2 4 4 4 1 4 4 4 

96 4 5 5 5 5 5 5 5 

97 4 4 4 4 3 4 4 4 

98 2 2 3 3 3 3 3 3 

99 3 3 4 4 2 5 4 3 

100 2 2 1 1 2 2 2 2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Responden Impulse Buying (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 



 

 

Responden Impulse Buying (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 

1 3 3 3 4 2 3 3 3 

2 4 2 4 4 4 3 2 4 

3 4 4 3 3 5 4 3 3 

4 5 1 3 3 4 3 1 1 

5 5 4 5 4 3 3 4 4 

6 4 5 5 4 5 5 5 4 

7 5 4 4 4 2 3 4 4 

8 4 2 2 3 4 4 3 2 

9 3 5 1 1 5 2 1 5 

10 5 5 4 5 5 5 4 5 

11 1 2 2 4 3 5 2 3 

12 3 2 4 2 4 2 2 2 

13 5 4 5 5 4 4 3 3 

14 3 5 1 1 4 2 1 2 

15 3 3 5 3 4 3 3 3 

16 4 2 4 4 5 4 5 4 

17 5 4 5 5 4 4 3 3 

18 4 2 4 4 4 4 5 4 

19 2 1 5 4 5 1 4 1 

20 4 3 4 3 4 4 4 3 

21 5 4 5 5 4 4 3 3 

22 3 3 3 3 4 5 3 3 

23 4 2 3 2 4 4 2 3 

24 4 3 4 2 3 4 4 4 

25 5 5 4 5 4 5 5 5 

26 3 2 2 2 4 1 1 1 

27 5 4 5 4 5 4 4 4 

28 3 3 5 3 4 3 3 3 

29 4 3 2 2 4 2 5 1 

30 5 3 5 3 4 3 3 3 

31 5 4 5 4 5 5 4 4 

32 4 5 4 4 4 4 5 3 

33 1 3 4 4 5 5 4 5 

34 4 4 3 4 4 4 5 4 

35 3 4 3 3 4 5 5 4 

36 2 5 3 3 5 1 1 3 

37 4 4 5 4 4 5 4 4 

38 3 4 3 4 3 4 4 3 

39 5 5 4 5 5 5 5 5 

40 2 2 4 3 4 4 4 4 

41 5 5 5 3 4 4 3 5 

42 3 2 2 3 3 2 2 3 



 

 

Responden Impulse Buying (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 

43 5 3 4 4 4 5 4 4 

44 4 5 3 1 5 1 1 3 

45 4 4 5 5 4 4 3 4 

46 2 1 2 2 5 2 1 1 

47 5 5 4 5 3 5 5 5 

48 4 4 5 4 4 4 2 4 

49 4 4 4 4 3 3 5 3 

50 5 5 5 3 4 4 3 5 

51 5 5 5 3 4 4 3 5 

52 4 3 4 2 2 2 2 2 

53 4 2 3 4 4 3 2 4 

54 3 4 5 4 5 5 3 5 

55 2 5 2 2 4 2 3 2 

56 2 2 3 3 4 3 2 3 

57 4 1 1 2 4 1 5 1 

58 3 5 3 3 5 4 3 4 

59 2 2 5 2 4 2 5 4 

60 1 5 4 1 4 1 3 5 

61 4 4 5 4 4 2 3 4 

62 1 3 3 3 4 4 3 3 

63 3 1 5 5 5 1 5 1 

64 4 5 4 4 5 4 4 4 

65 4 3 3 3 4 3 2 1 

66 3 3 2 4 5 2 1 3 

67 3 5 5 5 5 5 5 5 

68 3 2 3 2 4 3 3 2 

69 4 3 4 4 5 3 3 2 

70 3 2 4 4 4 3 4 4 

71 3 3 4 3 4 4 4 4 

72 5 3 2 2 4 2 1 3 

73 4 3 3 4 4 3 3 3 

74 4 3 3 3 4 4 3 4 

75 4 4 4 4 5 4 4 4 

76 3 3 4 3 4 4 3 3 

77 2 3 4 4 3 4 4 4 

78 2 1 5 1 5 4 1 5 

79 4 3 3 4 4 3 3 3 

80 3 1 5 3 2 2 2 1 

81 4 3 5 5 4 4 4 4 

82 3 3 5 3 3 4 3 5 

83 4 3 5 5 4 4 4 4 

84 2 3 5 1 3 3 5 3 



 

 

Responden Impulse Buying (Y) 

No Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 

85 3 3 4 5 5 2 2 5 

86 4 4 2 4 5 4 2 4 

87 4 4 2 4 2 4 2 4 

88 2 1 2 4 3 5 5 4 

89 5 5 5 4 5 2 4 5 

90 4 3 3 2 3 2 4 3 

91 5 5 5 3 5 2 1 3 

92 4 2 2 3 4 5 3 3 

93 5 2 4 2 5 2 4 1 

94 3 1 5 5 5 5 1 5 

95 2 2 4 2 4 4 2 2 

96 5 5 5 3 5 2 1 3 

97 4 3 5 3 2 4 3 3 

98 5 5 5 4 5 2 1 5 

99 3 3 2 4 4 4 4 3 

100 4 3 5 3 4 4 3 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 3. Uji Instrumen 

 

a. Uji Validitas Lifestyle Hedonis (X1) 

 
 

b. Uji Validitas Flash Sale (X2) 

 
 

 



 

 

c. Uji Validitas Impulse Buying (Y) 

 
 

d. Uji Reliabilitas Lifestyle Hedonis (X1) 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

e. Uji Reliabilitas Flash Sale (X2) 

 
 

f. Uji Reliabilitas Impulse Buying (Y) 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

Lampiran 4. Uji Asumsi Klasik 

 

a. Uji Normalitas 

 
 

b. Uji Multikolinearitas 

 
 

c. Uji Heteroskedastisitas 

 
 



 

 

Lampiran 5. Analisis Regresi Linear Berganda 

 

a. Uji Persamaan Regresi 

 
 

b. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 
 



 

 

Lampiran 6. Uji Hipotesis 

 

a. Uji T (Parsial) 

 
 

b. Uji F (Simultan) 

 
 



 

 

Lampiran 7. R Tabel 

 

 
 



 

 

Lampiran 8. T Tabel 

 

 
 



 

 

Lampiran 9. F Tabel 

 

 
 


