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IDENTITAS RESPONDEN 

 

Nama : 

Apakah anda pengguna Skincare Skintific 

1. Ya 

2.  Tidak  

Usia  

       13 - 20 Tahun          21 – 28 Tahun           

 

Petunjuk Pengisian  

a. Berilah tanda (√) pada kolom jawaban yang ada di sebelah kanan pernyataan yang 

paling sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu/Saudara/i. 

b. Berikan hanya 1 (satu) jawaban saja pada setiap pernyataan. 

c. Baca dan pahamilah pernyataan sebelum memberikan jawaban. 

 

Pilihan Jawaban: 

 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

KS : Kurang Setuju 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

No Pernyataan Skor 

Content Marketing (X1) (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(KS) 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

Relavansi (Kergantungan) 

1. Content Skintific menyajikan 

informasi produk secara jelas dan 

terperinci.   

     

2. Content Skintific memberikan 

penjelasan yang membantu saya 

memahami manfaat produk 

skincare.   

     

Akurasi 

3. Content Skintific memberikan 

informasi yang relevan dengan 

kebutuhan perawatan kulit.  

     

4. Content skintific menjelaskan 

kondisi terkini dari suatu produk. 

     

Bernilai 

5. Content skintific bisa dipercaya      

6. Content skintific memberikan 

manfaat. 

     

Mudah dipahami 

7. Informasi atau pesan pada content 

skintific mudah dipahami 

     

8. Huruf atau tulisan pada content 

skintific dapat dibaca dengan jelas 

     

Mudah ditemukan 

9. Content skintific mudah ditemukan      

10. Content skintific terdapat di beberapa 

media sosial seperti Instagram, 

youtobe, dan lainnya. 

     

Konsisten 

11. Content skintific diperbaharui secara 

berkala. 

     

12. Content skintific diupload secara 

konsisten setiap waktu 

     

 

 

 

 

 



 
 

 
 

No Pernyataan Skor 

Brand Awareness (X2) (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(KS) 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

Unware of Brand (Puncak Pikiran) 

1. Saya mengenali nama dan logo 

merek Skintific.   

     

2 Saya mudah mengingat merek 

Skintific ketika membutuhkan 

produk skincare.   

     

3 Saya mengetahui bahwa skintific 

merupakan brand skincare yang 

memproduksi berbagai produk 

untuk mengatasi masalah kulit.   

     

Brand Recognition  

4 Saya mampu mengenal brand 

skintific dengan menggunakan 

bantuan promosi seperti iklan atau 

brosur 

     

5. Saya mampu mengenali brand 

skintific Ketika melihat produk 

skincare dipamerkan atau 

ditampilkan di toko//online shop. 

     

6 Logo brand skintific mudah saya 

kenali 

     

Brand Recall (Ingat Merk) 

7. Saya mampu mengingat bahwa 

skintific adalah brand yang 

menjual produk skincare 

meskipun tanpa melihat promosi. 

     

8. Saya mampu mengingat brand 

skintific tanpa melihat produk 

atau iklannya. 

     

9 Saya mampu mengingat brand 

skintific jika saya ingin membeli 

     

Top Of Mind Awarness (Puncak ingatan merek) 

10 Saya sudah mengenal brand 

skintific 

     

11. Saya sudah terbiasa membeli 

produk skincare di skintific 

     

 

 

 



 
 

 
 

No Pernyataan Skor 

Kepercayaan (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(KS) 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

Benevolence (kesungguhan/ketulusan) 

1. Saya percaya bahwa skintific 

memberikan pelayanan terbaik 

kepada konsumennya dalam 

setiap transaksi pembelian produk 

skincare  

     

2. Saya percaya bahwa skintific 

bertanggung jawab penuh Ketika 

terjadi masalah atau keluhan 

terkait produk yang saya gunakan. 

     

Ability (Kemampuan) 

3.  Saya merasa aman menggunakan 

produk skintific karena informasi 

keamanan produk seperti 

igredients dan cara pemakaian 

dijelaskan dengan jelas. 

     

4.  Saya merasa puas menggunakan 

produk skintific karena kualitas 

produknya sesuai dengan klaim 

yang disampaikan merek tersebut. 

     

5.  Saya percaya bahwa data pribadi 

saya (seperti Alamat atau 

informasi pembayaran) tidak 

akkan disalahgunakan Ketika saya 

membeli produk skintific 

     

Integrity (Integritas) 

6. Saya percaya bahwa skintific 

bertanggung jawab dalam 

menjamin keamanan dan kualitas 

produknya. 

     

7. Saya percaya menggunakan 

produk skintific karena merek ini 

selalu memberikan informasi yang 

jujur dan transparan melalui 

penjelasan ingredients, manfaat, 

dan bukti hasil penggunaan. 

     

Willingness To Depend 

8. Saya percaya bahwa skintific 

dapat memberikan Solusi terhadap 

resiko atau masalah kulit yang 

mungkin saya alami setelah 

     



 
 

 
 

menggunakan produknya.  

9. Saya bersedia menggunakan 

produk skintific secara rutin 

dalam perawatan kulit sehari-hari 

karena saya percaya dengan 

kualitas dan keamanannya. 

     

 

 

No Pertanyaan Skor 

Keputusan Pembelian (1) 

 

(STS) 

(2) 

 

(TS) 

(3) 

 

(KS) 

(4) 

 

(S) 

(5) 

 

(SS) 

Pemilihan produk 

1. Saya memutuskan untuk membeli 

produk skincare skintific karena 

kualitas produknya bagus. 

     

2. Saya memutuskan untuk membeli 

produk skincare skintific karena 

tersedia berbagai macam varian 

produk sesuai kebutuhan kulit. 

     

3.  Saya memutuskan untuk membeli 

produk skincare skintific karena 

harga dan kualiatasnya sesuai. 

     

Pemilihan merek 

4. Saya memutuskan membeli 

skincare skintific karena 

menyediakan berbagai pilihan 

produk dengan merek yang 

terpercaya 

     

Pemilihan saluran pembelian 

5. Saya memutuskan membeli 

produk skincare skintific karena 

toko/reseller resmi skintific 

mudah dijangkau atau dekat (baik 

offline maupun online) 

     

6. Saya memutuskan membeli 

produk skincare skintific karena 

produk skintific tersedia lengkap 

di berbagai platfrom belanja 

seperti Shopee, Tokopedia, 

Tiktokshop 

     

Pemilihan waktu pembelian 

7. Saya memutuskan membeli 

produk skincare skintific pada 

waktu tertentu, misalnya saat 

     



 
 

 
 

promo atau menjelang event 

diskon besar. 

8. Saya melakukan pembelian 

produk skincare skintific secara 

berulang atau lebih dari satu kali. 

     

Pemilihan Jumlah Pembelian 

9. Saya membeli produk skintific 

lebiih dari satu item, misalnya 

Ketika membeli paket skincare 

atau restock beberapa produk 

sekaligus. 

     

Metode Pembayaran 

10. Saya memutuskan membeli 

produk skincare skintific karena 

tersedia berbagai metode 

pembayaran yang mudah, seperti 

COD, transfer bank, e-wallet, atau 

paylater. 

     

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

TABULASI DATA SAMPEL AWAL  

PENGARUH CONTENT MARKETING DAN BRAND AWARENESS 

TERHADAP KEPERCAYAAN GUNA MENINGKATKAN KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SKINCARE SKINTIFIC DIKALANGAN GENERASI Z 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

HASIL UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

4.1.2 Content Marketing (X1) 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

4.2.2 Brand Awareness (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

4.3.2 Kepercayaan (Z) 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

4.4.2 Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

TABULASI DATA 

PENGARUH CONTENT MARKETING DAN BRAND AWARENESS 

TERHADAP KEPERCAYAAN GUNA MENINGKATKAN KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SKINCARE SCARLETT DIKALANGAN GENERASI Z 

 

NO CONTENT MARKETING (X1) TOT

AL X1.

1 

X1.

2 

X1.

3 

X1.

4 

X1.

5 

X1.

6 

X1.

7 

X1.

8 

X1.

9 

X1.1

0 

X1.1

1 

X1.1

2 

1 1 3 1 2 1 2 1 2 1 2 1 1 18 

2 2 1 3 1 5 2 4 1 2 5 2 1 29 

3 2 3 1 5 1 2 3 1 3 1 4 1 27 

4 3 1 4 1 5 1 3 1 3 1 4 1 28 

5 3 1 5 2 1 3 4 1 4 2 5 1 32 

6 2 3 2 4 1 5 2 3 1 4 1 5 33 

7 1 3 1 2 1 3 1 3 5 2 1 2 25 

8 3 2 1 4 2 1 4 1 5 2 1 4 30 

9 3 4 3 2 3 3 4 3 4 5 2 2 38 

10 1 2 5 1 3 1 4 1 5 1 2 1 27 

11 3 3 3 3 3 3 3 2 3 2 3 3 34 

12 1 3 3 4 4 2 3 2 5 3 3 5 38 

13 3 3 4 5 4 3 3 3 5 2 3 3 41 

14 4 4 4 5 5 4 4 4 4 5 4 5 52 

15 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

16 4 5 3 4 5 5 5 4 5 4 4 4 52 

17 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

19 4 5 4 5 4 5 5 4 4 4 5 4 53 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

21 3 3 2 4 2 3 4 4 2 1 3 5 36 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

23 1 3 4 3 4 4 5 3 4 5 4 5 45 

24 5 4 4 4 5 2 4 2 4 3 3 3 43 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

26 4 5 4 5 5 2 4 4 5 4 5 5 52 

27 5 5 3 4 5 4 5 3 1 2 2 3 42 

28 3 4 4 5 4 4 3 3 5 2 3 4 44 

29 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

30 5 5 4 5 4 5 5 5 5 4 4 5 56 

31 4 5 4 5 4 5 4 5 5 3 4 5 53 

32 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

33 4 5 5 4 5 4 5 4 4 5 5 3 53 



 
 

 
 

34 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 4 54 

35 4 4 4 4 4 4 4 5 5 5 5 5 53 

36 4 5 2 3 5 5 4 4 5 3 3 5 48 

37 4 5 1 5 1 3 5 3 5 1 4 1 38 

38 1 3 1 3 5 2 1 2 1 3 4 1 27 

39 1 3 1 4 1 2 2 3 1 3 1 3 25 

40 2 3 1 3 2 1 4 1 2 1 2 1 23 

41 5 4 5 5 4 5 3 3 5 4 5 4 52 

42 3 2 4 4 3 4 5 2 4 2 5 4 42 

43 3 3 4 3 4 4 4 3 3 4 3 3 41 

44 1 2 1 3 1 3 1 3 1 2 1 3 22 

45 3 4 3 4 3 4 4 3 4 4 3 4 43 

46 1 3 5 2 1 2 4 1 3 1 4 1 28 

47 4 3 4 2 4 2 4 3 3 3 4 3 39 

48 1 2 5 2 1 3 4 2 1 3 1 3 28 

49 4 2 3 5 3 3 4 3 4 2 4 5 42 

50 2 4 1 5 1 3 1 5 1 3 4 1 31 

51 4 2 5 3 4 4 5 3 4 3 3 4 44 

52 2 5 1 4 2 5 1 4 1 4 1 4 34 

53 2 5 1 2 2 5 1 4 4 2 5 1 34 

54 4 2 5 1 3 2 4 5 1 3 4 2 36 

55 3 4 3 5 3 5 3 4 2 4 5 2 43 

56 4 3 5 3 4 2 4 5 1 4 3 5 43 

57 3 5 1 4 2 5 1 4 2 5 2 1 35 

58 5 3 3 4 5 4 3 4 4 3 5 3 46 

59 4 3 4 3 4 4 4 3 2 4 2 4 41 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 

61 3 2 5 3 1 4 5 2 3 4 1 5 38 

62 5 5 5 4 4 5 5 5 4 4 4 5 55 

63 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 54 

64 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

65 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 4 4 47 

66 3 2 4 1 4 2 1 5 3 2 4 4 35 

67 5 3 4 3 5 3 4 3 4 3 4 4 45 

68 4 2 5 3 4 2 1 4 2 1 5 3 36 

69 4 2 1 5 3 1 4 5 3 1 5 2 36 

70 5 3 3 5 4 4 4 2 4 3 4 3 44 

71 1 5 2 3 1 4 1 4 2 5 2 1 31 

72 4 5 2 5 3 1 4 5 2 3 1 5 40 

73 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 24 

74 4 1 5 4 2 5 1 3 5 2 4 1 37 

75 4 5 4 4 5 3 4 5 3 4 5 5 51 



 
 

 
 

76 4 3 5 3 5 2 1 5 4 2 3 4 41 

77 4 3 5 3 5 4 3 5 4 4 5 3 48 

78 4 4 5 3 5 5 3 5 4 4 5 4 51 

79 4 5 3 5 3 1 5 3 4 1 4 5 43 

80 4 5 3 4 5 3 2 5 4 3 5 2 45 

81 4 3 4 3 5 2 4 5 4 3 4 3 44 

82 3 4 3 5 3 5 4 3 4 3 4 2 43 

83 4 3 4 3 5 3 4 3 4 3 3 5 44 

84 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

85 4 3 4 2 4 5 3 3 4 2 4 3 41 

86 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 4 5 53 

87 4 5 3 5 4 5 4 4 5 4 5 5 53 

88 5 4 2 3 4 2 4 5 3 3 3 4 42 

89 4 5 4 4 5 4 4 5 4 5 4 5 53 

90 4 3 5 3 5 3 4 2 4 5 3 4 45 

91 3 4 2 4 5 3 4 4 3 3 4 4 43 

92 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

93 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

94 4 3 3 4 5 2 4 4 5 3 2 5 44 

95 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

96 4 3 5 4 4 4 4 4 3 5 5 3 48 

97 3 4 2 4 4 3 4 3 4 4 5 2 42 

98 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 54 

99 3 5 3 2 4 5 4 3 3 3 4 5 44 

100 4 3 4 2 5 3 2 5 4 3 4 4 43 

101 4 3 2 1 3 2 3 1 3 1 2 3 28 

102 3 4 3 4 3 5 3 5 3 3 4 4 44 

103 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

104 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 53 

105 4 5 4 4 5 4 5 4 5 4 5 4 53 

106 3 5 4 2 1 4 5 2 1 4 4 5 40 

107 3 5 2 1 4 3 1 5 3 2 3 1 33 

108 3 2 1 5 4 2 5 4 3 5 3 2 39 

109 5 4 1 3 5 1 5 3 1 4 4 5 41 

110 4 5 2 1 3 5 2 1 4 5 3 2 37 

111 4 4 3 5 4 3 3 4 3 5 4 4 46 

112 4 2 3 3 3 2 4 5 3 4 3 2 38 

113 4 3 4 4 3 4 4 3 5 3 4 2 43 

114 3 5 3 3 4 5 3 4 4 2 5 3 44 

115 4 5 2 3 2 4 4 5 3 4 5 3 44 

116 5 3 3 2 4 3 1 4 5 2 3 3 38 

117 3 4 3 4 3 4 2 4 3 2 3 2 37 



 
 

 
 

118 5 4 3 4 5 3 1 3 5 2 3 4 42 

119 4 3 4 2 3 4 3 3 4 2 4 2 38 

120 3 4 2 5 4 3 3 4 4 5 3 5 45 

121 3 5 5 4 3 5 2 4 2 3 5 4 45 

122 3 5 2 3 1 4 5 3 2 3 4 3 38 

123 3 5 4 1 4 4 5 3 3 5 4 3 44 

124 5 4 2 3 5 2 1 3 5 4 3 1 38 

125 2 1 3 5 4 2 4 5 3 4 5 2 40 

126 4 5 4 4 2 3 4 5 4 3 4 4 46 

127 2 4 2 5 1 4 2 5 1 3 5 3 37 

128 4 3 5 4 5 4 4 4 5 2 3 5 48 

129 4 3 2 5 3 3 5 3 3 3 1 2 37 

130 4 5 3 3 5 2 2 3 5 4 3 2 41 

131 4 4 2 4 4 4 3 4 3 5 3 3 43 

132 2 3 1 4 4 2 1 3 2 2 1 3 28 

133 3 5 4 4 3 5 3 4 3 5 2 4 45 

134 4 3 5 3 3 5 2 3 4 4 3 5 44 

135 3 5 3 2 1 4 3 4 2 1 3 5 36 

136 4 5 2 4 5 3 5 3 4 4 3 2 44 

137 3 2 5 4 4 3 5 3 3 3 2 1 38 

138 4 5 4 5 3 1 3 4 5 4 3 2 43 

139 4 5 2 3 4 2 5 4 2 1 3 2 37 

140 4 3 5 3 2 1 3 5 4 3 2 5 40 

141 4 5 3 5 3 2 4 4 3 5 2 4 44 

142 3 2 5 2 3 5 3 2 5 3 5 3 41 

143 4 5 3 5 3 4 3 5 2 3 5 3 45 

144 4 3 2 5 4 5 3 5 4 2 3 4 44 

145 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 59 

146 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 4 59 

147 5 4 3 5 5 4 4 5 5 5 5 5 55 

148 5 5 4 5 3 5 5 5 4 4 5 5 55 

149 5 5 4 5 5 5 4 4 4 4 5 5 55 

150 4 5 3 2 4 3 5 2 4 5 3 4 44 

151 4 3 5 4 3 5 3 4 5 3 2 5 46 

152 4 3 5 3 2 1 5 4 4 3 3 2 39 

153 4 5 2 3 5 4 3 2 5 4 3 2 42 

154 5 4 5 5 5 4 4 4 5 5 4 4 54 

155 5 5 5 5 2 3 4 5 3 3 3 3 46 

156 3 5 4 2 3 4 2 3 5 3 4 2 40 

157 5 3 4 5 3 3 4 5 5 4 3 3 47 

158 3 4 5 4 3 3 4 5 4 5 3 2 45 

159 2 4 5 3 2 4 3 1 3 3 4 5 39 



 
 

 
 

160 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 

161 4 2 3 5 2 3 5 4 2 4 5 4 43 

162 2 1 3 2 1 4 3 1 5 2 1 3 28 

163 2 3 1 4 2 4 5 2 1 3 2 3 32 

164 2 3 1 3 2 4 1 2 3 1 4 2 28 

165 3 1 3 5 3 1 3 4 5 3 1 3 35 

166 2 1 4 3 1 5 2 1 3 1 3 2 28 

167 2 1 4 3 2 1 5 3 1 2 2 1 27 

168 3 5 2 1 3 4 2 5 2 1 3 2 33 

169 3 5 2 1 3 2 1 3 1 3 4 2 30 

170 2 4 2 1 3 4 2 1 3 1 2 1 26 

171 1 4 5 3 2 1 3 2 1 3 4 1 30 

172 1 3 2 1 3 2 4 1 3 1 2 1 24 

173 2 1 3 1 4 2 1 5 3 2 3 4 31 

174 3 2 1 4 5 2 2 1 3 5 3 1 32 

175 1 4 5 3 1 2 3 5 3 2 1 3 33 

176 3 1 3 5 3 1 2 2 4 1 4 1 30 

177 1 5 3 2 4 2 1 4 4 1 3 4 34 

178 2 1 5 3 1 3 1 2 1 2 3 1 25 

179 3 3 4 4 2 1 4 5 3 1 3 4 37 

180 2 3 5 2 3 1 4 5 2 1 3 2 33 

181 1 5 2 1 3 2 1 2 1 3 2 4 27 

182 1 3 2 1 4 2 1 5 3 1 2 3 28 

183 2 1 3 2 1 3 2 1 4 1 3 1 24 

184 1 3 2 1 3 2 4 1 2 1 2 2 24 

185 2 1 3 2 1 3 1 4 3 3 5 2 30 

186 2 1 4 3 1 2 1 3 2 1 3 1 24 

187 3 1 4 5 3 3 1 2 3 2 1 3 31 

188 2 1 4 2 1 3 1 2 1 2 4 5 28 

189 3 2 1 3 5 3 2 1 3 2 4 5 34 

190 3 2 4 2 1 3 4 3 1 2 4 2 31 

191 2 1 2 3 4 2 1 4 3 1 2 3 28 

192 3 3 2 1 3 4 2 1 3 2 1 3 28 

193 3 2 1 3 2 1 2 3 2 1 3 1 24 

194 2 3 1 4 3 2 1 3 2 1 2 4 28 

195 3 3 4 2 1 4 2 3 1 3 4 2 32 

196 3 4 5 2 1 4 2 1 4 5 2 3 36 

197 4 5 3 3 4 3 2 5 3 2 3 3 40 

198 4 3 2 5 4 3 2 1 3 5 4 4 40 

199 4 5 4 3 3 2 4 4 5 4 3 5 46 

200 3 5 3 2 4 3 4 5 4 2 1 3 39 

 



 
 

 
 

 

NO BRAND AWARENESS (X2) TOTAL 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 X2.11 

1 2 1 2 1 2 1 3 1 5 2 1 22 

2 1 4 2 4 1 4 1 5 2 1 2 29 

3 3 1 3 1 4 1 5 1 3 1 4 30 

4 2 4 1 4 1 5 1 3 1 3 1 30 

5 1 3 3 5 2 1 4 2 1 3 4 34 

6 2 1 2 2 5 2 1 1 3 1 2 28 

7 1 5 2 5 1 4 3 2 4 2 1 37 

8 2 4 1 4 2 5 2 1 4 1 2 36 

9 5 4 5 3 3 5 2 4 5 4 3 52 

10 1 3 2 1 4 1 3 1 4 1 3 34 

11 2 3 3 2 3 2 2 3 3 3 3 40 

12 2 5 3 4 3 5 3 2 5 2 3 49 

13 3 4 2 2 2 5 2 5 3 3 3 47 

14 4 5 4 5 5 4 3 5 4 5 4 62 

15 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 64 

16 5 5 4 3 5 5 4 5 4 5 4 65 

17 4 5 3 3 1 1 1 4 3 5 3 50 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 73 

19 3 5 5 3 2 2 1 2 3 5 3 53 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 75 

21 4 5 2 2 3 5 5 5 3 5 2 62 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 77 

23 5 3 2 3 5 4 3 3 3 5 3 62 

24 4 5 3 5 3 5 3 4 5 4 5 70 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 80 

26 3 5 3 3 3 3 4 3 3 4 4 64 

27 2 1 2 2 1 2 1 4 3 4 2 51 

28 3 2 1 2 1 4 2 2 1 3 2 51 

29 4 5 4 4 5 5 5 4 5 5 5 80 

30 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 79 

31 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 81 

32 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 82 

33 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 5 83 

34 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 3 82 

35 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 90 

36 5 5 4 4 5 5 5 3 5 2 2 81 

37 1 4 2 5 1 4 5 1 3 4 1 68 

38 1 3 1 2 1 3 1 3 1 2 3 59 

39 1 3 2 3 1 4 1 2 1 3 1 61 



 
 

 
 

40 1 5 2 4 2 1 3 3 1 4 1 67 

41 4 4 5 4 4 5 4 5 5 4 5 90 

42 4 3 3 4 2 4 3 4 3 4 4 80 

43 3 4 3 3 5 4 3 3 4 2 4 81 

44 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 1 65 

45 3 4 2 4 2 4 3 4 4 3 2 80 

46 2 1 4 2 2 5 1 3 1 3 1 71 

47 4 4 2 5 3 3 4 5 2 4 5 88 

48 1 2 3 1 5 3 1 4 3 5 1 77 

49 4 3 5 2 4 3 5 2 4 3 5 89 

50 1 5 1 4 2 1 4 1 2 4 1 76 

51 3 3 5 3 3 5 3 3 5 4 3 91 

52 3 2 5 1 4 1 5 3 1 3 5 85 

53 2 5 1 4 5 1 3 4 2 2 5 87 

54 3 4 1 4 1 4 2 4 3 5 3 88 

55 2 5 4 5 2 4 2 1 5 3 2 90 

56 4 3 4 5 2 4 2 5 3 2 4 94 

57 4 3 4 2 5 2 2 3 1 5 3 91 

58 5 3 2 4 3 3 4 2 4 3 4 95 

59 3 2 4 3 4 2 5 3 3 4 2 94 

60 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 103 

61 3 4 2 5 2 4 1 4 5 2 3 96 

62 4 5 5 5 4 4 4 4 5 4 4 110 

63 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 113 

64 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 113 

65 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 109 

66 3 5 4 5 3 5 3 1 4 2 5 106 

67 4 3 4 5 3 4 5 3 5 4 5 112 

68 3 1 5 3 1 3 2 4 2 5 2 99 

69 2 5 3 3 5 3 1 5 2 1 4 103 

70 4 3 4 3 3 4 3 2 4 4 3 107 

71 4 2 5 1 4 3 5 3 4 5 2 109 

72 3 5 3 2 5 4 2 1 3 5 2 107 

73 3 5 3 4 5 2 4 1 5 4 3 112 

74 3 5 1 4 2 4 2 5 3 1 4 108 

75 4 5 3 5 4 3 5 3 5 4 5 121 

76 5 2 4 5 3 5 3 5 3 5 3 119 

77 4 5 5 3 2 5 4 3 5 2 3 118 

78 4 5 5 4 4 5 4 3 5 4 3 124 

79 4 5 3 4 5 3 5 2 1 5 3 119 

80 4 5 3 4 5 3 4 5 4 5 3 125 

81 4 3 3 3 2 4 3 2 4 5 3 117 



 
 

 
 

82 3 4 3 5 2 5 2 3 4 4 4 121 

83 4 3 5 3 4 5 3 2 4 5 4 125 

84 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 133 

85 4 2 3 3 4 3 4 2 4 3 4 121 

86 4 5 4 5 4 5 4 5 4 4 5 135 

87 4 5 5 4 5 4 4 5 4 5 4 136 

88 3 5 3 3 4 2 4 2 4 4 3 125 

89 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 138 

90 4 3 5 3 4 3 5 3 4 2 5 131 

91 4 3 3 4 3 4 3 5 3 4 4 131 

92 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 141 

93 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 142 

94 4 4 3 2 4 3 4 3 4 3 5 133 

95 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 144 

96 3 5 4 3 3 3 4 5 3 4 3 136 

97 3 4 3 4 3 5 3 4 3 4 3 136 

98 4 5 3 2 3 5 3 5 3 4 5 140 

99 3 5 2 4 3 4 5 4 3 4 4 140 

100 4 3 4 3 4 4 2 4 3 4 3 138 

101 3 4 2 1 3 2 1 2 3 2 3 127 

102 4 3 4 3 4 4 3 5 4 3 5 144 

103 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 158 

104 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 4 153 

105 4 5 4 5 4 4 3 1 3 1 2 141 

106 2 5 3 2 4 2 1 3 2 1 2 133 

107 3 4 2 5 2 5 3 4 2 4 5 146 

108 4 4 2 5 2 1 5 3 4 1 5 144 

109 4 5 2 3 1 4 5 3 2 5 1 144 

110 2 5 4 5 4 5 1 3 5 3 3 150 

111 3 4 3 5 3 5 3 4 3 4 5 153 

112 3 5 2 4 3 3 5 4 4 3 5 153 

113 4 4 3 5 4 3 3 3 5 4 2 153 

114 2 3 4 3 5 2 3 4 3 5 3 151 

115 2 5 3 3 4 2 1 4 5 3 3 150 

116 4 3 4 4 1 5 5 3 1 4 3 153 

117 4 2 3 4 2 4 3 4 4 2 3 152 

118 4 3 1 5 4 2 4 5 2 5 2 155 

119 5 3 3 3 4 3 4 3 4 2 3 156 

120 2 5 3 3 4 4 5 3 3 5 4 161 

121 3 1 4 3 5 4 2 4 2 4 5 158 

122 4 3 5 4 3 2 4 5 3 1 4 160 

123 4 4 2 4 5 3 1 3 2 3 3 157 



 
 

 
 

124 3 4 5 2 3 3 3 4 2 5 4 162 

125 4 5 3 5 3 5 2 3 5 4 3 167 

126 4 3 5 3 4 5 3 4 5 4 4 170 

127 4 3 1 3 4 3 1 3 2 1 3 155 

128 3 5 4 3 3 4 3 4 3 4 3 167 

129 3 3 4 5 2 5 4 3 4 5 3 170 

130 4 3 4 5 2 1 3 2 3 3 4 164 

131 3 3 2 4 3 3 5 3 3 4 3 167 

132 4 2 1 3 5 2 4 3 1 3 3 163 

133 4 3 3 3 5 3 3 4 3 3 4 171 

134 5 4 3 2 4 5 3 2 4 3 3 172 

135 3 2 1 4 5 3 1 3 4 4 2 167 

136 2 5 1 3 3 2 2 3 5 3 4 169 

137 3 5 4 2 1 3 4 2 5 4 3 173 

138 4 2 1 1 5 4 2 5 1 4 2 169 

139 5 3 2 3 3 4 2 1 2 2 2 168 

140 4 3 5 2 4 5 3 1 5 4 2 178 

141 2 3 4 5 2 5 4 2 3 4 5 180 

142 4 3 5 2 1 5 3 4 3 2 4 178 

143 3 5 3 5 4 3 2 5 4 3 4 184 

144 3 5 2 2 4 5 5 3 4 4 2 183 

145 5 5 5 5 4 4 4 4 5 5 5 196 

146 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 5 196 

147 5 5 5 4 4 5 4 4 5 5 5 198 

148 5 5 3 3 3 4 4 5 5 5 5 195 

149 5 5 4 4 4 4 5 5 5 5 5 200 

150 4 5 4 3 2 4 5 3 3 2 3 188 

151 4 3 4 5 3 3 2 5 3 4 3 190 

152 4 5 3 2 3 4 4 3 5 2 5 192 

153 3 5 3 1 3 5 4 3 5 3 5 193 

154 4 5 5 5 2 5 4 4 5 5 4 202 

155 4 4 4 4 5 4 4 4 4 4 4 200 

156 4 3 5 3 3 2 5 4 3 3 2 193 

157 5 5 3 4 4 5 3 4 3 5 4 202 

158 5 3 3 4 5 5 3 3 5 3 3 200 

159 4 3 4 5 3 4 4 2 5 4 3 200 

160 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 193 

161 2 3 4 5 1 3 1 3 4 2 3 192 

162 1 3 5 3 1 3 3 3 3 4 4 195 

163 4 2 3 4 2 1 3 4 2 1 3 192 

164 2 3 1 4 3 5 2 1 3 4 5 197 

165 2 1 2 1 2 3 1 4 2 1 3 187 



 
 

 
 

166 2 1 4 3 1 3 2 3 2 1 3 191 

167 3 2 1 4 5 3 2 4 5 2 1 199 

168 2 4 5 2 1 4 3 5 2 1 3 200 

169 2 1 4 2 1 4 2 1 3 2 1 192 

170 2 1 2 1 3 1 1 3 2 3 5 194 

171 1 2 1 3 2 1 2 1 3 2 1 190 

172 2 1 2 4 2 1 4 3 1 2 3 197 

173 3 1 3 2 3 1 3 1 3 2 1 196 

174 2 2 4 5 3 1 3 2 1 4 2 203 

175 2 4 1 2 3 1 3 3 1 3 3 201 

176 2 2 2 1 3 2 1 3 1 3 4 200 

177 1 3 2 3 3 2 1 3 2 1 3 201 

178 2 5 3 1 3 1 1 2 3 1 3 203 

179 1 4 5 2 1 3 4 3 3 4 2 211 

180 2 1 3 1 3 2 1 3 2 1 3 202 

181 1 2 3 1 3 1 2 3 3 1 4 205 

182 1 3 2 1 2 4 1 1 2 3 2 204 

183 2 1 3 3 2 1 3 2 3 1 3 207 

184 2 1 3 2 1 3 2 1 3 2 1 205 

185 2 4 1 2 3 3 1 2 3 2 4 212 

186 2 3 1 3 4 3 1 3 4 3 1 214 

187 2 1 3 1 3 2 1 3 2 1 3 209 

188 3 1 3 4 2 5 2 1 3 2 3 217 

189 3 2 1 4 3 5 3 1 3 4 4 222 

190 2 3 1 3 2 1 3 2 1 2 4 214 

191 2 1 2 2 4 3 1 3 2 4 1 216 

192 3 2 1 3 2 1 3 2 1 3 2 215 

193 2 3 2 1 3 3 2 1 3 2 2 217 

194 2 4 2 1 3 2 1 3 2 1 3 218 

195 4 3 1 4 4 3 5 3 2 1 3 228 

196 3 4 5 3 2 5 3 1 3 3 4 232 

197 5 4 3 4 2 2 1 3 4 5 4 234 

198 4 4 4 3 2 1 5 4 3 3 2 233 

199 3 4 5 3 2 4 5 4 3 2 3 237 

200 3 5 4 3 2 4 4 5 4 3 1 238 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

NO KEPERCAYAAN (Z) TOTAL 

X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 

1 1 3 1 4 1 2 1 2 1 16 

2 1 3 1 3 1 2 5 1 3 20 

3 2 1 3 1 3 1 4 1 2 18 

4 3 1 4 1 4 1 5 1 4 24 

5 3 1 4 1 5 1 3 2 1 21 

6 1 3 1 5 2 3 1 4 2 22 

7 1 3 1 5 1 3 1 3 1 19 

8 1 4 1 4 2 5 1 3 1 22 

9 3 2 3 4 4 3 3 3 2 27 

10 1 3 1 4 2 1 4 1 5 22 

11 3 3 3 2 3 3 3 2 3 25 

12 4 2 3 2 4 2 1 3 2 23 

13 3 4 5 4 2 2 3 3 4 30 

14 5 3 5 4 4 5 3 3 4 36 

15 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

16 4 5 5 4 5 5 3 3 4 38 

17 3 4 5 4 5 4 4 4 2 35 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

19 3 5 4 4 4 5 5 4 4 38 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

21 2 3 1 3 3 2 1 3 2 20 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

23 4 5 4 5 1 4 3 4 3 33 

24 3 4 2 4 3 4 2 5 3 30 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

26 2 3 4 5 4 4 5 3 5 35 

27 4 5 4 4 5 5 3 3 5 38 

28 4 5 4 3 4 2 4 2 5 33 

29 5 4 5 4 5 4 5 4 5 41 

30 3 5 3 5 2 4 3 4 3 32 

31 5 4 5 3 5 4 3 5 2 36 

32 4 5 5 4 5 5 4 5 4 41 

33 4 5 5 4 5 5 4 5 4 41 

34 4 4 4 5 4 5 4 5 2 37 

35 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

36 4 5 5 4 3 5 3 2 4 35 

37 1 4 2 5 1 5 1 4 1 24 

38 1 5 3 2 1 5 2 1 3 23 

39 1 4 2 2 1 4 1 4 2 21 

40 1 3 1 3 1 4 1 1 2 17 



 
 

 
 

41 3 3 4 5 4 5 2 4 4 34 

42 3 4 3 3 4 3 4 4 3 31 

43 3 3 3 5 3 4 2 4 5 32 

44 3 1 2 3 1 4 1 2 3 20 

45 4 3 5 3 4 4 3 4 5 35 

46 1 2 5 1 4 2 5 1 3 24 

47 3 5 4 2 4 3 3 4 2 30 

48 2 4 1 3 1 2 2 1 3 19 

49 4 5 3 2 4 3 3 4 3 31 

50 1 2 5 2 4 1 3 1 3 22 

51 4 3 5 3 4 4 5 3 4 35 

52 1 3 5 1 3 1 3 1 4 22 

53 1 5 2 4 2 3 5 1 3 26 

54 3 5 3 1 3 4 2 5 3 29 

55 4 5 4 2 4 5 4 5 2 35 

56 4 3 4 3 5 3 4 2 1 29 

57 2 5 1 4 2 4 1 4 2 25 

58 4 3 5 3 4 3 2 4 3 31 

59 4 5 4 3 4 3 5 3 5 36 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

61 3 1 4 5 2 1 2 3 5 26 

62 5 4 5 4 5 4 5 4 4 40 

63 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

64 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

65 4 4 4 4 4 3 4 4 4 35 

66 3 1 4 2 5 1 4 2 1 23 

67 4 3 4 3 4 3 4 5 3 33 

68 3 2 5 1 4 2 5 2 2 26 

69 3 1 4 2 1 5 2 3 1 22 

70 5 3 4 3 5 3 4 5 3 35 

71 4 2 5 2 1 4 1 5 2 26 

72 5 2 4 5 1 5 3 2 1 28 

73 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

74 4 2 5 2 4 1 3 5 2 28 

75 3 2 4 3 1 4 5 2 4 28 

76 4 2 5 4 2 5 2 1 5 30 

77 4 2 5 4 3 5 4 3 4 34 

78 4 5 3 5 4 3 5 4 3 36 

79 4 5 4 3 5 3 5 3 2 34 

80 4 5 4 5 4 3 5 4 3 37 

81 3 5 3 4 3 5 3 4 3 33 

82 4 3 4 3 2 4 3 3 5 31 



 
 

 
 

83 4 3 5 3 5 3 4 3 4 34 

84 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

85 4 3 2 4 3 4 2 4 3 29 

86 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

87 4 5 3 5 3 5 3 5 3 36 

88 3 5 3 4 2 4 2 5 3 31 

89 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

90 4 3 4 5 3 4 2 4 3 32 

91 3 5 4 2 4 3 2 5 4 32 

92 4 5 4 5 4 5 4 4 5 40 

93 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

94 5 3 3 4 2 5 3 4 2 31 

95 4 5 4 5 4 5 3 4 5 39 

96 4 2 4 5 3 5 3 4 2 32 

97 4 3 5 3 4 2 4 4 4 33 

98 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

99 4 3 4 2 4 3 4 3 4 31 

100 3 4 3 4 3 4 4 5 3 33 

101 4 3 2 5 2 4 5 1 4 30 

102 4 3 5 3 4 3 4 5 2 33 

103 5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

104 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

105 4 5 4 5 4 5 4 5 4 40 

106 3 2 5 1 3 1 3 3 4 25 

107 3 2 1 3 4 5 3 1 2 24 

108 3 5 2 1 5 3 1 5 4 29 

109 3 1 5 3 2 5 1 3 1 24 

110 4 3 5 3 1 4 5 2 4 31 

111 5 2 3 4 5 3 4 5 3 34 

112 5 3 2 5 3 4 2 4 2 30 

113 3 4 2 4 4 3 4 5 3 32 

114 3 5 4 3 1 2 3 5 3 29 

115 3 5 2 3 2 3 5 4 3 30 

116 4 2 4 5 3 3 2 3 3 29 

117 4 3 5 3 3 4 3 3 2 30 

118 4 3 2 5 4 3 1 4 5 31 

119 3 4 2 4 4 3 3 3 3 29 

120 2 3 5 2 4 5 3 2 1 27 

121 3 5 4 2 4 3 1 4 4 30 

122 4 4 1 4 5 3 2 4 5 32 

123 3 4 2 1 4 5 4 2 3 28 

124 4 4 3 5 4 3 2 4 1 30 



 
 

 
 

125 4 5 2 1 4 5 2 4 2 29 

126 4 5 3 4 5 3 4 2 4 34 

127 4 3 5 3 2 4 1 3 5 30 

128 4 3 4 3 4 2 4 3 5 32 

129 2 4 3 5 3 3 3 4 2 29 

130 4 3 5 2 3 3 4 5 2 31 

131 4 3 4 3 4 2 4 3 3 30 

132 4 2 5 2 3 2 1 3 2 24 

133 3 4 3 4 3 5 3 3 4 32 

134 5 4 4 5 3 2 3 4 2 32 

135 4 3 5 4 3 2 3 2 3 29 

136 3 5 3 4 3 2 3 2 4 29 

137 2 4 2 1 3 4 5 2 2 25 

138 3 4 5 4 3 3 5 4 5 36 

139 4 5 3 3 5 3 2 5 3 33 

140 2 3 1 3 5 3 4 2 4 27 

141 2 4 5 3 2 5 4 4 3 32 

142 4 5 3 5 2 4 1 2 5 31 

143 4 2 5 3 5 2 4 3 4 32 

144 5 3 2 5 3 4 2 4 5 33 

145 3 4 5 5 4 5 4 3 4 37 

146 5 4 4 3 5 5 4 4 4 38 

147 5 5 4 4 5 5 5 4 5 42 

148 5 5 4 3 5 5 5 3 5 40 

149 5 5 5 4 5 5 5 4 4 42 

150 4 5 4 2 3 2 4 3 5 32 

151 3 5 3 2 4 5 3 4 2 31 

152 4 4 5 3 4 5 3 4 5 37 

153 3 5 3 5 1 5 3 3 5 33 

154 4 5 4 5 3 5 5 5 4 40 

155 4 5 4 5 5 5 4 5 5 42 

156 4 3 5 3 1 3 4 3 5 31 

157 4 5 3 4 5 3 1 3 4 32 

158 3 4 3 4 5 4 3 3 3 32 

159 4 3 3 2 4 5 2 1 4 28 

160 3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

161 2 3 1 4 2 3 4 2 5 26 

162 3 2 4 2 5 2 1 3 4 26 

163 2 1 4 3 2 5 2 1 4 24 

164 4 2 2 1 4 3 1 2 4 23 

165 2 4 5 2 1 3 2 1 3 23 

166 2 1 4 2 1 4 1 5 3 23 



 
 

 
 

167 3 2 1 4 5 2 1 3 4 25 

168 3 2 5 2 1 3 2 4 1 23 

169 3 2 1 4 3 2 1 3 4 23 

170 3 1 2 1 3 4 2 1 2 19 

171 2 1 3 1 4 1 5 3 1 21 

172 2 1 4 2 1 3 4 5 2 24 

173 2 1 3 2 1 4 3 1 4 21 

174 3 2 4 1 4 2 4 1 3 24 

175 1 3 2 4 2 1 3 5 1 22 

176 2 1 3 2 1 2 4 5 2 22 

177 3 2 5 2 1 4 1 3 5 26 

178 1 4 2 4 5 2 1 2 4 25 

179 4 2 5 3 1 3 3 4 2 27 

180 3 4 5 2 1 3 5 2 1 26 

181 2 1 3 2 1 2 1 5 3 20 

182 1 2 1 4 2 1 2 2 1 16 

183 1 5 2 1 3 2 1 3 1 19 

184 2 1 3 2 4 2 2 1 3 20 

185 2 1 3 2 1 3 1 2 1 16 

186 2 1 3 3 4 1 3 2 1 20 

187 2 1 3 1 4 2 1 2 1 17 

188 3 2 3 1 5 3 1 2 4 24 

189 2 1 2 3 4 2 1 4 3 22 

190 3 5 3 1 2 3 4 5 3 29 

191 2 4 5 3 1 3 4 2 1 25 

192 3 4 2 1 4 5 3 2 1 25 

193 1 3 2 4 1 3 2 1 3 20 

194 3 5 1 3 2 3 1 3 3 24 

195 3 1 3 4 2 1 3 2 4 23 

196 2 4 2 1 4 5 1 2 4 25 

197 3 2 2 1 4 4 5 3 2 26 

198 4 3 2 1 3 3 5 4 3 28 

199 4 5 4 2 3 5 4 2 3 32 

200 4 3 5 3 2 3 1 4 3 28 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

NO KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y) TOTA

L X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6 X4.7 X4.8 X4.9 X4.1

0 

1 1 4 2 1 4 1 2 5 1 2 23 

2 2 3 1 4 1 5 1 3 1 4 25 

3 4 2 5 1 2 1 3 1 3 1 23 

4 2 4 1 5 1 3 1 5 2 1 25 

5 4 3 1 5 2 3 1 5 1 3 28 

6 2 1 4 2 1 5 3 4 1 4 27 

7 4 1 5 2 1 3 1 4 1 5 27 

8 3 1 3 4 1 3 4 1 5 2 27 

9 4 4 2 3 4 4 2 4 2 3 32 

10 1 3 2 4 1 5 2 1 3 1 23 

11 3 3 2 3 3 3 1 3 2 3 26 

12 4 5 4 2 3 1 3 2 3 1 28 

13 2 2 3 3 5 2 4 1 3 4 29 

14 3 4 5 5 4 1 3 4 4 5 38 

15 3 4 5 4 4 2 3 5 4 4 38 

16 4 5 4 5 4 5 3 5 4 5 44 

17 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 49 

19 4 5 2 3 5 5 4 4 5 5 42 

20 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

21 4 5 4 5 2 1 2 2 2 2 29 

22 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

23 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

24 2 3 2 3 4 2 2 3 4 5 30 

25 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

26 4 5 5 4 5 2 3 2 3 3 36 

27 3 3 3 5 4 5 5 4 3 5 40 

28 4 5 4 4 5 2 4 4 5 3 40 

29 3 5 5 5 4 5 4 5 4 4 44 

30 4 4 4 5 4 5 4 5 4 5 44 

31 2 3 4 5 4 5 5 3 3 5 39 

32 4 5 5 4 5 3 5 4 5 5 45 

33 4 5 4 5 4 5 3 5 5 4 44 

34 3 5 4 4 5 2 3 3 5 2 36 

35 4 5 5 5 5 5 5 5 5 5 49 

36 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 46 

37 2 5 1 4 1 4 2 5 1 4 29 

38 5 2 4 1 5 2 4 1 5 3 32 

39 3 1 5 1 2 2 4 1 3 4 26 

40 1 3 1 3 1 3 1 3 1 3 20 



 
 

 
 

41 3 5 5 3 4 5 4 5 4 5 43 

42 3 4 5 2 4 2 3 4 4 5 36 

43 3 2 4 3 5 1 3 5 3 3 32 

44 2 1 4 1 2 4 1 1 3 1 20 

45 3 3 2 5 3 3 5 3 4 3 34 

46 2 4 1 2 3 5 1 2 4 2 26 

47 4 3 4 5 3 4 3 4 3 3 36 

48 2 3 1 4 1 5 2 1 3 1 23 

49 4 2 3 4 2 3 3 2 5 3 31 

50 3 1 5 1 3 1 4 2 4 1 25 

51 3 2 3 4 3 2 3 4 5 2 31 

52 1 5 1 3 1 4 1 5 1 3 25 

53 4 1 5 1 3 1 4 1 4 2 26 

54 1 5 3 1 4 1 4 1 4 5 29 

55 3 2 1 5 2 3 2 4 2 4 28 

56 4 5 2 3 3 5 3 4 2 5 36 

57 1 3 5 2 1 4 1 4 5 2 28 

58 4 3 5 3 4 2 4 5 3 5 38 

59 4 3 4 3 5 3 4 3 5 3 37 

60 4 4 4 4 4 4 4 4 3 4 39 

61 3 5 2 1 5 4 2 4 2 1 29 

62 5 5 5 4 5 5 4 5 4 4 46 

63 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

64 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

65 4 4 4 3 4 4 4 4 4 4 39 

66 3 1 5 2 1 2 4 2 4 1 25 

67 4 5 3 5 4 3 5 3 4 3 39 

68 3 5 1 4 1 3 1 4 5 2 29 

69 4 3 5 1 3 2 4 1 4 5 32 

70 4 2 4 3 4 4 5 3 4 2 35 

71 3 4 5 3 1 5 3 2 1 3 30 

72 3 5 3 1 5 3 2 5 1 4 32 

73 4 5 4 5 3 2 1 5 2 1 32 

74 3 1 5 3 2 2 1 4 5 2 28 

75 3 5 2 1 4 3 5 3 1 5 32 

76 3 5 2 1 4 3 5 1 4 3 31 

77 4 5 3 1 5 3 4 2 5 3 35 

78 4 5 3 5 3 4 4 3 5 3 39 

79 4 5 3 5 3 4 5 3 5 3 40 

80 5 3 5 2 4 5 2 4 5 3 38 

81 3 3 3 4 5 2 4 3 4 5 36 

82 4 2 4 5 2 4 2 3 3 4 33 



 
 

 
 

83 4 3 4 2 5 3 3 4 2 5 35 

84 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

85 4 3 5 3 4 2 4 4 2 3 34 

86 3 5 3 5 3 5 3 5 3 5 40 

87 4 5 4 5 3 5 4 5 4 3 42 

88 3 2 4 3 2 4 3 2 3 4 30 

89 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

90 4 3 2 5 3 4 3 5 2 3 34 

91 3 2 5 3 3 5 4 3 5 2 35 

92 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

93 4 5 3 5 4 4 5 4 4 5 43 

94 2 3 4 2 5 3 4 3 4 2 32 

95 4 5 4 5 4 5 4 4 5 3 43 

96 3 4 5 2 3 4 3 5 3 3 35 

97 3 5 3 3 4 3 4 3 3 4 35 

98 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

99 3 5 3 4 2 5 4 3 4 3 36 

100 3 5 3 4 2 4 4 3 5 4 37 

101 4 5 3 1 3 1 3 2 1 3 26 

102 4 2 3 5 3 3 4 4 5 2 35 

103 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

104 4 5 4 5 4 4 5 4 5 4 44 

105 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 45 

106 4 2 1 2 3 1 3 1 3 2 22 

107 3 1 3 2 1 4 2 1 1 1 19 

108 4 5 1 3 2 4 1 5 2 1 28 

109 3 1 5 3 1 1 2 4 5 2 27 

110 1 2 4 1 5 3 4 5 2 4 31 

111 3 4 4 3 5 4 3 5 4 3 38 

112 4 3 4 2 4 3 2 5 2 4 33 

113 3 4 2 5 2 2 3 4 5 4 34 

114 4 3 5 3 4 3 4 5 3 4 38 

115 4 3 2 3 5 4 2 4 3 2 32 

116 4 2 5 4 3 2 5 4 3 2 34 

117 4 3 4 2 4 2 3 4 3 2 31 

118 4 5 4 2 2 2 4 5 3 1 32 

119 4 3 5 2 4 4 2 3 5 4 36 

120 3 4 5 2 2 3 5 4 3 3 34 

121 4 3 2 5 4 2 3 2 4 5 34 

122 4 3 2 4 5 2 4 3 4 5 36 

123 3 4 2 5 1 4 2 4 5 3 33 

124 4 5 3 2 4 5 3 2 4 5 37 



 
 

 
 

125 4 3 3 5 2 1 4 5 3 2 32 

126 3 5 4 2 5 3 4 5 3 5 39 

127 4 3 5 3 2 4 2 1 3 4 31 

128 4 3 5 3 4 2 4 3 4 5 37 

129 3 2 4 3 3 3 4 3 3 3 31 

130 4 5 3 4 2 5 3 4 3 5 38 

131 5 4 2 3 4 2 4 2 3 4 33 

132 4 2 1 4 2 1 3 5 2 3 27 

133 3 3 3 5 4 2 4 2 4 3 33 

134 3 3 5 2 3 3 4 2 5 5 35 

135 3 2 2 1 4 2 1 4 5 4 28 

136 4 2 4 3 5 3 4 3 5 3 36 

137 3 4 2 4 5 2 1 4 3 5 33 

138 3 5 2 1 4 5 4 4 5 2 35 

139 4 3 2 1 5 4 2 3 2 3 29 

140 4 5 3 2 1 5 4 3 3 4 34 

141 4 5 3 2 4 5 3 1 3 4 34 

142 3 5 4 2 5 1 4 3 3 5 35 

143 2 4 5 3 2 4 3 5 3 4 35 

144 4 5 2 3 1 3 3 2 5 3 31 

145 5 4 5 5 4 5 5 5 5 5 48 

146 4 5 5 5 5 5 4 5 5 5 48 

147 5 5 4 5 5 5 5 5 4 4 47 

148 4 5 4 4 5 5 5 5 5 5 47 

149 3 4 5 5 4 4 5 5 5 5 45 

150 4 2 5 4 3 5 2 4 5 4 38 

151 4 2 5 1 3 4 2 5 3 2 31 

152 4 3 5 3 2 4 5 3 4 2 35 

153 3 5 3 2 3 4 5 2 5 4 36 

154 3 5 5 4 4 3 4 5 4 5 42 

155 4 4 5 5 5 4 5 5 4 5 46 

156 3 2 4 5 4 3 1 3 5 3 33 

157 4 3 5 3 5 2 5 3 5 4 39 

158 4 4 2 3 3 4 5 3 2 4 34 

159 3 4 4 5 3 4 5 3 5 3 39 

160 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 

161 4 5 2 1 3 1 2 3 1 4 26 

162 3 5 3 1 2 4 3 2 5 3 31 

163 3 2 5 2 1 4 2 1 4 2 26 

164 3 2 1 3 5 4 2 1 3 2 26 

165 3 2 1 4 5 2 1 3 2 5 28 

166 3 2 1 5 2 3 1 4 1 4 26 



 
 

 
 

167 3 5 2 1 3 2 1 4 5 4 30 

168 2 1 3 2 4 1 2 1 3 3 22 

169 2 4 5 3 2 1 2 3 1 5 28 

170 4 2 1 3 2 1 3 4 2 1 23 

171 2 1 4 2 1 4 2 1 2 4 23 

172 3 1 4 5 2 1 3 2 1 4 26 

173 4 3 2 1 4 3 1 5 4 3 30 

174 2 1 4 2 1 4 5 2 1 3 25 

175 3 4 2 1 3 4 5 2 1 3 28 

176 2 3 1 4 5 2 1 4 1 4 27 

177 3 2 5 1 2 1 3 2 4 1 24 

178 3 2 5 1 3 2 1 4 5 2 28 

179 3 5 2 1 4 5 3 1 5 3 32 

180 3 2 5 4 2 1 3 4 3 5 32 

181 3 5 1 3 2 1 3 3 2 4 27 

182 1 2 3 1 2 3 2 3 2 3 22 

183 2 1 3 1 4 1 2 1 3 2 20 

184 2 1 4 2 1 3 4 2 1 3 23 

185 2 1 3 4 2 1 2 3 1 4 23 

186 2 1 3 2 3 1 4 2 1 4 23 

187 3 2 3 1 3 1 3 2 1 4 23 

188 3 4 1 2 1 3 1 4 2 1 22 

189 3 4 2 5 3 1 4 2 1 3 28 

190 3 2 1 4 4 2 4 5 2 4 31 

191 2 1 3 5 3 2 1 4 4 3 28 

192 3 4 2 1 3 3 2 3 4 2 27 

193 3 5 2 1 3 1 4 3 2 4 28 

194 3 4 5 2 3 1 4 5 2 1 30 

195 3 5 3 1 3 2 1 4 3 1 26 

196 3 2 1 4 3 5 2 1 3 2 26 

197 3 4 2 1 3 4 2 1 3 4 27 

198 3 5 4 3 2 1 3 2 3 1 27 

199 3 5 4 2 4 4 5 3 2 1 33 

200 4 5 3 2 4 5 3 2 1 3 32 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

HASIL UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS 

Content Marketing (X1) 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Brand Awareness (X2) 

 

Kepercayaan (Z) 



 
 

 
 

 

 

 

 



 
 

 
 

Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Frequency Tabel  



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

UJI NORMALITAS 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Hasil Uji Variabel Content Marketing (X1) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Hasil Uji Variabel Brand Awareness (X2) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 

 

 



 
 

 
 

 

Hasil Uji Variabel Content Marketing (X1) Terhadap Kepercayaan (Z) 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

Hasil Uji Variabel Brand Awareness (X2) Terhadap Kepercayaan (Y) 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Variabel Kepercayaan (Z) Terhadap Keputusan Pembelian (Y) 

 

 


