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KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH SCARCITY DAN VOUCHER DISCOUNT TERHADAP
PURCHASE INTENTION PADA PENGGUNA SHOPEE DI KOTA
BENGKULU

Bersama ini saya mohon kesediaan Bapak/Ibu untuk mengisi daftar
pertanyaan atau pernyataan di bawah ini. Saya mohon Bapak/Ibu dapat menjawab
pertanyaan dengan memberikan tanda pada kolom jawaban yang tersedia dan

menuliskan jawaban pada tempat yang telah disediakan.
Akhir kata, saya ucapkan terima kasih kepada responden yang telah

bersedia meluangkan waktunya untuk mengisi kuesioner ini.

A. Identitas Peneliti

Nama : Delfi Novtiara
NPM 2261201100
Program Studi : Manajemen
Fakultas : Ekonomi dan Bisnis

Perguruan Tinggi : Unniversitas Muhammadiyah Bengkulu

B. Identitas Responden

Nama
Umur : [J18-24 Tahun [125-35 Tahun
Jenis Kelamin : OLaki-Laki  [JPerempuan

Alamat / Kecamatan

Frekuensi berbelanja di Shopee : J0-1 kali [12-4 kali [15-8 kali [18> kali
Durasi penggunaan aplikasi Shopee : [1<6 Bulan [16-12 Bulan [11-2 Tahun

[0>2 Tahun
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C. Petunjuk Pengisian Jawaban
1.  Berikan tanda pada kolom jawaban yang tersedia dan pilih sesuai dengan

keadaan yang sebenarnya.
2. Berikan hanya satu jawaban setiap pernyataan.
3. Baca dan pahamilah pernyataan sebelum memberikan jawaban

4.  Adalima alternatif jawaban, yaitu:

SS = Sangat Setuju

S = Setuju

RR = Ragu-ragu

TS = Tidak Setuju

STS = Sangat Tidak Setuju

Pernyataan untuk variabel Scarcity (X1)
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No | Pertanyaan | STS | TS | RR | S | SS
Limited Quantity Scarcity

1. Saya merasa jumlah stok produk pada program
flash sale di Shopee sangat terbatas

2. Saya merasa produk yang saya minati pada

flash sale di Shopee cepat habis terjual

3. Saya khawatir kehabisan produk karena stok
pada flash sale di Shopee sangat sedikit

4. Saya merasa produk yang saya inginkan
seringkali tidak tersedia karena keterbatasan
stok di flash sale Shopee

Limited Time Scarcity

5. Saya merasa waktu yang diberikan untuk
berbelanja saat flash sale di Shopee sangat
terbatas

6. Saya menyadari bahwa durasi penjualan flash
sale di Shopee berlangsung dalam waktu yang
singkat

7. Saya merasa khawatir waktu berbelanja saya
habis sebelum sempat membeli produk di flash
sale Shopee

8. Saya merasa periode flash sale di Shopee cepat
berakhir sebelum saya sempat melakukan
pembelian




Pernyataan untuk variabel Voucher Discount (X1)
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No

Pertanyaan

STS

TS

SS

Besar Potongan (Discount Amount)

Voucher diskon dengan potongan besar
membuat saya merasa lebih diuntungkan saat
berbelanja di Shopee

Saya lebih tertarik menggunakan voucher
Shopee jika potongan harga yang diberikan
cukup besar

Periode Berlaku (Duration)

Periode berlaku voucher Shopee
memengaruhi keputusan saya untuk segera
melakukan pembelian

Batas waktu penggunaan voucher Shopee
mendorong saya untuk tidak menunda
pembelian

Kemudahan Penukaran (Ease of Redemption)

Voucher diskon Shopee mudah digunakan
saat proses pembayaran

Saya tidak mengalami kesulitan saat
menukarkan voucher diskon di Shopee

Ketersediaan Produk/Layanan yang Dapat
Menggunakan Voucher

Voucher diskon Shopee dapat digunakan
pada berbagai produk yang saya butuhkan

Saya lebih tertarik menggunakan voucher
Shopee jika berlaku untuk banyak produk
atau toko

10.

Voucher diskon Shopee memberikan
fleksibilitas dalam memilih produk yang




88

‘ akan saya beli ‘

Pernyataan untuk variabel Purchase Intention (Y)

No \ Pertanyaan

|STS|TS |RR S

| SS

Tertarik untuk mengetahui informasi tentang
produk

Saya tertarik mencari informasi lebih lanjut
mengenai produk yang ditawarkan di Shopee

2. | Saya membaca deskripsi produk di Shopee
sebelum memutuskan untuk membeli
Mempertimbangkan untuk membeli

3. | Saya mempertimbangkan untuk membeli
produk di Shopee apabila sesuai dengan
kebutuhan saya

4. | Saya mempertimbangkan harga dan manfaat
produk sebelum membeli di Shopee
Mempertimbangkan untuk mencoba

5. | Saya tertarik untuk mencoba produk yang
ditawarkan di Shopee

6. | Saya bersedia melakukan pembelian awal
untuk mencoba kualitas produk di Shopee
Ingin mengetahui produk

7. | Saya ingin mengetahui lebih detail mengenai
fitur dan keunggulan produk di Shopee

8. | Saya membandingkan produk di Shopee
dengan produk sejenis sebelum membeli
Keinginan memiliki produk

9. | Saya memiliki keinginan untuk membeli
produk yang menarik perhatian saya di
Shopee

10. | Saya berniat membeli produk di Shopee dalam

waktu dekat

TABULASI DATA
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30 Responden
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Variabel Scarcity (X1)

Correlations
%11 %12 %13 %14 %15 %16 %17 %1.8 TOTAL
®1.1 Pearson Correlation 1 4687 425 3647 629" 587 687 A73 7077
Sig. (2-tailed) 009 019 048 =001 =001 =001 360 =001
N 30 30 0 a0 a0 a0 a0 30 30
%1.2 Pearson Correlation 4607 1 593" 408 7227 452" 5487 442 7627
Sig. (2-tailed) 008 =,001 026 =001 012 002 015 =001
N 30 10 30 a0 30 30 30 0 30
®1.3 Pearson Correlation 428 5037 1 466 585" 6797 6377 370 797"
Sig. (2-tailed) 018 =,001 009 =001 <001 <001 044 =001
N 30 30 0 30 30 30 30 30 30
X1.4 Pearson Carrzlation 3647 406 466 1 464" 356 429 605" 688"
Sig. (2-tailed) 048 026 009 010 054 018 =001 =001
N 30 30 0 a0 30 30 30 30 30
15 Pearson Correlation 6287 7227 685 4647 1 5517 767" [: Ba7"
Sig. (2-tailed) =001 =001 =001 010 002 <001 =001 =001
N 30 30 0 a0 30 Ell Ell 30 30
*1.6 Pearson Correlation 5877 457 678 356 5517 1 565 317 7327
Sig. (2-tailed) =001 012 =,001 054 002 001 088 =001
N 30 30 30 a0 30 30 30 30 30
*1.7 Pearson Correlation 6877 5487 637 4207 767" 565 1 387 8307
Sig. (2-tailed) =001 002 =,001 o018 =001 001 034 =001
N 30 10 30 a0 30 30 30 0 30
*1.8 Pearson Correlation 173 447 a0’ 605" 589" 317 387 1 6547
Sig. (2-tailed) 360 015 044 =001 2,001 GEE 034 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30
TOTAL  Pearson Correlation 707" 7627 797" 688" 887" 732" 830" 654" 1
Sig. (2-tailed) =001 =001 =,001 =001 =001 <001 <001 =001
N 30 30 0 30 30 Ell Ell 30 30

** Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items

.889 8




Variabel Voucher Discount (X2)

Correlations

w21 ®2.2 %23 %24 %25 poX] %28 %210 TOTAL
X2.1 Pearson Correlation 1 649" 585 6647 447 M7 452 5207 749"
Sig. (2-tailed) <001 =001 =001 013 009 006 024 012 003 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson Correlation 649" 1 695" 599" 386" 510" 409" 460" 534" 570" 770"
Sig. (2-tailed) < 001 =001 =001 035 004 025 011 002 001 =001
N 30 30 0 a0 10 0 30 30 30 a0 10
x2.3 Pearson Correlation 595" 695" 1 5727 483" 6317 368" 444 7 738" 825"
Sig. (2-tailed) <001 <001 =001 007 <001 045 014 =001 =001 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.4 Pearson Correlation 664" 509" 5727 1 296 553" 634" 504" 538" 533" 776"
Sig. {2-tailed) <001 <001 =001 112 002 <001 005 002 002 =001
N 30 30 a0 a0 kI kD] 30 30 30 a0 kI
%25 Pearson Comelation 447 386 483" 296 1 311 155 207 248 297 5227
Sig. (2-tailed) 013 035 007 12 094 43 273 185 11 003
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.6 Pearson Correlation 471" 510" &7 553" a1 1 43¢ 758" 7517 5107 7917
Sig. {2-tailed) 009 004 =001 002 094 017 <001 =001 004 =001
N 30 30 a0 a0 kI kD] 30 30 30 a0 kI
%27 Pearson Comelation 403" 409" 368 634" 155 434 1 4817 5647 766" 6937
Sig. (2-tailed) 006 025 045 <001 413 07 006 001 <001 <001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
X2.8 Pearson Correlation 47 460" 444" 5047 207 759" 4917 1 7517 5407 7507
Sig. {2-tailed) 024 011 014 005 273 <001 006 =001 002 =001
N 30 30 a0 a0 0 ED] 30 30 30 a0 0
%28 Pearson Corrslation 457" 534" 77" 538" 248 751" 564" 751" 1 800" 843"
Sig. {2-tailad) 012 002 <001 002 185 <001 001 <001 =001 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
%210  Pearson Correlation 520" 570" 738" 533" 297 510" 768" 540" 800" 1 822"
Sig. {2-tailed) 003 001 =001 002 A1 004 <001 002 =001 =001
N 30 30 a0 a0 0 ED] 30 30 30 a0 0
TOTAL  Pearson Corrslation 748" 770" 825" 776" 522" 7817 693" 750" 843" 822" 1
Sig {2-tailed) < 001 < 001 =,001 =001 003 <001 < 001 < 001 <001 =001
N 30 30 30 30 10 30 30 30 30 30 10

** Caorrelation is significant atthe 0.01 level (2-tailed).
* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailad)

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha N of Items
911 10




Variabel Purchase Intention (Y)

Correlations

¥l ¥2 ¥3 ¥4 ¥5 Y6 Y7 e Y9 Y10 TOTAL
Y1 Pearson Correlation 1 500" 568 328 680" 322 719" 513" 584" 502" 746"
Sig. (2-tailed) <001 001 075 <001 083 <001 004 <001 005 <001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 a0 kD
Y2 Pearson Correlation £ b - - i i 4gg” 664" 500" 806"
Sig. (2-talled) < o 3 eys . e 006 =001 =001 =001
y Reliability Statistics o o 0 0
Y3 Pearsan Correlation £ 380 789" 605" 8317
Sig. {2-tailed) 038 <001 <001 =001
N a0 a0 a0 0
Y4 Pearson Correlation 233 612" 479" Be1”
Sig. (2-talled) 216 =001 007 =001
~ Cronbach's Alpha N of Items - - = W
Y5 Pearson Correlation £ 448" 518" 719" 859"
Sig {2-tailed) < 910 10 013 003 <001 =001
N a0 a0 a0 kLl
Y6 Pearson Correlation 322 305 478" 307 670" 1 377 288 254 628" 666
Sig. {2-tailed) 083 102 007 099 <001 040 123 176 =001 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y7 Pearsan Correlation 719" an” 7917 585" 6147 37 1 385" 738" 5307 829"
Sig (2-tailed) =001 <001 <001 < 001 <001 040 036 <001 003 <001
N 30 30 30 30 30 30 0 30 30 a0 10
Y8 Pearson Correlation 513" 488" 380" 233 446 288 385 1 5117 529" 608"
Sig. {2-tailed) 004 006 038 216 013 123 036 004 003 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30
Y9 Pearson Correlation 5047 6647 789" 612" 518" 254 738" 5117 1 5747 783"
Sig. (2-talled) <001 <001 <001 <001 003 176 <001 004 <001 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 a0 10
Y10 Pearson Correlation 502" 508" 605" 478" 718" 628" 530" 520" 574" 1 821"
Sig. (2-tailed) 008 <001 <001 007 <001 <001 003 003 <001 <001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 a0 30
TOTAL  Pearson Correlation 748" 806" 831" 6817 859" 666 829" 608" 783" 821" 1
Sig. (2-talled) <001 <001 <001 <001 <001 <001 =001 =001 =001 =001
N 30 30 30 30 30 30 30 30 30 30 10

** Correlation is significant atthe 0.01 level (2-tailed)

* Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tailed).

Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardiz

ed Residual

¥ 110
Normal Parameters™® Mean .0000000
Std. Deviation 310706165

Most Extreme Differences  Absolute 073
Positive 066

Negative -.073

Test Statistic 073
Asymp. Sig. (2-tailzd)® 2009
Monte Carlo Sig. (2- Sig. 159
(e 99% Confidence Interval  Lower Bound 150
Upper Bound 169

a. Test distribution is Mormal

b. Calculated from data

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

e. Lilliefors' method based on 10000 Monte Carlo samples with starting seed

2000000.

Hasil Uji Multikolonieritas:

Coefficients”

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Errar Eeta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 8.322 2191 3.798 =001
X1 214 .081 192 2.640 010 543 1.843
X2 636 067 690 9.4592 =001 543 1.843

a. Dependent Variahle: Y
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Hasil Uji Heterokesdastisitas:

Scatterplot
Dependent Variable: Y
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Regression Standardized Predicted Value
Hasil Analisis Regresi Linier Berganda:
Coefficients”
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Caollinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance YIF
1 (Constant) 8.322 2191 3,788 <,001
X1 214 081 192 2.640 010 543 1.843
X2 636 067 690 9.492 =001 543 1.843

a. Dependent Variable: Y

Nilai Koefisien Determinasi Hasil Penelitian:

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Mol F R Square Square the Estimate

1 8327 693 887 313597

a. Predictors: (Constant), X2, X1
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Hasil Hipotesis Uji T:

Coefficients”

Standardized

94

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Madel B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 8.322 219 3.798 =001
X1 214 .081 1492 2.640 .010 543 1.843
X2 (636 {067 690 9.4592 =001 543 1.843
a. Dependent Variahle: Y
Hasil Hipotesis Uji F:
ANOVA?
Sum of
Maodel Sqguares df Mean Sqguare F Sig.
1 Regression 2373.223 2 1186.612 120.661 =,001"
Residual 1052.268 107 9.834
Total 342549 109

a. DependentVariable: Y
b. Predictors: (Constant), X2, X1

TABULASI DATA




e
A EeEE R,
F)
Ti ifikansi untuk uji satu arah
S 0.05| 0025, 001| 0005 0.0005
=z Tingkat signifikansi untuk uji dua arah
i : : 0.1 0.05 0.02 0.01 0.001
: : : 101 | 01630 | 01937 02200 02528 | 0319
e 02| o1622] 04927] 02279 02s15| 03181
e 103 | 01614 | 0.1918| 02268| 02504| 03166
o 3 104 | 01606 | 0.1909 | 02257 | 0.2492 0.3152
: : 108 | 01599 | 01900 | 02247] o02480] 03137
106 | 01591 | 01891 02236 02469 03123
107 01584 | 01882 02226 02458 | 03109
: : 108 01576 | 0.1874| 02216] 02446 | 03095
109 | 01569 | 01865 | 02206| 02436 | 03082
10| 01562 | 01857 02196 02425 | 03068
11| 01555 | 01848 | 02186 | 02414 | 03055
12| 01548 [ 01840 02177 02403 | 03042
- 13| 0as41 | o0as32| 02167 02393 | 03029
e 14| 01535 | oas24| 02158 02383 | 03016
] e B ns| 01528 | oasi6| 02149 02373 | 03004
o o 16| 01522 01809 02139 02363 | 02991
i 17| 01515 oasor | 02131 02353 | o207
: 18| 01509 | 01793 | 02122 02343 0.2967
H= 19| 01502 | 04786 | 02113 02333 02955
: 120 | 0149 | 01779 | 02104 02324 02943
R : 121 0149 [ 01771 02096 02315 02931
L 122 01484 | 01764 | 02087 02305 02920
T 123 | 01478 | 01757] 02079 | 02296 | 02908
Tl : : 124 | 01472 | 0.1750 | 02071 | 02287 0.2897
o : : 125 | 01466 | 0.1743| 02062 02278 | 02886
126 | 01460 | 0.1736| 02054 02269 02875
127 01455 01729 02046 02260 02864
128 | 01449 [ 01723 | 02039 02252 02853
129 | 01443 | 01716 02031 02243 | 02843
130 | 00438 [ 01710 02023 02235 | 02832
131 01432 o01703| 02015 02226| 02822
132 01427 01697 02008 02218 02811
133 | 01422 01690 02001 02210 02801
134 | 01416 01684 01993 02202 02791
135 | 00411 0678 | 0.986 | 02194 02781
136 | 01406 | 0672 01979 0218 | 02771
137 01401 | 01666 | 0.1972| 02178 | 02761
138 | 01396 | 01660 0.1965| 02170 02752
139 | 01391 | 01654 | 01958 | 02163 02742
140 | 01386 | o0.648 | 01951 | 02155 02733
R Tabel: 141 ] 01381 0642 01944 02148 02723
- 12| 01376 | 0.1637| 01937| 02140| 02714
43| 01371 | 01631 01930 02133 02705
144 | 01367 | o01625| 01924 02126 | 0269
145 | 04362 | 01620 01917) 020118 02687
46 | 01357 | o614 01911 02111 02678
147 | 01353 | 0.1609 | 01904 | 02104 | 02669
148 | 01348 | 01603 | 01898 | 02097 | 02660
149 | 01344 | o598 | 01892 02000 02652

150

0.1339 0.1593 0.1886 | 0.2083 0.2643
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1=

T Tabel:

Titik Persentase Distribusi t (df = 81 -120)

s

0.25
0.50

0.10
0.20

0.05
0.10

0.025
0.050

0.01
0.02

0.005
0.010

0.001
0.002

81
82
83
B4
85
86
87
88
89
90
91

an

0.67753
0.67749
0.67746
0.67742
0.67739
0.67735
0.67732
0.67729
0.67726
0.67723
0.67720

nEeTTaT

1.28209
1.29196
1.29183
1.20171
1.29159
1.29147
1.29136
1.29125
1.29114
1.29103
1.29092

4 Aannan

1.66388
1.66365
1.66342
1.66320
1.66298
1.66277
1.66256
1.66235
1.66216
1.66196
1.66177

4 emaEn

1.98969
1.98932
1.98896
1.98861
1.98827
1.98793
1.98761
1.98729
1.98698
1.98667
1.98638

4 naenn

237327
237269
237212
237156
237102
237049
2.36998
236947
2.36898
2.36850
2.36803

a asTET

2.63790
2.63M2
263637
2.63563
26349
263421
263353
2.63286
2.63220
2.63157
263094

n s2anaa

3.19382
3.19262
3.19135
3.19011
3.18890
3.18772
3.18657
3.18544
3.18434
3.18327
3.18222

o amaan

df untuk pembilang (N1)

10

11 12

13 14

91 | 3.95

92 | 3.94

93 | 3.94

94 | 3.94

95 | 3.94

96 | 3.94

97 | 3.04

98 | 3.04

99 | 3.04
100 | 3.94
101 | 3.94
102 | 3.93
103 | 3.93
104 | 3.93
105 | 3.93
106 | 3.93
107 | 3.93
108 | 3.93
109 | 3.93
110 | 3.93
111 | 3.83
112 | 3.93
113 | 3.93
114 | 392
115 | 3.02
116 | 3.92
117 | 3.2
118 | 3.92
119 | 3.92
120 | 3.92
121 | 3.92
122 | 3.92
123 | 3.92
124 | 3.92
125 | 3.92
126 | 3.92
127 | 3.92
128 | 3.92
129 | 3.91
130 | 391
131 | 3.1
132 | 391
133 | 3.91
134 | 3.01
135 | 3.1

3.10
3.10
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.07
3.07
.07
3.07
3.07
307
3.07
.07
3.07
3.07
307
3.07
3.07
307
3.07
.07
3.06
3.06
3.06
3.06

270
270
270
270
270
270
270
270
270
270
2,69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2,69
2.69
2.69
2.69
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2,68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
267
2.67
2.67
2867
2,67
2,67
2.67

247
247
247
247
2.47
247
247
246
246
246
246
246
246
246
246
246
246
246
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
244
244
244
2.44
244
244
244
244
244
2.44
244
244

231 | 220
231 | 220
231 | 220
231 | 220
231 | 220
231 | 219
231 | 219
231 | 219
231 | 219
231 | 219
230 | 2119
230 | 219
230 | 219
230 | 219
230 | 219
230 | 219
230 | 218
230 | 218
230 | 218
230 | 218
230 | 218
230 | 218
229 | 218
229 | 218
229 | 218
229 | 218
229 | 218
229 | 218
229 | 218
229 | 218
229 | 247
229 | 217
229 | 217
229 | 247
229 | 247
229 | 247
229 | 247
220 | 217
228 | 247
228 | 247
228 | 217
228 | 247
228 | 217
228 | 217
228 | 217

211 | 2.04
211 | 2,04
211 | 2.04
211 | 2,04
211 | 204
211 | 2.04
211 | 204
210 | 2.03
210 | 2,03
210 | 2.03
210 | 2.03
210 | 2.03
210 | 2.03
210 | 2.03
210 | 2.03
210 | 2.03
210 | 2.03
210 | 2.03
2.09 | 2,02
2.09 | 2,02
2.09 | 2,02
2.09 | 2.02
2.09 | 2,02
2.09 | 2,02
2.09 | 2,02
2.09 | 202
2.09 | 2,02
2.09 | 2,02
2.09 | 202
2.09 | 2,02
2.09 | 2,02
2.09 | 2,02
2.08 | 201
2.08 | 201
2.08 | 2.01
2.08 | 201
2.08 | 201
208 | 201
2.08 | 2.01
2.08 | 2.01
2.08 | 2.01
2.08 | 201
208 | 2.01
2.08 | 2.01
2.08 | 2.01

1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
198
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95

1.94
1.04
1.03
1.03
1.03
1.63
1.93
1.63
1.93
1.93
1.63
1.62
1.02
1.82
1.02
1.02
1.62
1.02
1.62
1.62
1.02
1.82
1.02
1.9
1.9
1.9
1.9
1.9
1.9
181
1.9
191
1.9
1.9
1.9
1.9
1.9
1.8
1.90
1.80
1.80
1.90
1.80
1.80
1.90

1.80 | 1.86
1.89 | 1.86
1.89 | 1.86
1.89 | 1.86
1.89 | 1.86
1.89 | 1.85
1.89 | 1.85
1.89 | 185
1.89 | 1.85
1.89 | 1.85
1.88 | 1.85
1.88 | 1.85
1.88 | 1.85
1.88 | 1.85
1.88 | 1.85
1.88 | 1.84
1.88 | 1.84
1.88 | 1.84
1.88 | 1.84
1.88 | 1.84
1.88 | 1.84
1.88 | 1.84
1.87 | 1.84
1.87 | 1.84
1.87 | 1.84
1.87 | 1.84
1.87 | 1.84
1.87 | 1.84
1.87 | 1.83
1.87 | 1.83
1.87 | 1.83
1.87 | 1.83
1.87 | 1.83
1.87 | 1.83
1.87 | 1.83
1.87 | 1.83
1.86 | 1.83
1.86 | 1.83
1.86 | 1.83
1.86 | 1.83
1.86 | 1.83
1.86 | 1.83
1.86 | 1.83
1.86 | 1.83
1.86 | 1.82

1.83 | 1.80
1.83 | 1.80
1.83 | 1.80
1.83 | 1.80
1.82 | 1.80
1.82 | 1.80
1.82 | 1.80
1.82 | 1.79
182 | 1.79
182 | 1.79
182 | 1.79
182 | 1.79
1.82 | 1.79
1.82 | 1.79
1.81 | 1.79
1.81 | 1.79
1.81 | 1.79
181 | 1.78
1.81 | 1.78
181 | 1.78
181 | 1.78
1.81 | 1.78
1.81 | 1.78
1.81 | 1.78
1.81 | 1.78
181 | 1.78
1.80 | 1.78
1.80 | 1.78
180 | 1.78
1.80 | 1.78
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.80 | 1.77
1.79 | 1.77
1.79 | 1.77
1.79 | 1.77
1.79 | 1.77

1.78
1.78
1.78
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
177
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.74
1.74
1.74
1.74
1.74
1.74
1.74
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