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Lampiran 1.
KUESIONER PENELITIAN

“PENGARUH KONTEN MARKETING DAN ENDORSEMENT
TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PADA PRODUK PANCONG
LUMER ALBIM KOTA BENGKULU”

Responden Yang Terhormat,
Perkenalkan.

Nama : BIMA SETYAWAN
Npm :2161201213

Prodi : Manajemen

Dalam rangka penyusunan skripsi yang menjadi salah satu syarat untuk
menyelesaikan program Sarjana (S1) pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Universitas Muhammadiyah Bengkulu, Saya menyebarkan Kuesioner ini
bertujuan untuk menguji kevalidan dan reliabilitas dari judul skripsi saya yang
berjudul “Pengaruh Konten Marketing Dan Endorsement Terhadap Minat
Beli Konsumen Pada Produk Pancong Lumer Albim Kota Bengkulu”

Maka dengan itu saya mohon bantuan dan kesediaan saudara/i untuk
menjawab dan memberi penilaian dari beberapa pernyataan pada kuesioner
berikut ini dengan sebenar — benarnya berdasarkan atas apa yang saudara/i
rasakan.

Jawaban yang saudara/i berikan merupakan bantuan yang sangat
berharga bagi penelitian saya dan akan memberikan banyak manfaat bagi
perkembangan ilmu pengetahuan. Oleh karena itu atas kesediaan dan bantuan

dari saudara/i Saya ucapkan Terima Kasih.



A. ldentitas Responden

1.

2.

Jenis Kelamin : (pilih salah satu dibawah ini)
[ Perempuan
Usia saat ini : (pilih salah satu dibawah ini)

017-20 tahun
[0 26-30 tahun
[036-40 tahun

B. Petunjuk Pengisian

U] Laki-laki

[121-25 tahun
[131-35 tahun

Lain-lain....

Mohon kesediaan anda untuk menjawab pernyataan sesuai dengan keadaan anda

dengan memberilah tanda contreng (V) pada salah satu jawaban yang tersedia

dengan kriteria pengukuran yaitu:

1

2
3
4
5

Sangat Setuju (SS)

Setuju (S)

Netral (N)

Tidak Setuju (TS)

Sangat Tidak Setuju (STS

C. Pernyataan Penelitian
1. Pernyataan Konten Marketing (X1)

No

Jawaban

Pernyataan

STS

TS| N

SS

1.

Saya merasa tertarik dengan promosi yang
diumumkan oleh Produk Pancong Lumer
Albim karena relevan.

Donat yang saya beli di Produk Pancong
Lumer Albim selalu memiliki rasa yang
konsisten dan sesuai dengan ekspektasi.

Informasi mengenai menu, harga, dan layanan
yang disediakan oleh Produk Pancong Lumer
Albim mudah dipahami dan jelas, baik melalui
media cetak maupun digital.

Penempatan Produk Pancong Lumer Albim di
area yang strategis memudahkan saya untuk
menemukan.

Donat yang disajikan di Produk Pancong




Lumer Albim selalu memiliki rasa dan tekstur
yang sama setiap kali

2. Pernyataan Endorsement (X2)

No

Pernyataan

Jawaban

STS

TS

N

SS

Saya merasakan informasi mengenai menu
dan promo yang tersedia di Produk Pancong
Lumer Albim mudah dilihat dan diakses, baik
di toko fisik maupun melalui media online.

Saya merasa bahwa Produk Pancong Lumer
Albim selalu menjaga kualitas produknya
dengan konsisten.

Saya tertarik untuk mencoba Produk Pancong
Lumer Albim karena tampilannya yang
menarik.

Saya setuju bahwa kualitas donat yang
disajikan oleh Produk Pancong Lumer Albim
selalu konsisten dan memenuhi standar yang
diharapkan dalam hal rasa, tekstur, dan
penampilan.

3. Pernyataan Minat Beli (YY)

No

Pernyataan

Jawaban

STS

TS

N

SS

1.

Saya tertarik untuk membeli donat dari
Produk Pancong Lumer Albim karena
kualitas rasa yang konsisten dan pelayanan
yang baik.

Saya sering melihat postingan atau ulasan
positif tentang Produk Pancong Lumer Albim
di media sosial yang membuat saya tertarik
untuk membeli.

3. |Saya lebih memilih membeli Produk Pancong
Lumer Albim dibandingkan dengan merek
donat lainnya.

4. |Saya merasa bahwa kualitas bahan baku yang

digunakan dalam pembuatan donat di Produk
Pancong Lumer Albim sangat baik dan segar.




Lampiran 2.

TABULASI SAMPEL AWAL
PENGARUH KONTEN MARKETING DAN ENDORSEMENT

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN
PADA PRODUK PANCONG LUMER ALBIM KOTA BENGKULU
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Lampiran 3. Hasil Olah Data Sampel Awal

Hasil Uji Insterumen Validitas Dan Reliabilitas
Variabel Konten Marketing

Correlations
X11| X1.2 | X1.3 | X1.4 | X1.5 | Konten Marketing
X1.1 Pearson Correlation 1| .491"| .281| .005| -.088 521"
Sig. (1-tailed) 014| .115| .492| .356 .009
N 20 20 20 20 20 20
X1.2 Pearson Correlation | .491" 1| .658"| .189| .189 796"
Sig. (1-tailed) 014 001| .212| 212 .000
N 20 20 20 20 20 20
X1.3 Pearson Correlation | .281| .658™ 1| .309| .092 728"
Sig. (1-tailed) 115| .001 092| 349 .000
N 20 20 20 20 20 20
X1.4 Pearson Correlation | .005| .189| .309 1| -.004 536"
Sig. (1-tailed) 492| 212| .092 494 .007
N 20 20 20 20 20 20
X1.5 Pearson Correlation | -.088( .189| .092| -.004 1 545"
Sig. (1-tailed) 356| .212| .349| .494 025
N 20 20 20 20 20 20
Konten Marketing | Pearson Correlation | .521™| .796™| .728™ | .536™ | .545™ 1
Sig. (1-tailed) .009| .000| .000| .007| .025
N 20 20 20 20 20 20
*. Correlation is significant at the 0.05 level (1-tailed).
**_Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
725 5




Hasil Uji Insterumen Validitas Dan Reliabilitas
Variabel Endorsement

Correlations

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 Endorsement
X2.1 Pearson Correlation 1 .589™ .351 .238 692"
Sig. (1-tailed) .003 064 156 .000
N 20 20 20 20 20
X2.2 Pearson Correlation 589" 1 404" 438" .798"
Sig. (1-tailed) .003 .039 027 .000
N 20 20 20 20 20
X2.3 Pearson Correlation .351 404" 1 409" 767"
Sig. (1-tailed) 064 .039 .036 .000
N 20 20 20 20 20
X2.4 Pearson Correlation .238 438" 409" 1 712"
Sig. (1-tailed) 156 027 .036 .000
N 20 20 20 20 20
Endorsement Pearson Correlation 692" .798™ 767" 712" 1
Sig. (1-tailed) .000 .000 .000 .000
N 20 20 20 20 20

**_Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (1-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
723 4




Hasil Uji Insterumen Validitas Dan Reliabilitas
Variabel Minat Beli

Correlations

Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Minat Beli
Y.1 Pearson Correlation 1 491" .281 .005 .619™
Sig. (1-tailed) 014 115 492 .002
N 20 20 20 20 20
Y.2 Pearson Correlation 491" 1 .658" .189 .805™
Sig. (1-tailed) 014 .001 212 .000
N 20 20 20 20 20
Y.3 Pearson Correlation .281 .658" 1 .309 771"
Sig. (1-tailed) 115 .001 .092 .000
N 20 20 20 20 20
Y.4 Pearson Correlation .005 .189 .309 1 .599™
Sig. (1-tailed) 492 212 092 .003
N 20 20 20 20 20
Minat Beli | Pearson Correlation 619" .805" 771" .599™ 1
Sig. (1-tailed) .002 .000 .000 .003
N 20 20 20 20 20

*, Correlation is significant at the 0.05 level (1-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (1-tailed).

Reliability Statistics

Cronbach's
Alpha N of Items
.720 4




Hasil Uji Validitas Instrumen

Variabel p Item Total Pearson R.tabel | Keterangan
ernyataan Correlation
1 0,521 0,444 Valid
) 2 0,796 0,444 Valid
Konten &i;ket'”g 3 0,728 0424 | Valid
4 0,536 0,444 Valid
5 0,545 0,444 Valid
1 0,629 0,444 Valid
Endorsement 2 0,798 0,444 Valid
(X2) 3 0,767 0,444 Valid
4 0,712 0,444 Valid
1 0,619 0,444 Valid
Minat Beli 2 0,805 0,444 Valid
(Y) 3 0,771 0,444 Valid
4 0,599 0,444 Valid

Berdasarkan hasil Uji Validitas dengan menggunakan Correlation Product
maka dari 13 butir pernyataan yang diuji dan N=20 (konsumen Pada Produk
Pancong Lumer Albim Kota Bengkulu), ternyata semua item pernyataan sah (Valid),
sebab memiliki nilai korelasi lebih dari 0.444.

Hasil Uji Reliabilitas

No Variabel Cronbach’s Alpha | Keterangan
1. | Konten Marketing 0,725 Reliabel
2. | Endorsement 0,723 Reliabel
4. | Minat Beli 0,720 Reliabel

Dari hasil Uji Reliabilitas yang dilakukan dengan menggunakan program
statistik SPSS maka diperoleh Cronbach’s Alpha lebih besar dari 0.60. Maka semua
item pernyataan kuesioner dikatakan reliable.




Lampiran 4.

TABULASI PENELITIAN
PENGARUH KONTEN MARKETING DAN ENDORSEMENT TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN

PADA PRODUK PANCONG LUMER ALBIM KOTA BENGKULU










Lampiran 5. Hasil Olah Data Penelitian SPSS
Hasil Uji Normalitas

Histogram
Dependent Variable: Minat Beli

Mean = -2 45E-15
20 Std. Dev. =0.984
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Hasil Uji Multikolinearitas, Uji Regresi dan Uji T

Coefficients®
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. | Tolerance | VIF
1 | (Constant) 3.731 1.234 3.023| .004
Konten 1.757 .146 1.832| 12.066 | .000 .288| 5.327
Marketing
Endorsement 1.423 .162 1.332| 8.772|.000 .288| 5.327
a. Dependent Variable: Minat Beli
Hasil Uji Heterokedastisitas
Scatterplot
Dependent Variable: Minat Beli
g° ® e ° 3 °
2 1 Regressionustandardized Pre;icted Value 2 3
Hasil Uji Determinasi Koefisien
Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .8552 732 723 1.14583
a. Predictors: (Constant), Endorsement, Konten Marketing
b. Dependent Variable: Minat Beli
Hasil Uji F
ANOVA?®
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 222.045 2 111.022 84.561 .000°
Residual 81.402 62 1.313
Total 303.446 64

a. Dependent Variable: Minat Beli

b. Predictors: (Constant), Endorsement, Konten Marketing




TABEL R
DISTRIBUSI NILAI r,,,; SIGNIFTIKANSI 5% dan 1%

N The Level of Significance N The Level of Significance
5% 1% 5% 1%
3 0.997 0.999 38 0.320 0413
4 0.950 0.990 39 0316 0.408
] 0.878 0.959 40 0312 0.403
(3] 0.811 0.917 41 0.308 0.398
7 0.754 0.874 42 0.304 0.393
] 0.707 0.834 43 0.301 0.389
9 0.666 0.798 44 0.297 0.384
10 0.632 0.763 45 0.294 0.380
11 0.602 0.733 46 0.291 0.376
12 0.576 0.708 47 0.288 0.372
13 0.553 0.684 48 0.284 0.368
14 0.532 0.661 49 0.281 0.364
15 0.514 0.641 30 0.279 0.361
16 0.497 0.623 55 0.266 0.345
17 0.482 0.606 (1] 0.254 0.330
158 0.468 0.590 63 0.244 0317
19 0.456 0.575 70 0.235 0.306
20 0.444 0.561 75 0.227 0.296
21 0.433 0.549 80 0.220 0.286
22 0.432 0.537 83 0.213 0.278
23 0.413 0.526 e L1 0.207 0.267
24 0.404 0.515 95 0.202 0.263
25 0.396 0.505 100 0.195 0.256




TABEL T

Pr 0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001
Df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002

41 0.68052 1.30254 1.68288 2.01954 2.42080 2.70118 3.30127
42 0.68038 1.30204 1.68195 2.01808 2.41847 2.69807 3.29595
43 0.68024 1.30155 1.68107 2.01669 2.41625 2.69510 3.29089
44 0.68011 1.30109 1.68023 2.01537 2.41413 2.69228 3.28607
45 0.67998 1.30065 1.67943 2.01410 2.41212 2.68959 3.28148
46 0.67986 1.30023 1.67866 2.01290 2.41019 2.68701 3.27710
47 0.67975 1.29982 1.67793 2.01174 2.40835 2.68456 3.27291
48 0.67964 1.29944 1.67722 2.01063 2.40658 2.68220 3.26891
49 0.67953 1.29907 1.67655 2.00958 2.40489 2.67995 3.26508
50 0.67943 1.29871 1.67591 2.00856 2.40327 2.67779 3.26141
51 0.67933 1.29837 1.67528 2.00758 2.40172 2.67572 3.25789
52 0.67924 1.29805 1.67469 2.00665 2.40022 2.67373 3.25451
53 0.67915 1.29773 1.67412 2.00575 2.39879 2.67182 3.25127
54 0.67906 1.29743 1.67356 2.00488 2.39741 2.66998 3.24815
55 0.67898 1.29713 1.67303 2.00404 2.39608 2.66822 3.24515
56 0.67890 1.29685 1.67252 2.00324 2.39480 2.66651 3.24226
57 0.67882 1.29658 1.67203 2.00247 2.39357 2.66487 3.23948
58 0.67874 1.29632 1.67155 2.00172 2.39238 2.66329 3.23680
59 0.67867 1.29607 1.67109 2.00100 2.39123 2.66176 3.23421
60 0.67860 1.29582 1.67065 2.00030 2.39012 2.66028 3.23171
61 0.67853 1.29558 1.67022 1.99962 2.38905 2.65886 3.22930
62 0.67847 1.29536 1.66980 1.99897 2.38801 2.65748 3.22696
63 0.67840 1.29513 1.66940 1.99834 2.38701 2.65615 3.22471
64 0.67834 1.29492 1.66901 1.99773 2.38604 2.65485 3.22253
65 0.67828 1.29471 1.66864 1.99714 2.38510 2.65360 3.22041
66 0.67823 1.29451 1.66827 1.99656 2.38419 2.65239 3.21837
67 0.67817 1.29432 1.66792 1.99601 2.38330 2.65122 3.21639
68 0.67811 1.29413 1.66757 1.99547 2.38245 2.65008 3.21446
69 0.67806 1.29394 1.66724 1.99495 2.38161 2.64898 3.21260
70 0.67801 1.29376 1.66691 1.99444 2.38081 2.64790 3.21079

Catatan: Probabilita yang lebih kecil yang ditunjukkan pada judul tiap

kolom adalah

luas daerah dalam satu ujung, sedangkan

probabilitas yang lebih besar adalah luas daerah dalam kedua

ujung




TABEL F

Titik Persentase Distribusi F untuk Probabilita = 0,05

df untuk pembilang (N1)

df untuk
penyebut

(N2) 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13| 14 15

46 405 | 320 | 281 | 257 242 | 230 | 222 | 215 | 209 | 204 | 200 | 197 | 194 | 191 1.89
47 405 | 320 | 280 | 257 241 | 230 | 221 | 214 | 209 | 204 | 200 | 196 | 193 | 191 1.88
48 404 | 319 | 280 | 257 241 | 229 | 221 | 214 | 208 | 203 | 199 | 196 | 193 | 1.90 1.88
49 404 | 319 | 279 | 256 240 | 229 | 220 | 213 | 208 | 203 | 199 | 196 | 193 | 1.90 1.88
50 403 | 318 | 279 | 256 240 | 229 | 220 | 213 | 207 | 203 | 199 | 195 | 192 | 1.89 1.87
51 403 | 318 | 279 | 255 240 | 228 | 220 | 213 | 207 | 202 | 198 | 1.95 | 1.92 | 1.89 1.87
52 403 | 318 | 278 | 255 239 | 228 | 219 | 212 | 207 | 202 | 198 | 1.94 | 191 | 1.89 1.86
53 402 | 317 | 278 | 255 239 | 228 | 219 | 212 | 206 | 201 | 197 | 194 | 191 | 188 1.86
54 402 | 317 | 278 | 254 239 | 227 | 218 | 212 | 206 | 201 | 197 | 194 | 191 | 188 1.86
55 402 | 316 | 277 | 254 238 | 227 | 218 | 211 | 206 | 201 | 197 | 193 | 1.90 | 1.88 1.85
56 401 | 316 | 277 | 254 238 | 227 | 218 | 211 | 205 | 200 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 1.85
57 401 | 316 | 277 | 253 238 | 226 | 218 | 211 | 205 | 200 | 1.96 | 1.93 | 1.90 | 1.87 1.85
58 401 | 316 | 2.76 | 253 237 | 226 | 217 | 210 | 205 | 200 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.87 1.84
59 400 | 315 | 2.76 | 253 237 | 226 | 217 | 210 | 2.04 | 200 | 1.96 | 1.92 | 1.89 | 1.86 1.84
60 400 | 315 | 2.76 | 253 237 | 225 | 217 | 210 | 204 | 199 | 195 | 192 | 189 | 1.86 1.84
61 400 | 315 | 276 | 252 237 | 225 | 216 | 209 | 204 | 199 | 195 | 191 | 188 | 1.86 1.83
62 400 | 315 | 275 | 252 236 | 225 | 216 | 209 | 203 | 199 | 195 | 191 | 1.88 | 1.85 1.83
63 399 | Bl | 275 | 252 236 | 225 | 216 | 209 | 203 | 198 | 194 | 191 | 188 | 1.85 1.83
64 399 | 314 | 275 | 252 236 | 224 | 216 | 209 | 203 | 198 | 194 | 191 | 188 | 1.85 1.83
65 399 | 314 | 275 | 251 236 | 224 | 215 | 208 | 203 | 198 | 194 | 190 | 187 | 1.85 1.82
66 399 | 314 | 274 | 251 235 | 224 | 215 | 208 | 2.03 | 198 | 194 | 190 | 1.87 | 1.84 1.82
67 398 | 313 | 274 | 251 235 | 224 | 215 | 208 | 202 | 198 | 193 | 190 | 187 | 184 1.82
68 398 | 313 | 274 | 251 235 | 224 | 215 | 208 | 202 | 197 | 193 | 190 | 187 | 184 1.82
69 398 | 313 | 274 | 250 235 | 223 | 215 | 208 | 202 | 197 | 193 | 190 | 186 | 1.84 181
70 398 | 313 | 274 | 250 235 | 223 | 214 | 207 | 202 | 197 | 193 | 189 | 186 | 1.84 1.81




