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KUESIONER PENELITIAN 
 

Kepada Yth. 

Bapak/Ibu/Saudara/i 

Di  

Tempat 
 

Dalam rangka menyelesaikan pendidikan Sarjana Manajemen (S.M) pada 

Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Bengkulu, Saya yang bertanda tangan di bawah ini : 
 

Nama : Dafa Nugraha 

NPM : 2161201041 

Program Studi : Manajemen 

Judul 

Penelitian 

: Pengaruh Country Of Origin Dan Perceived Quality 

Terhadap Minat Beli Mobil Merek Wuling (Studi Kasus 

Pada Masyarakat Kota Bengkulu). 
 

Sangat mengharapkan Bapak/Ibu/Saudara/i untuk bersedia menjadi responden 

dalam penelitian ini. Penelitian ini merupakan salah satu syarat yang harus 

dipenuhi untuk mendapatkan gelar Sarjana Manajemen pada Program Studi 

Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu. 
 

Jawaban/ pernyataan yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan sangat bermanfaat dalam 

penyelesaian penelitian ini. Tidak ada jawaban yang salah dan benar atas 

pernyataan yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan. Saya akan menjamin kerahasian 

dari jawaban yang Bapak/Ibu/Saudara/i berikan, oleh karena itu saya sangat 

mengharapkan kejujuran dari Bapak/Ibu/Saudara/i dalam pengisian kuesioner 

penelitian ini.  
 

Atas bantuan dan kerjasamanya, saya ucapkan terima kasih. 

 

 

Bengkulu,      Desember 2024 

Hormat Saya, 

 

 

 

 

Dafa Nugraha 
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I. IDENTITAS RESPONDEN 

Nama : 

Usia :  ≤ 20 Tahun   21 - 30 Tahun   31 – 40 Tahun   

    41 – 50 Tahun  > 50 Tahun 

Jenis Kelamin :  Laki-Laki   Perempuan 

Pendidikan :  SMA   D3/D4   S1   S2/ Profesi   S3 

No Telpon/ HP :   

 

II. PERTANYAAN PENDAHULU 

1. Apakah Bapak/Ibu/Saudara/Saudari tinggal atau berdomisi di Kecamatan Ratu 

Agung Kota Bengkulu (Ya/Tidak) 

2. Apakah Bapak/Ibu/Saudara/Saudari mengetahui produk mobil merek Wuling? 

(Tahu/Tidak) 

3. Apakah Bapak/Ibu/Saudara/Saudari bisa membaca dan menulis? (Bisa/Tidak 

Bisa) 

4. Apakah Bapak/Ibu/Saudara/Saudari bisa berkomunikasi dengan baik? (Bisa/ 

Tidak Bisa) 

5. Apakah Bapak/Ibu/Saudara/Saudari bersedia menjadi responden dalam 

penelitian ini? (Bersedia/ Tidak Bersedia). 

 

III. VARIABEL PENELITIAN 

Petunjuk Pengisian : 

a. Berilah tanda (√) pada kolom jawaban yang ada di sebelah kanan pernyataan 

yang paling sesuai dengan pendapat Bapak/Ibu/Saudara/i. 

b. Berikan hanya 1 (satu) jawaban saja pada setiap pernyataan. 

c. Baca dan pahamilah pernyataan sebelum memberikan jawaban. 

 

Pilihan Jawaban : 
 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

KS : Kurang Setuju 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

1. VARIABEL MINAT BELI (Y) 
 

No Pernyataan 
SS  

(5) 

S 

(4) 

KS 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

Minat Transaksional 

1 Saya berminat untuk membeli mobil 

merek Wuling karena merasa cocok 

dengan produk yang ditawarkan. 

     

2 Saya berminat untuk membeli mobil 

merek Wuling karena merasa cocok 

dengan produk yang ditawarkan. 

     



3 

 

 

No Pernyataan 
SS  

(5) 

S 

(4) 

KS 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

Minat Referensial 

3 Saya akan merekomendasikan untuk 

membeli mobil merek Wuling kepada 

keluarga, teman, dan orang lain. 

     

4 Saya akan menceritakan hal-hal positif 

mengenai mobil merek Wuling kepada 

orang lain. 

     

Minat Preferensial 

5 Saya akan tetap memilih mobil merek 

Wuling meskipun ada produk mobil 

merek lain menawarkan hal yang lebih 

menarik. 

     

6 Saya akan tetap memilih mobil merek 

Wuling meskipun ada informasi 

negatif mengenai produk mobil merek 

Wuling. 

     

Minat Eksploratif 

7 Saya aktif mencari informasi mengenai 

mobil merek Wuling di semua media. 

     

8 Saya aktif mengikuti perkembangan 

informasi mengenai mobil merek 

Wuling di semua media. 

     

 

Sumber: Randi, 2023 

 

2. VARIABEL COUNTRY OF ORIGIN (X1) 

 

No Pernyataan 
SS  

(5) 

S 

(4) 

KS 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

Inovasi Negara Dalam Berproduksi 

1 Negara China sebagai negara asal 

mobil merek Wuling merupakan 

negara yang Inovatif dalam 

menciptakan suatu produk. 

     

2 Sebagai negara dengan tingkat inovasi 

tinggi, China terus berusaha untuk 

mengembangkan produk-produk 

berkualitas, termasuk mobil Wuling, 

yang dirancang dengan fitur-fitur 

terbaru. 
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No Pernyataan 
SS  

(5) 

S 

(4) 

KS 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

Tingkat Kemaujan Teknologi Negara Asal Merek 

3 Negara China sebagai negara asal 

mobil merek Wuling merupakan salah 

satu negara dengan teknologi 

tercanggih di dunia. 

     

4 Dengan kemajuan teknologi yang 

pesat, China, melalui mobil merek 

Wuling, menjadi pelopor dalam 

pengembangan kendaraan dengan 

teknologi tinggi yang dapat memenuhi 

permintaan pasar global. 

     

Desain Produksi 

5 Negara China sebagai negara asal 

mobil merek Wuling merupakan 

negara yang sangat terkenal dalam 

kemampuan mendesain suatu produk.  

     

6 Kemampuan desain produk China, 

termasuk pada mobil Wuling, telah 

diakui secara global karena 

menggabungkan elemen modern, 

praktis, dan efisien yang sesuai dengan 

kebutuhan konsumen. 

     

Kreativitas Berproduksi 

7 Negara China sebagai negara asal 

mobil merek Wuling merupakan 

negara dengan tingkat kreatifitas yang 

tinggi dalam memproduksi suatu 

produk. 

     

8 Keberhasilan China dalam 

memproduksi mobil Wuling 

membuktikan tingginya tingkat 

kreativitas negara ini dalam merancang 

dan memproduksi produk otomotif 

yang relevan dan menarik bagi 

konsumen di berbagai belahan dunia. 
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No Pernyataan 
SS  

(5) 

S 

(4) 

KS 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

Kualitas Produksi 

9 Negara China sebagai negara asal 

mobil merek Wuling merupakan 

negara produsen produk-produk 

dengan kualitas terbaik di dunia. 

     

10 Sebagai salah satu produsen terbesar di 

dunia, China terus menunjukkan 

dedikasinya terhadap kualitas dengan 

menghadirkan produk-produk seperti 

mobil Wuling, yang didesain dan 

diproduksi dengan standar tinggi. 

     

Prestise Yang Dimiliki Negara Asal Merek 

11 Negara China sebagai negara asal 

mobil merek Wuling merupakan 

negara yang terkenal memiliki 

kemampuan untuk menciptakan 

produk-produk terbaik. 

     

12 Melalui merek Wuling, China 

menunjukkan kemampuannya untuk 

memproduksi kendaraan dengan 

kualitas terbaik yang mampu bersaing 

dengan merek-merek ternama lainnya 

di pasar global. 

     

Citra Negara Asal Merek Sebagai Negara Maju 

13 Negara China sebagai negara asal 

mobil merek Wuling merupakan salah 

satu negara termaju di dunia. 

     

14 Sebagai negara dengan kemampuan 

teknologi tinggi, China menunjukkan 

posisi terdepannya di dunia dengan 

terus berinovasi dalam produksi mobil, 

seperti yang terlihat pada merek 

Wuling. 

     

 

Sumber: Yosef Apriansyah, 2024 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



6 

 

 

3. VARIABEL PERCEIVED QUALITY (X2) 

No Pernyataan 
SS  

(5) 

S 

(4) 

KS 

(3) 

TS 

(2) 

STS 

(1) 

Performance/Kinerja 

1 Mobil merek Wuling merupakan alat 

transportasi yang mampu memberikan kinerja 

terbaik sesuai kebutuhan saya.  

     

2 Mobil merek Wuling tahan lama dan jarang 

mengalami kerusakan atau malfungsi. 
     

Features/Keistimewaan 

3 Mobil merek Wuling memiliki kelengkapan 

atribut dan fitur canggih sesuai dengan apa yang 

saya inginkan dan butuhkan. 

     

4 Mobil merek Wuling memiliki desain yang 

memberikan kesan mewah dan berkelas. 
     

Reliability/Kehandalan 

5 Mobil merek Wuling memiliki ketahanan dalam 

jangka waktu yang lama meskipun terus 

digunakan sebagai alat transportasi sehari-hari. 

     

6 Mobil merek Wuling tidak mengalami 

perubahan meskipun sudah digunakan sebagai 

alat transportasi dalam waktu yang lama. 

     

Consistency/Kemampuan 

7 Mobil merek Wuling mampu memberikan 

kenyamanan pada saat digunakan sebagai alat 

transportasi sehari-hari. 

     

8 Mobil merek Wuling mampu memberikan rasa 

aman pada saat digunakan sebagai alat 

transportasi sehari-hari. 

     

 

Sumber: Yosef Apriansyah, 2024 
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LAMPIRAN 

HASIL UJI VALIDITAS 

 

No Variabel r hitung r tabel Ket. 

Minat Beli (Y) 

1 Saya berminat untuk membeli mobil merek 

Wuling karena merasa cocok dengan produk yang 

ditawarkan. 

0,632 0,361 Valid 

2 Saya berminat untuk membeli mobil merek 

Wuling karena merasa cocok dengan produk yang 

ditawarkan. 

0,657 0,361 Valid 

3 Saya akan merekomendasikan untuk membeli 

mobil merek Wuling kepada keluarga, teman, dan 

orang lain. 

0,822 0,361 Valid 

4 Saya akan menceritakan hal-hal positif mengenai 

mobil merek Wuling kepada orang lain. 
0,612 0,361 Valid 

5 Saya akan tetap memilih mobil merek Wuling 

meskipun ada produk mobil merek lain 

menawarkan hal yang lebih menarik. 

0,661 0,361 Valid 

6 Saya akan tetap memilih mobil merek Wuling 

meskipun ada informasi negatif mengenai produk 

mobil merek Wuling. 

0,659 0,361 Valid 

7 Saya aktif mencari informasi mengenai mobil 

merek Wuling di semua media. 
0,681 0,361 Valid 

8 Saya aktif mengikuti perkembangan informasi 

mengenai mobil merek Wuling di semua media. 
0,611 0,361 Valid 

Country Of Origin (X1) 

1 Negara China sebagai negara asal mobil merek 

Wuling merupakan negara yang Inovatif dalam 

menciptakan suatu produk. 

0,753 0,361 Valid 

2 Sebagai negara dengan tingkat inovasi tinggi, 

China terus berusaha untuk mengembangkan 

produk-produk berkualitas, termasuk mobil 

Wuling, yang dirancang dengan fitur-fitur terbaru. 

0,646 0,361 Valid 

3 Negara China sebagai negara asal mobil merek 

Wuling merupakan salah satu negara dengan 

teknologi tercanggih di dunia. 

0,639 0,361 Valid 

4 Dengan kemajuan teknologi yang pesat, China, 

melalui mobil merek Wuling, menjadi pelopor 

dalam pengembangan kendaraan dengan 

teknologi tinggi yang dapat memenuhi permintaan 

pasar global. 

0,824 0,361 Valid 

5 Negara China sebagai negara asal mobil merek 

Wuling merupakan negara yang sangat terkenal 

dalam kemampuan mendesain suatu produk.  

0,677 0,361 Valid 
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No Variabel r hitung r tabel Ket. 

6 Kemampuan desain produk China, termasuk pada 

mobil Wuling, telah diakui secara global karena 

menggabungkan elemen modern, praktis, dan 

efisien yang sesuai dengan kebutuhan konsumen. 

0,824 0,361 Valid 

7 Negara China sebagai negara asal mobil merek 

Wuling merupakan negara dengan tingkat 

kreatifitas yang tinggi dalam memproduksi suatu 

produk. 

0,465 0,361 Valid 

8 Keberhasilan China dalam memproduksi mobil 

Wuling membuktikan tingginya tingkat kreativitas 

negara ini dalam merancang dan memproduksi 

produk otomotif yang relevan dan menarik bagi 

konsumen di berbagai belahan dunia. 

0,694 0,361 Valid 

9 Negara China sebagai negara asal mobil merek 

Wuling merupakan negara produsen produk-

produk dengan kualitas terbaik di dunia. 

0,580 0,361 Valid 

10 Sebagai salah satu produsen terbesar di dunia, 

China terus menunjukkan dedikasinya terhadap 

kualitas dengan menghadirkan produk-produk 

seperti mobil Wuling, yang didesain dan 

diproduksi dengan standar tinggi. 

0,538 0,361 Valid 

11 Negara China sebagai negara asal mobil merek 

Wuling merupakan negara yang terkenal memiliki 

kemampuan untuk menciptakan produk-produk 

terbaik. 

0,677 0,361 Valid 

12 Melalui merek Wuling, China menunjukkan 

kemampuannya untuk memproduksi kendaraan 

dengan kualitas terbaik yang mampu bersaing 

dengan merek-merek ternama lainnya di pasar 

global. 

0,646 0,361 Valid 

13 Negara China sebagai negara asal mobil merek 

Wuling merupakan salah satu negara termaju di 

dunia. 

0,827 0,361 Valid 

14 Sebagai negara dengan kemampuan teknologi 

tinggi, China menunjukkan posisi terdepannya di 

dunia dengan terus berinovasi dalam produksi 

mobil, seperti yang terlihat pada merek Wuling. 

0,788 0,361 Valid 

Perceived Quality (X2) 

1 Mobil merek Wuling merupakan alat transportasi 

yang mampu memberikan kinerja terbaik sesuai 

kebutuhan saya.  

0,748 0,361 Valid 

2 Mobil merek Wuling tahan lama dan jarang 

mengalami kerusakan atau malfungsi. 
0,646 0,361 Valid 
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No Variabel r hitung r tabel Ket. 

3 Mobil merek Wuling memiliki kelengkapan 

atribut dan fitur canggih sesuai dengan apa yang 

saya inginkan dan butuhkan. 

0,758 0,361 Valid 

4 Mobil merek Wuling memiliki desain yang 

memberikan kesan mewah dan berkelas. 
0,732 0,361 Valid 

5 Mobil merek Wuling memiliki ketahanan dalam 

jangka waktu yang lama meskipun terus 

digunakan sebagai alat transportasi sehari-hari. 

0,606 0,361 Valid 

6 Mobil merek Wuling tidak mengalami perubahan 

meskipun sudah digunakan sebagai alat 

transportasi dalam waktu yang lama. 

0,518 0,361 Valid 

7 Mobil merek Wuling mampu memberikan 

kenyamanan pada saat digunakan sebagai alat 

transportasi sehari-hari. 

0,788 0,361 Valid 

8 Mobil merek Wuling mampu memberikan rasa 

aman pada saat digunakan sebagai alat 

transportasi sehari-hari. 

0,571 0,361 Valid 

 

Sumber: Data Primer Diolah, 2024  
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LAMPIRAN 

HASIL UJI RELIABILITAS 

 

Variabel 
Cronbach’s Alpha 

Hitung 

Cronbach’s 

Alpha Standar 
Ket. 

1. Minat Beli (Y) 0,889 0,60 Reliabel 

2. Country Of Origin (X1) 0,934 0,60 Reliabel 

3. Perceived Quality (X2) 0,891 0,60 Reliabel 
 

Sumber: Data Primer Diolah, 2024 

 


