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PEDOMAN WAWANCARA PENELITIAN

Judul: Efektivitas Media Sosial Instagram dalam Pencegahan Berita Hoaks di
Kalangan Generasi Z di Akun Instagram @turnbackhoaxid

Pengalaman Berinteraksi dengan Akun @turnbackhoaxid (Tambahan
Pertanyaan)

1. Bagaimana Anda pertama kali mengetahui akun @turnbackhoaxid?
Apakah muncul di beranda, direkomendasikan teman, atau dari sumber
lain?

2. Apakah Anda pernah mengabaikan atau melewati konten mereka tanpa
membukanya? Mengapa?

Makna Simbol dan Klarifikasi Hoaks (Tambahan Pertanyaan)

1. Apa yang membuat Anda percaya bahwa informasi dari akun ini benar?
Apakah karena tampilannya, kredibilitasnya, atau alasan lain?

2. Pernahkah Anda membandingkan konten Klarifikasi dari akun ini dengan
sumber lain (misalnya media berita atau akun sejenis)?

Interaksi Sosial dan Algoritma Instagram (Tambahan Subbagian dan
Pertanyaan)

Paparan Algoritma dan Eksposur Konten

1. Seberapa sering Anda melihat konten dari akun @turnbackhoaxid muncul
di beranda Instagram Anda?

2. Menurut Anda, apakah algoritma Instagram memudahkan atau justru
membatasi Anda dalam mengakses konten klarifikasi hoaks?

3. Apakah Anda merasa konten dari akun edukatif seperti ini kalah dengan
konten hiburan atau viral lainnya? Mengapa?

Gaya Konsumsi Digital dan Sikap Pasif

1. Ketika menemukan informasi hoaks, apakah Anda lebih memilih
membagikannya, menyimpannya, atau mengabaikannya? Apa alasan di
balik pilihan itu?

2. Apakah Anda pernah merasa ragu atau enggan untuk menyebarkan ulang
Klarifikasi hoaks, meskipun Anda tahu informasi tersebut benar?
Mengapa?

3. Selain akun Instagram, sumber informasi mana yang paling Anda percaya
(media massa, teman, dosen, akun lain)? Jelaskan alasannya.

Saran dan Evaluasi Akun (Penyempurnaan Bagian Penutup)
1. Menurut Anda, apa kekuatan utama akun @turnbackhoaxid?

2. Apa yang sebaiknya ditingkatkan dari akun ini agar lebih efektif
menjangkau dan menyadarkan pengguna muda?
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3. Jika Anda diminta menyarankan format konten edukasi anti-hoaks yang
paling sesuai dengan karakteristik Generasi Z, konten seperti apa yang
akan Anda rekomendasikan?



