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LAMPIRAN 1 

LEMBAR KUESIONER PENELITIAN  

PENGARUH FLASH SALE DAN GRATIS ONGKOS KIRIM TERHADAP 

KEPUTUSAN PEMBELIAN PADA PENGGUNA E-COMMERCE TIKTOK 

SHOP DI KOTA BENGKULU  

Kepada Yth, 

Bapak/Ibu/Saudara (i) 

Di Tempat 

Dengan Hormat, 

 Sehubungan dengan penelitian yang akan saya lakukan dalam 

penyelesaian penyusunan skripsi pada Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Universitas 

Muhammadiyah Kota Bengkulu, saya meminta kesedian saudara/I diantara 

kesibukan dan sela waktunya yang sangat berharga untuk dapat mengisi daftar 

kuesioner yang terlampir berikut ini. Penelitian saya lakukan untuk mengetahui  

Pengaruh Flash Sale Dan Gratis Ongkos Kirim Terhadap Keputusan Pembelian 

Pada Pengguna E-Commerce Tiktok Shop Di Kota Bengkulu. Sekian saya 

ucapkan terima kasih. 

 

 

 

                                                                                                 Hormat Saya 

 

 

Muhammad Hardi Cristiawan 
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Identitas Responden 

 Jenis Kelamin:  a. Laki-Laki 

                                      b. Perempuan 

 Usia               : Tidak terbatas 

 

Petunjuk Pengisisan Kuesioner: 

1. Kuesioner ditukan untuk konsumen yang pernah membeli produk di 

Tiktok Shop. 

2.  Saudara/I diharapkan dapat memberikan jawaban yang paling sesuai 

dengan persepsi saudara/I terhadap penelitian ini. 

3. Berikan tanda ( ) pada kolom pertanyaan kuesioner yang sesuai  dengan 

pilihan jawaban saudara/I. 

4. Ada lima pilihan jawaban yang tersedia untuk masing-masing pertanyaan 

yaitu: 

• Sangat setuju (SS) 

• Setuju (S) 

• Cukup baik (N) 

• Tidak setuju (TS) 

• Sangat tidak setuju (STS) 
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KUESIONER 

A. Flash Sale (X1) 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

Frekuensi Promosi 

1. Saya sering melakukan pembelian terhadap 

produk yang muncul pada sesi Flash sale 

pada Tiktok Shop. 

     

Kuaitas Promosi 

2. Saya lebih tertarik membeli produk di 

platfrom ini saat adanya flash sale di 

Tiktok Shop 

     

Waktu Promosi 

3. Saya merasa promosi flash sale yang 

ditawarkan Tiktok Shop memiliki jangka 

waktu yang singkat 

     

Kesesuaian Sasaran Promosi 

4. Saya merasa Tiktok Shop berpengaruh 

besar dalam Keputusan saya untuk 

membeli produk yang saya inginkan 

     

 

B. Gratis Ongkos Kirim 

 

No Pernyataan STS TS N S SS 

Memberikan Perhatian 

1.  Saya lebih menarik memilih gratis ongkos 

kirim untuk melihat produk di Tiktok Shop 

     

Memiliki Daya Tarik 

2.  Saya lebih tertarik membeli produk-produk 

yang memiliki gratis ongkos kirim di 

Tiktok Shop 

     

Membangkitkan Keinginan Membeli 

3.  Saya merasa Gratis ongkos kirim 

membangkitkan keinginan saya membeli 

produk karena tidak perlu membayar biaya 

untuk pengiriman  

     

Mendorong Melakukan Pembelian 

4.  Saya melakukan voucer Gratis ongkos 

kirim untuk melakukan pembelian di 

Tiktok Shop 
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C. Keputusan Pembelian  

 

No Penyataan STS TS N S SS 

Stabilitas Produk 

1. Saya merasa puas dengan daya tahan 

produk yang saya beli di Tiktok Shop 

     

Kegiatan Produksi Produk 

2.  Saya yakin bahwa produk Tiktok Shop di 

produksi  dengan baik dan sesuai dengan 

standar 

     

Umpan Balik Kepada Orang Lain 

3.  Saya merasa nyaman memberikan ulasan 

atau penilaian terhadap produk yang saya 

beli di Tiktok Shop 

     

Beli Lebih Banyak  

4. Saya lebih tertarik untuk melakukan 

pembelian ulang karena promosi atau 

diskon di Tiktok Shop 
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                                                                      TABULASI DATA PENELITIAN 

 

No. FLASH SALE  TOTAL GRATIS ONGKOS KIRIM TOTAL KEPUTUSAN PEMBELIAN TOTAL  

1 5 5 5 4 19 5 5 5 5 20 4 5 4 5 18  

2 4 4 4 4 16 4 5 4 5 18 5 5 4 4 18  

3 5 4 4 4 17 5 4 4 4 17 4 4 4 4 16  

4 4 4 4 4 16 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

5 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 5 4 4 4 17  

6 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 5 4 4 4 17  

7 5 5 4 4 18 5 4 5 5 19 4 5 5 4 18  

8 5 4 5 5 19 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16  

9 4 4 4 4 16 4 5 4 4 17 4 5 5 5 19  

10 5 4 4 4 17 4 4 5 4 17 5 4 4 4 17  

11 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

12 4 4 5 4 17 5 5 5 5 20 4 4 4 3 15  

13 5 5 4 4 18 5 4 4 5 18 5 4 5 5 19  

14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

15 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 4 4 4 15  

16 4 4 4 3 15 4 5 5 5 19 5 5 5 5 20  

17 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16  

18 5 4 4 4 17 4 4 4 5 17 4 4 4 4 16  

19 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12  

20 4 4 4 3 15 3 4 4 4 15 4 4 4 4 16  

21 4 4 4 3 15 3 4 4 4 15 4 4 3 4 15  

22 4 3 4 4 15 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16  

23 3 3 4 4 14 3 3 3 4 13 4 4 2 2 12  

24 5 5 5 5 20 5 4 4 5 18 4 3 5 5 17  

25 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 3 3 4 5 15  

26 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 3 3 3 5 14  

27 5 1 3 2 11 2 3 4 1 10 4 4 5 3 16  

28 3 3 4 5 15 4 5 5 5 19 3 3 3 3 12  

29 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4  

30 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16  

31 2 2 2 2 8 2 2 2 2 8 1 1 1 1 4  

32 5 5 3 4 17 4 4 4 4 16 5 4 4 4 17  

33 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

34 1 1 5 5 12 5 5 1 1 12 1 1 1 1 4  

35 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

36 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 3 3 2 5 13  
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37 3 1 1 4 9 5 5 5 5 20 3 3 3 3 12  

38 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

39 3 3 4 4 14 4 4 3 4 15 3 3 3 3 12  

40 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

41 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16  

42 2 1 2 1 6 1 1 1 1 4 2 3 2 3 10  

43 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

44 3 3 4 1 11 2 2 1 2 7 2 2 3 3 10  

45 4 5 4 5 18 5 5 5 5 20 4 4 4 5 17  

46 3 5 5 5 18 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

47 4 2 4 4 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

48 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4  

49 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20 3 4 5 4 16  

50 3 3 3 3 12 2 3 2 2 9 3 3 3 3 12  

51 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

52 3 3 3 4 13 4 4 3 5 16 3 4 4 3 14  

53 3 2 2 2 9 1 1 1 1 4 2 2 3 3 10  

54 3 3 2 3 11 4 3 4 3 14 3 3 3 3 12  

55 3 2 4 3 12 2 3 3 3 11 4 4 3 3 14  

56 3 3 2 1 9 2 4 3 3 12 4 3 3 3 13  

57 3 3 3 3 12 4 2 3 4 13 3 3 3 3 12  

58 4 3 2 3 12 2 3 4 3 12 4 3 4 3 14  

59 3 3 2 4 12 2 3 3 3 11 2 2 4 3 11  

60 3 2 3 3 11 3 4 3 2 12 3 4 3 2 12  

61 3 3 3 4 13 3 3 2 3 11 3 3 2 2 10  

62 3 3 4 3 13 2 3 3 3 11 3 4 3 3 13  

63 3 3 3 2 11 3 3 4 3 13 3 3 3 3 12  

64 3 3 4 4 14 3 4 3 3 13 3 3 2 2 10  

65 4 3 4 4 15 4 3 4 3 14 3 3 2 2 10  

66 3 3 4 3 13 3 3 3 3 12 3 2 2 1 8  

67 3 3 4 4 14 3 3 3 3 12 3 3 3 2 11  

68 3 4 4 4 15 3 4 3 3 13 3 3 2 2 10  

69 3 4 4 4 15 4 4 3 3 14 3 3 3 2 11  

70 3 3 4 3 13 4 3 3 3 13 4 3 3 2 12  

71 4 4 4 5 17 5 5 4 5 19 5 4 4 4 17  

72 3 3 3 5 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

73 3 5 3 2 13 3 3 3 3 12 3 3 3 3 12  

74 3 3 3 5 14 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12  

75 1 3 5 4 13 1 2 3 5 11 3 5 1 2 11  

76 1 1 1 1 4 1 2 1 1 5 2 2 1 2 7  
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77 2 2 2 2 8 2 2 1 2 7 2 2 2 2 8  

78 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4  

79 3 5 2 4 14 5 5 5 5 20 3 4 4 3 14  

80 2 1 1 2 6 2 2 2 3 9 2 2 3 4 11  

81 2 1 1 2 6 1 1 3 3 8 1 1 1 1 4  

82 2 3 1 1 7 2 2 1 2 7 1 3 5 1 10  

83 5 5 4 5 19 4 4 5 5 18 5 4 5 4 18  

84 5 4 4 5 18 3 5 3 4 15 5 5 5 5 20  

85 3 4 3 4 14 3 4 4 4 15 3 3 3 4 13  

86 4 3 5 5 17 4 5 4 3 16 4 4 4 4 16  

87 4 5 5 4 18 5 5 5 5 20 4 5 5 4 18  

88 5 3 4 5 17 5 5 4 5 19 5 5 5 5 20  

89 2 2 2 2 8 2 2 2 2 8 2 2 2 2 8  

90 4 3 4 3 14 3 3 4 4 14 3 3 2 2 10  

91 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

92 3 4 3 4 14 4 4 4 4 16 4 4 4 3 15  

93 3 3 4 5 15 5 4 4 3 16 4 4 5 3 16  

94 5 5 2 5 17 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

95 1 3 2 1 7 1 1 1 1 4 1 1 1 1 4  

96 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

97 5 4 3 4 16 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

98 5 4 4 5 18 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

99 5 4 4 5 18 5 5 4 5 19 3 3 3 3 12  

100 4 1 2 4 11 4 5 5 4 18 4 4 5 5 18  

101 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

102 3 4 4 4 15 5 5 5 5 20 4 4 3 4 15  

103 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16  

104 3 2 2 2 9 1 1 2 2 6 2 1 2 3 8  

105 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16 4 4 4 4 16  

106 3 3 4 4 14 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20  

107 5 5 5 5 20 5 5 5 5 20 3 4 5 5 17  

108 5 4 4 4 17 3 3 4 3 13 4 4 3 4 15  

109 4 4 4 4 16 3 3 3 3 12 3 2 3 3 11  

110 4 4 3 4 15 5 5 4 4 18 3 3 4 4 14  

111 2 2 5 5 14 3 5 5 5 18 3 3 1 3 10  

112 4 3 4 5 16 3 2 3 4 12 5 5 4 5 19  

113 4 4 4 4 16 4 4 5 4 17 3 3 4 4 14  

114 4 5 4 5 18 3 4 4 5 16 4 4 2 1 11  

115 4 4 4 4 16 4 4 4 5 17 5 5 5 1 16  

116 3 3 3 3 12 3 5 2 2 12 4 5 5 4 18  
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117 3 5 4 5 17 4 4 5 2 15 3 3 2 3 11  

118 4 5 3 2 14 2 4 4 1 11 5 5 5 5 20  

119 2 3 3 4 12 2 4 2 4 12 5 5 5 5 20  

120 5 5 5 5 20 4 5 5 5 19 5 5 5 5 20  

JUMLAH 440 428 434 455 1757 441 464 451 458 1814 437 440 434 426 1737  

RATA-

RATA 
3,6667 3,567 3,617 3,792 14,642 3,675 3,867 3,7583 3,817 15,1167 3,642 3,667 3,6167 3,55 14,475  
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HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL FLASH SALE 

 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.TOTAL 

X1.1 Pearson Correlation 1 .724** .600** .632** .856** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

X1.2 Pearson Correlation .724** 1 .645** .614** .868** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

X1.3 Pearson Correlation .600** .645** 1 .726** .859** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

X1.4 Pearson Correlation .632** .614** .726** 1 .863** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 120 120 120 120 120 

X1.TOTAL Pearson Correlation .856** .868** .859** .863** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 120 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL GRATIS ONGKOS KIRIM 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.TOTAL 

X2.1 Pearson Correlation 1 .855** .800** .776** .931** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

X2.2 Pearson Correlation .855** 1 .802** .744** .920** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

X2.3 Pearson Correlation .800** .802** 1 .817** .927** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

X2.4 Pearson Correlation .776** .744** .817** 1 .907** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 
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N 120 120 120 120 120 

X2.TOTAL Pearson Correlation .931** .920** .927** .907** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 120 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

HASIL UJI VALIDITAS VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y.TOTAL 

Y1 Pearson Correlation 1 .892** .771** .741** .926** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

Y2 Pearson Correlation .892** 1 .796** .722** .927** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

Y3 Pearson Correlation .771** .796** 1 .776** .916** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 

N 120 120 120 120 120 

Y4 Pearson Correlation .741** .722** .776** 1 .890** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 

N 120 120 120 120 120 

Y.TOTAL Pearson Correlation .926** .927** .916** .890** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  

N 120 120 120 120 120 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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HASIL UJI REABILITAS 

 

HASIL UJI REABILITAS VARIABEL FLASH SALE 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.884 4 

 

HASIL UJI REABILITAS VARIABEL GRATIS ONGKOS KIRIM 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.940 4 

 

 

HASIL UJI REABILITAS VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.934 4 
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HASIL UJI ASUMSI KLASIK 

 

HASIL UJI NORMALITAS 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 120 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.75994889 

Most Extreme Differences Absolute .073 

Positive .073 

Negative -.065 

Test Statistic .073 

Asymp. Sig. (2-tailed) .169c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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HASIL UJI MULTIKOLINEARITAS 

 

HASIL UJI HETEROKEDASITAS 

 

 

Sumber : Olah Data SPSS.25, 2025 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

X1 .276 3.621 

X2 .276 3.621 

a. Dependent Variable: Y 
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HASIL ANALISIS REGRESI LINIER BERGANDA 

 

 

HASIL UJI KOEFISIEN DETERMINASI R2 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.019 .960  2.103 .038 

Flash Sale .376 .120 .340 3.136 .002 

Gratis Ongkos 

Kirim 

.460 .105 .477 4.399 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

Model Summaryb 

Model R 

R 

Square 

Adjusted 

R Square Std. Error of the Estimate 

1 .787a .620 .613 2.78344 

a. Predictors: (Constant), Gratis Ongkos Kirim, Flash Sale 

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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HASIL UJI T ( UJI SECARA PARSIAL ) 

 

 

HASIL UJI SIMULTAN ( UJI F ) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1477.464 2 738.732 95.351 .000b 

Residual 906.461 117 7.748   

Total 2383.925 119    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Gratis Ongkos Kirim, Flash Sale 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2.019 .960  2.103 .038 

Flash Sale .376 .120 .340 3.136 .002 

Gratis 

Ongkos 

Kirim 

.460 .105 .477 4.399 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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R-Tabel 
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T-Tabel 

Pr 
0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001 

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002 

107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815 

108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741 

109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669 

110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598 

111 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528 

112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460 

113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392 

114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326 

115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262 

116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198 

117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135 

118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074 

119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013 

120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954 
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F-Tabel 

df untuk 

penyebut 

(N2) 

df untuk 

pembilang 

(N1) 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 

101 3.94 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.93 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

102 3.93 3.09 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.77 

103 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

104 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.82 1.79 1.76 

105 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.85 1.81 1.79 1.76 

106 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.19 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

107 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.79 1.76 

108 3.93 3.08 2.69 2.46 2.30 2.18 2.10 2.03 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

109 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

110 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

111 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.97 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

112 3.93 3.08 2.69 2.45 2.30 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.88 1.84 1.81 1.78 1.76 

113 3.93 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.92 1.87 1.84 1.81 1.78 1.76 

114 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

115 3.92 3.08 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

116 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.81 1.78 1.75 

117 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

118 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.84 1.80 1.78 1.75 

119 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

120 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.18 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.78 1.75 

121 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

122 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.09 2.02 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

123 3.92 3.07 2.68 2.45 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 

124 3.92 3.07 2.68 2.44 2.29 2.17 2.08 2.01 1.96 1.91 1.87 1.83 1.80 1.77 1.75 
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