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Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Price Discount, Motivasi Belanja Hedonis dan Shopping Lifestyle 

Terhadap Impulse buying di Toko Galery RJ Kota Bengkulu 

 

Sehubung dengan adanya kegiatan penelitian yang peneliti lakukan, maka 

dengan ini peneliti memohan kesediaan saudara/I agar sudi kiranya meluangkan 

waktu untuk membaca dan kemudian mengisi daftar pertanyaan kuesioner ini 

semata-mata untuk keperluan peneliti sebagai salah satu syarat dalam 

menyelesaikan jenjang sarjana (S1). 

Sehubungan dengan hal tersebut, maka kebenaran dan kelengkapan 

jawaban yang saudara/I berikan akan sangat membantu bagi peneliti, dan 

selanjutnya akan menjadi masukkan yang bermanfaat bagi hasil penelitian yang 

penulis lakukan. Atas partisipasi, perhatian dan kesediaan saudara/I dalam 

mengisi daftar pertanyaan kuesioner ini, peneliti mengucapkan terima kasih. 

                 Hormat Saya, 

          Elva Gusstiaeni Nengsi 
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I. IDENTITAS PENELITI 

Nama   : Elva Gustiaeni Nengsi 

NPM   : 2161201027 

Program Studi  : Manajemen 

Fakultas   : Ekonomi Dan Bisnis 

Perguruan Tinggi  : Universitas Muhammadiyah Bengkulu 

II. IDENTITAS RESPONDEN  

1. Jenis Kelamin 

 a. Laki-laki   :  

 b. Perempuan   :  

2. Umur  

a. 17 – 20 Tahun                    :  

b. 21 – 30 Tahun                       :  

c. 31-40 Tahun      :   :  

3. Pekerjaan  

a. Pelajar/Mahasiswa                 :  

b. PNS   :    

c. Wiraswasta                          :              

d. Lainnya                            :  

4. Apakah anda pernah berbelanja di Toko Galery RJ 

a. YA            :   

b. TIDAK   :  
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III. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

Beri jawaban atas pernyataan berikut ini sesuai dengan pendapat dan 

pengalaman anda, dengan cara memberi tanda (√) pada kolom yang tersedia. 

Keterangan : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

RR : Ragu-Ragu 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

 

KUESIONER PENELITIAN 

Variabel Impulse Buying (Y) 

No Pernyataan Jawaban 

  STS TS N S SS 

  1 2 3 4 5 

Spontanitas 

1. Saya merasa secara spontan ketika membeli produk 

fashion di Toko Galery RJ 

     

Pembelian tanpa berpikir akibatnya 

2. Saya berbelanja tanpa memikirkan uang yang harus 

saya keluarkan 
     

Pembelian dipengaruhi keadaan emosional 

3. Saya cenderung membeli lebih banyak produk 

fashion di Toko Galery RJ dari pada yang saya 

rencanakan 

     

Pembelian dipengaruhi penawaran menarik 

4. Saya melakukan pembelian produk fashion di  Toko 

Galery RJ karena terdorong melihat orang lain 

memakai 

     

5. Saya senang berbelanja produk fashion di Toko 

Galery RJ ketika diadakan diskon besar-besaran 

     

6. Saya mengalami kesulitan mengendalikan 

keinginan saya untuk membeli ketika saya melihat 

tawaran yang bagus dan menarik 

     

Sumber : Sifa Bunaya, 2023 
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Variabel Price Discount (X1) 

No Pernyataan Jawaban 

  STS TS N S SS 

  1 2 3 4 5 

Besarnya Potongan Harga 

1. Konsumen akan membeli suatu produk di Toko 

Galery RJ yang mendapatkan potongan harga lebih 

besar 

     

2. Konsumen membeli produk dalam jumlah lebih 

banyak jika harga produk di Toko Galery RJ 

diberikan potongan harga sehingga lebih rendah 

dari harga normal 

     

Masa Potongan Harga 

3. Konsumen selalu cepat membeli suatu produk di 

Toko Galery RJ yang menawarkan potongan harga 

     

4. Konsumen lebih sering membeli produk di Toko 

Galery RJ yang selalu memberikan potongan harga 

     

Jenis produk yang mendapatkan potongan harga 

5. Kosumen memiliki produk favorit, tetapi konsumen 

lebih sering membeli produk yang menawarkan 

potongan harga 

     

Sumber : Elis Fitrianti, 2024 
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Variabel Motivasi Belanja Hedonis (X2) 

No Pernyataan Jawaban 

  STS TS N S SS 

  1 2 3 4 5 

Berbelanja merupakan pengalaman yang menarik. 

1. Berbelanja adalah pengalaman yang sangat menarik      

Berbelanja adalah alternatif untuk mengatasi kebosanan. 

 

2. Berbelanja merupakan salah satu alternatif untuk 

mengatasi kebosanan 

     

Konsumen lebih suka berbelanja selain untuk diri mereka sendiri. 

 

3. Konsumen lebih suka berbelanja untuk dirinya 

sendiri 
     

Konsumen lebih menyukai tempat belanja yang menawarkan diskon dan 

harga yang murah. 

 

4. Suka belanja yang menawarkan diskon dan harga 

murah 

     

Kepercayaan dalam berbelanja akan tercipta saat mereka menghabiskan 

waktu bersama dengan keluarga atau teman. 

5. Kepercayaan dalam berbelanja akan tercipta saat 

mereka menghabiskan waktu bersama keluarga atau 

teman 

     

Konsumen berbelanja untuk mengikuti trend. 

6. Konsumen yang berbelanja cenderung mengikuti 

trend 
     

Sumber : Yulida Anggia, 2022 
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Variabel Shopping Lifestyle (X3) 

No Pernyataan Jawaban 

  STS TS N S SS 

  1 2 3 4 5 

Menanggapi untuk membeli setiap tawaran iklan mengenai produk fashion 

1. Konsumen cenderung berbelanja produk di Toko 

Galery RJ yang ditawarkan melalui iklan 
     

2. Iklan Galery RJ yang konsumen lihat selalu sesuai 

dengan gaya fashion konsumen dan tertarik untuk 

membelinya 

     

Membeli pakaian model baru ketika melihatnya 

3. Konsumen cenderung tertarik berbelanja pakaian 

produk Galery RJ dengan model terbaru 

     

4. Ketika ada produk Galery RJ terbaru konsumen 

akan langsung membelinya 
     

Berbelanja merek yang paling terkenal 

5. Konsumen membeli produk Galery RJ karena 

merek yang terkenal 
     

6. Konsumen selalu menggunakan produk Galery RJ 

karena merek terkenal 
     

Yakin bahwa merek terkenal yang dibeli adalah terbaik dalam hal kualitas 

7. Konsumen berbelanja produk Galery RJ karena 

memiliki kualitas terbaik 
     

8. Konsumen yakin produk Galery RJ memiliki 

kualitas yang awet 
     

Sering membeli berbagai merek daripada merek yang biasa dibeli 

9. Konsumen cenderung berbelanja produk merek lain 

selain produk di Galery RJ 

     

10. Konsumen sering membeli produk terbaru dari 

merek lain selain di Galery RJ 
     

Yakin ada merek lain yang sama seperti yang dibeli 

11. Konsumen yakin ada merek lain yang sama 

kualitasnya dengan produk di Galery RJ yang dibeli 
     

12. Konsumen mengetahui ada produk merek lain yang 

sama terkenalnya dengan produk di Galery RJ 
     

Sumber :Guntur Purnama, 2024 

 

 

 

 



98 
 

 
 

Variabel Price Discount (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 TOT.X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,294
**
 ,328

**
 ,258

**
 ,049 ,604

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,501 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 

X1.2 Pearson Correlation ,294
**
 1 ,176

*
 ,202

**
 ,205

**
 ,618

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,015 ,005 ,005 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 

X1.3 Pearson Correlation ,328
**
 ,176

*
 1 ,322

**
 ,169

*
 ,627

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,015  ,000 ,020 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 

X1.4 Pearson Correlation ,258
**
 ,202

**
 ,322

**
 1 ,281

**
 ,672

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,005 ,000  ,000 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 

X1.5 Pearson Correlation ,049 ,205
**
 ,169

*
 ,281

**
 1 ,570

**
 

Sig. (2-tailed) ,501 ,005 ,020 ,000  ,000 

N 190 190 190 190 190 190 

TOT.X1 Pearson Correlation ,604
**
 ,618

**
 ,627

**
 ,672

**
 ,570

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 190 190 190 190 190 190 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Variabel Motivasi Belanja Hedonis (X2) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 TOT.X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,307
**
 ,194

**
 ,371

**
 ,195

**
 -,015 ,550

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,007 ,000 ,007 ,835 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

X2.2 Pearson Correlation ,307
**
 1 ,145

*
 ,286

**
 ,245

**
 -,001 ,531

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,046 ,000 ,001 ,988 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

X2.3 Pearson Correlation ,194
**
 ,145

*
 1 ,186

*
 ,141 ,245

**
 ,577

**
 

Sig. (2-tailed) ,007 ,046  ,010 ,052 ,001 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

X2.4 Pearson Correlation ,371
**
 ,286

**
 ,186

*
 1 ,246

**
 ,171

*
 ,622

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,010  ,001 ,018 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

X2.5 Pearson Correlation ,195
**
 ,245

**
 ,141 ,246

**
 1 ,145

*
 ,570

**
 

Sig. (2-tailed) ,007 ,001 ,052 ,001  ,046 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

X2.6 Pearson Correlation -,015 -,001 ,245
**
 ,171

*
 ,145

*
 1 ,549

**
 

Sig. (2-tailed) ,835 ,988 ,001 ,018 ,046  ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

TOT.X2 Pearson Correlation ,550
**
 ,531

**
 ,577

**
 ,622

**
 ,570

**
 ,549

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 190 190 190 190 190 190 190 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Variabel Shopping lifestyle (X3) 

 

Correlations 

 

X3.

1 

X3.

2 

X3.

3 

X3.

4 

X3.

5 

X3.

6 

X3.

7 

X3.

8 

X3.

9 

X3.

10 

X3.

11 

X3.

12 

TOT.

X3 

X3.1 Pearson 

Correlati

on 

1 
,42

9
**
 

,01

7 

,05

2 

,37

8
**
 

,39

9
**
 

,04

2 

,13

4 

,17

4
*
 

,271

**
 

,132 ,075 ,497
**
 

Sig. (2-

tailed) 
 

,00

0 

,81

3 

,47

5 

,00

0 

,00

0 

,56

8 

,06

6 

,01

6 
,000 ,070 ,301 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.2 Pearson 

Correlati

on 

,42

9
**
 

1 
,19

8
**
 

,25

0
**
 

,18

3
*
 

,32

2
**
 

,19

4
**
 

,19

8
**
 

,17

9
*
 

,183

*
 

,095 ,139 ,522
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,00

0 
 

,00

6 

,00

1 

,01

2 

,00

0 

,00

7 

,00

6 

,01

3 
,012 ,192 ,055 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.3 Pearson 

Correlati

on 

,01

7 

,19

8
**
 

1 
,37

3
**
 

,11

9 

,08

3 

,32

9
**
 

,29

2
**
 

,13

0 

,220

**
 

,248

**
 

,187

**
 

,463
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,81

3 

,00

6 
 

,00

0 

,10

1 

,25

7 

,00

0 

,00

0 

,07

3 
,002 ,001 ,010 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.4 Pearson 

Correlati

on 

,05

2 

,25

0
**
 

,37

3
**
 

1 
,26

2
**
 

,21

5
**
 

,41

3
**
 

,26

3
**
 

,28

7
**
 

,235

**
 

,134 
,182

*
 

,550
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,47

5 

,00

1 

,00

0 
 

,00

0 

,00

3 

,00

0 

,00

0 

,00

0 
,001 ,065 ,012 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.5 Pearson 

Correlati

on 

,37

8
**
 

,18

3
*
 

,11

9 

,26

2
**
 

1 
,47

1
**
 

,19

8
**
 

,27

8
**
 

,17

5
*
 

,249

**
 

,135 ,120 ,567
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,00

0 

,01

2 

,10

1 

,00

0 
 

,00

0 

,00

6 

,00

0 

,01

6 
,001 ,063 ,099 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.6 Pearson 

Correlati

on 

,39

9
**
 

,32

2
**
 

,08

3 

,21

5
**
 

,47

1
**
 

1 
,17

8
*
 

,20

3
**
 

,24

1
**
 

,246

**
 

,129 
,264

**
 

,592
**
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Sig. (2-

tailed) 

,00

0 

,00

0 

,25

7 

,00

3 

,00

0 
 

,01

4 

,00

5 

,00

1 
,001 ,076 ,000 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.7 Pearson 

Correlati

on 

,04

2 

,19

4
**
 

,32

9
**
 

,41

3
**
 

,19

8
**
 

,17

8
*
 

1 
,54

9
**
 

,21

9
**
 

,283

**
 

,408

**
 

,283

**
 

,606
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,56

8 

,00

7 

,00

0 

,00

0 

,00

6 

,01

4 
 

,00

0 

,00

2 
,000 ,000 ,000 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.8 Pearson 

Correlati

on 

,13

4 

,19

8
**
 

,29

2
**
 

,26

3
**
 

,27

8
**
 

,20

3
**
 

,54

9
**
 

1 
,22

4
**
 

,268

**
 

,326

**
 

,231

**
 

,590
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,06

6 

,00

6 

,00

0 

,00

0 

,00

0 

,00

5 

,00

0 
 

,00

2 
,000 ,000 ,001 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.9 Pearson 

Correlati

on 

,17

4
*
 

,17

9
*
 

,13

0 

,28

7
**
 

,17

5
*
 

,24

1
**
 

,21

9
**
 

,22

4
**
 

1 
,321

**
 

,298

**
 

,268

**
 

,522
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,01

6 

,01

3 

,07

3 

,00

0 

,01

6 

,00

1 

,00

2 

,00

2 
 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.10 Pearson 

Correlati

on 

,27

1
**
 

,18

3
*
 

,22

0
**
 

,23

5
**
 

,24

9
**
 

,24

6
**
 

,28

3
**
 

,26

8
**
 

,32

1
**
 

1 
,427

**
 

,353

**
 

,609
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,00

0 

,01

2 

,00

2 

,00

1 

,00

1 

,00

1 

,00

0 

,00

0 

,00

0 
 ,000 ,000 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.11 Pearson 

Correlati

on 

,13

2 

,09

5 

,24

8
**
 

,13

4 

,13

5 

,12

9 

,40

8
**
 

,32

6
**
 

,29

8
**
 

,427

**
 

1 
,312

**
 

,544
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,07

0 

,19

2 

,00

1 

,06

5 

,06

3 

,07

6 

,00

0 

,00

0 

,00

0 
,000  ,000 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

X3.12 Pearson 

Correlati

on 

,07

5 

,13

9 

,18

7
**
 

,18

2
*
 

,12

0 

,26

4
**
 

,28

3
**
 

,23

1
**
 

,26

8
**
 

,353

**
 

,312

**
 

1 ,516
**
 

Sig. (2-

tailed) 

,30

1 

,05

5 

,01

0 

,01

2 

,09

9 

,00

0 

,00

0 

,00

1 

,00

0 
,000 ,000  ,000 
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N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

TOT.

X3 

Pearson 

Correlati

on 

,49

7
**
 

,52

2
**
 

,46

3
**
 

,55

0
**
 

,56

7
**
 

,59

2
**
 

,60

6
**
 

,59

0
**
 

,52

2
**
 

,609

**
 

,544

**
 

,516

**
 

1 

Sig. (2-

tailed) 

,00

0 

,00

0 

,00

0 

,00

0 

,00

0 

,00

0 

,00

0 

,00

0 

,00

0 
,000 ,000 ,000  

N 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 190 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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Variabel Impulse Buying (Y) 

  

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 TOT.Y 

Y1 Pearson Correlation 1 ,170
*
 ,201

**
 ,074 ,182

*
 ,171

*
 ,509

**
 

Sig. (2-tailed)  ,019 ,005 ,310 ,012 ,018 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

Y2 Pearson Correlation ,170
*
 1 ,350

**
 ,285

**
 ,098 ,208

**
 ,594

**
 

Sig. (2-tailed) ,019  ,000 ,000 ,178 ,004 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

Y3 Pearson Correlation ,201
**
 ,350

**
 1 ,239

**
 ,284

**
 ,332

**
 ,679

**
 

Sig. (2-tailed) ,005 ,000  ,001 ,000 ,000 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

Y4 Pearson Correlation ,074 ,285
**
 ,239

**
 1 ,235

**
 ,100 ,567

**
 

Sig. (2-tailed) ,310 ,000 ,001  ,001 ,170 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

Y5 Pearson Correlation ,182
*
 ,098 ,284

**
 ,235

**
 1 ,383

**
 ,591

**
 

Sig. (2-tailed) ,012 ,178 ,000 ,001  ,000 ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

Y6 Pearson Correlation ,171
*
 ,208

**
 ,332

**
 ,100 ,383

**
 1 ,611

**
 

Sig. (2-tailed) ,018 ,004 ,000 ,170 ,000  ,000 

N 190 190 190 190 190 190 190 

TOT.Y Pearson Correlation ,509
**
 ,594

**
 ,679

**
 ,567

**
 ,591

**
 ,611

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 190 190 190 190 190 190 190 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Lampiran 2. Hasil Uji Validitas dan Realibitas 

Hasil Uji Validitas 

Variabel Pernyataan R Hitung R Tabel Kesimpulan 

 

 

Price Discount (X1) 

1 0,825 0,361 Valid 

2 0,864 0,361 Valid 

3 0.774 0,361 Valid 

4 0,758 0,361 Valid 

5 0,466 0,361 Valid 

 

 

Motivasi Belanja Hedonis (X2) 

1 0,898 0,361 Valid 

2 0,851 0,361 Valid 

3 0,912 0,361 Valid 

4 0,927 0,361 Valid 

5 0,695 0,361 Valid 

6 0,755 0,361 Valid 

 

 

 

 

 

 

Shopping lifestyle (X3) 

1 0,669 0,361 Valid 

2 0,808 0,361 Valid 

3 0,695 0,361 Valid 

4 0,684 0,361 Valid 

5 0,469 0,361 Valid 

6 0,464 0,361 Valid 

7 0,652 0,361 Valid 

8 0,553 0,361 Valid 

9 0,773 0,361 Valid 

10 0,751 0,361 Valid 

11 0,639 0,361 Valid 

12 0,695 0,361 Valid 

 

 

Impulse Buying (Y) 

1 0,715 0,361 Valid 

2 0,681 0,361 Valid 

3 0,827 0,361 Valid 

4 0,662 0,361 Valid 

5 0,677 0,361 Valid 

6 0,757 0,361 Valid 

 

Hasil Uji Realibitas 

No Variabel Cronbach’s Alpha Keterangan 

1. Price Discount (X1) 0,778 Reliabel 

2. Motivasi Belanja Hedonis (X2) 0,934 
Reliabel 

3. Shopping lifestyle (X3) 0,877 
Reliabel 

4. Impulse Buying (Y) 0,812 
Reliabel 
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X1.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 2 1,1 1,1 1,1 

TS 15 7,9 7,9 8,9 

N 32 16,8 16,8 25,8 

S 77 40,5 40,5 66,3 

SS 64 33,7 33,7 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X1.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 6 3,2 3,2 3,2 

TS 17 8,9 8,9 12,1 

N 34 17,9 17,9 30,0 

S 67 35,3 35,3 65,3 

SS 66 34,7 34,7 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X1.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 4 2,1 2,1 2,1 

TS 16 8,4 8,4 10,5 

N 29 15,3 15,3 25,8 

S 90 47,4 47,4 73,2 

SS 51 26,8 26,8 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X1.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 6 3,2 3,2 3,2 

TS 14 7,4 7,4 10,5 

N 41 21,6 21,6 32,1 

S 66 34,7 34,7 66,8 

SS 63 33,2 33,2 100,0 

Total 190 100,0 100,0  
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X1.5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 9 4,7 4,7 4,7 

TS 18 9,5 9,5 14,2 

N 46 24,2 24,2 38,4 

S 72 37,9 37,9 76,3 

SS 45 23,7 23,7 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X2.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 2 1,1 1,1 1,1 

TS 3 1,6 1,6 2,6 

N 26 13,7 13,7 16,3 

S 60 31,6 31,6 47,9 

SS 99 52,1 52,1 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X2.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 1 ,5 ,5 ,5 

TS 6 3,2 3,2 3,7 

N 24 12,6 12,6 16,3 

S 73 38,4 38,4 54,7 

SS 86 45,3 45,3 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X2.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 5 2,6 2,6 2,6 

TS 9 4,7 4,7 7,4 

N 37 19,5 19,5 26,8 

S 81 42,6 42,6 69,5 

SS 58 30,5 30,5 100,0 

Total 190 100,0 100,0  
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X2.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 2 1,1 1,1 1,1 

TS 5 2,6 2,6 3,7 

N 20 10,5 10,5 14,2 

S 92 48,4 48,4 62,6 

SS 71 37,4 37,4 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X2.5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 5 2,6 2,6 2,6 

TS 5 2,6 2,6 5,3 

N 30 15,8 15,8 21,1 

S 82 43,2 43,2 64,2 

SS 68 35,8 35,8 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X2.6 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 18 9,5 9,5 9,5 

TS 18 9,5 9,5 18,9 

N 46 24,2 24,2 43,2 

S 56 29,5 29,5 72,6 

SS 52 27,4 27,4 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid 
 

 

 

STS 11 5,8 5,8 5,8 

TS 13 6,8 6,8 12,6 

N 43 22,6 22,6 35,3 

S 80 42,1 42,1 77,4 

SS 43 22,6 22,6 100,0 

Total 190 100,0 100,0  
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X3.2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 7 3,7 3,7 3,7 

TS 13 6,8 6,8 10,5 

N 43 22,6 22,6 33,2 

S 82 43,2 43,2 76,3 

SS 45 23,7 23,7 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 1 ,5 ,5 ,5 

TS 7 3,7 3,7 4,2 

N 33 17,4 17,4 21,6 

S 83 43,7 43,7 65,3 

SS 66 34,7 34,7 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 3 1,6 1,6 1,6 

TS 16 8,4 8,4 10,0 

N 35 18,4 18,4 28,4 

S 78 41,1 41,1 69,5 

SS 58 30,5 30,5 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 12 6,3 6,3 6,3 

TS 17 8,9 8,9 15,3 

N 44 23,2 23,2 38,4 

S 76 40,0 40,0 78,4 

SS 41 21,6 21,6 100,0 

Total 190 100,0 100,0  
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X3.6 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 6 3,2 3,2 3,2 

TS 22 11,6 11,6 14,7 

N 53 27,9 27,9 42,6 

S 65 34,2 34,2 76,8 

SS 44 23,2 23,2 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.7 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 3 1,6 1,6 1,6 

TS 8 4,2 4,2 5,8 

N 24 12,6 12,6 18,4 

S 78 41,1 41,1 59,5 

SS 77 40,5 40,5 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.8 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 2 1,1 1,1 1,1 

TS 9 4,7 4,7 5,8 

N 37 19,5 19,5 25,3 

S 75 39,5 39,5 64,7 

SS 67 35,3 35,3 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.9 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 2 1,1 1,1 1,1 

TS 9 4,7 4,7 5,8 

N 48 25,3 25,3 31,1 

S 85 44,7 44,7 75,8 

SS 46 24,2 24,2 100,0 

Total 190 100,0 100,0  
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X3.10 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 2 1,1 1,1 1,1 

TS 13 6,8 6,8 7,9 

N 48 25,3 25,3 33,2 

S 82 43,2 43,2 76,3 

SS 45 23,7 23,7 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.11 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 3 1,6 1,6 1,6 

TS 17 8,9 8,9 10,5 

N 52 27,4 27,4 37,9 

S 70 36,8 36,8 74,7 

SS 48 25,3 25,3 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

X3.12 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 5 2,6 2,6 2,6 

TS 13 6,8 6,8 9,5 

N 62 32,6 32,6 42,1 

S 64 33,7 33,7 75,8 

SS 46 24,2 24,2 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

Y1 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 4 2,1 2,1 2,1 

TS 8 4,2 4,2 6,3 

N 28 14,7 14,7 21,1 

S 73 38,4 38,4 59,5 

SS 77 40,5 40,5 100,0 

Total 190 100,0 100,0  
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Y2 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 11 5,8 5,8 5,8 

TS 14 7,4 7,4 13,2 

N 46 24,2 24,2 37,4 

S 87 45,8 45,8 83,2 

SS 32 16,8 16,8 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

Y3 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 9 4,7 4,7 4,7 

TS 16 8,4 8,4 13,2 

N 51 26,8 26,8 40,0 

S 65 34,2 34,2 74,2 

SS 49 25,8 25,8 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

Y4 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 20 10,5 10,5 10,5 

TS 19 10,0 10,0 20,5 

N 47 24,7 24,7 45,3 

S 71 37,4 37,4 82,6 

SS 33 17,4 17,4 100,0 

Total 190 100,0 100,0  

 

Y5 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 13 6,8 6,8 6,8 

TS 32 16,8 16,8 23,7 

N 56 29,5 29,5 53,2 

S 65 34,2 34,2 87,4 

SS 24 12,6 12,6 100,0 

Total 190 100,0 100,0  
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Y6 

 Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent 

Valid STS 8 4,2 4,2 4,2 

TS 14 7,4 7,4 11,6 

N 45 23,7 23,7 35,3 

S 66 34,7 34,7 70,0 

SS 57 30,0 30,0 100,0 

Total 190 100,0 100,0  
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Lampiran 3.  Hasil Analisis Data Penelitian 

Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 Unstandardized Residual 

N 190 

Normal Parameters
a,b

 Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,92881393 

Most Extreme Differences Absolute ,053 

Positive ,038 

Negative -,053 

Test Statistic ,053 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200
c,d

 

 

Uji Multikolinieritas 

Coefficients
a
 

Model 

Collinearity Statistics 

Tolerance VIF 

1 (Constant)   

Price Dsicount ,506 1,977 

Motivasi Belanja Hedonis ,416 2,404 

Shopping Lifestyle ,508 1,970 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 
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Uji Heteroskedastisitas 

 

Regresi Linear Berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 2,389 1,760  1,358 ,176   

Price Discount ,255 ,095 ,213 2,690 ,008 ,506 1,977 

Motivasi Belanja 

Hedonis 
,229 ,105 ,191 2,190 ,030 ,416 2,404 

Shopping 

Lifestyle 
,195 ,047 ,328 4,149 ,000 ,508 1,970 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

 

Nilai Koefisien Determinasi 

Model Summary
b
 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 ,642
a
 ,412 ,402 2,952 

a. Predictors: (Constant), Shopping Lifestyle, Motivasi Belanja Hedonis, Price Discount 

b. Dependent Variable: Impulse Buying 
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Uji T 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 2,389 1,760  1,358 ,176 

TOT.X1 ,255 ,095 ,213 2,690 ,008 

TOT.X2 ,229 ,105 ,191 2,190 ,030 

TOT.X3 ,195 ,047 ,328 4,149 ,000 

a. Dependent Variable: TOT.Y 

 

 Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 1134,220 3 378,073 43,375 ,000
b
 

Residual 1621,233 186 8,716   

Total 2755,453 189    

a. Dependent Variable: IMPULSE BUYING 

b. Predictors: (Constant), PRICE DISCOUNT, MOYIVASI BELANJA HEDONIS, SHOPPING 

LIFESTYLE 
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TABEL TABULASI DATA 

 

 

Price Discount (X1) 

 
Motivasi Belanja Hedonis (X2) Shopping Lifestyle (X3) 

Impluse Buying (Y) 

NO X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 total X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 total X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3.9 X3.10 X3.11 X3.12 total Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 total 

1 5 4 5 5 3 22 4 5 3 4 4 3 23 3 3 4 3 2 3 4 5 3 2 3 3 38 4 4 4 5 3 4 24 

2 5 5 4 4 5 23 5 5 3 4 5 2 24 3 3 4 4 3 3 4 5 3 4 3 3 42 5 4 3 2 4 4 22 

3 4 4 5 3 4 20 3 5 3 4 5 3 23 3 3 4 5 3 3 5 4 2 3 4 4 43 4 4 4 2 4 5 23 

4 5 3 4 5 4 21 5 4 5 4 4 5 27 5 4 5 4 4 5 3 3 3 5 4 4 49 5 3 5 4 4 4 25 

5 4 5 4 4 3 20 4 4 4 5 5 3 25 4 4 4 4 4 3 3 3 3 3 2 3 40 5 3 2 4 3 3 20 

6 4 3 4 3 4 18 3 4 3 4 4 3 21 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 4 3 42 4 4 3 4 3 3 21 

7 4 5 4 3 4 20 5 4 4 5 3 5 26 3 4 5 3 4 4 3 4 3 4 5 4 46 5 3 5 4 3 3 23 

8 4 4 2 5 4 19 4 5 5 5 5 3 27 3 4 4 5 5 5 5 5 4 3 4 5 52 4 1 2 1 4 5 17 

9 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 5 5 5 5 5 5 30 

10 4 3 4 4 3 18 5 4 5 4 3 4 25 4 3 4 3 3 3 4 5 3 4 4 4 44 5 3 4 3 3 4 22 

11 4 5 3 2 4 18 5 4 3 5 3 5 25 4 3 5 3 4 5 5 5 3 4 5 4 50 5 3 5 3 4 3 23 

12 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 4 4 4 4 4 4 24 

13 5 5 3 4 3 20 5 4 4 3 3 1 20 1 2 3 3 3 3 4 3 4 2 3 4 35 5 4 5 3 3 4 24 

14 5 4 5 4 4 22 5 5 4 4 5 3 26 3 4 4 5 3 3 5 5 3 4 3 4 46 5 5 3 3 3 3 22 

15 2 2 2 2 3 11 2 3 2 2 4 4 17 3 3 2 2 2 2 2 2 3 3 3 4 31 1 3 3 3 3 2 15 

16 1 1 1 1 1 5 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 1 2 1 1 1 1 7 

17 5 4 4 4 3 20 5 4 4 5 5 4 27 5 4 5 3 4 4 5 5 3 4 4 4 50 5 3 2 4 4 3 21 

18 

 
5 3 4 3 4 19 

5 4 5 3 3 4 24 
4 4 3 4 4 4 4 3 3 3 4 2 42 

4 3 4 2 4 5 22 

19 5 5 5 5 5 25 5 5 4 4 3 3 24 5 5 5 5 5 3 4 4 4 3 2 3 48 5 3 5 3 5 4 25 

20 5 4 4 4 2 19 3 3 4 1 4 4 19 4 3 5 4 4 3 4 4 4 3 3 3 44 5 3 3 3 1 5 20 

21 4 2 4 4 4 18 4 2 4 4 4 4 22 4 4 4 2 4 2 4 4 4 4 4 4 44 4 2 4 4 2 2 18 

22 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 5 5 5 5 5 5 30 

23 2 4 3 1 3 13 3 4 1 2 5 3 18 4 5 4 3 4 4 5 5 3 3 2 3 45 5 4 2 3 3 3 20 



120 
 

 
 

24 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 5 5 5 5 5 5 30 

25 3 3 1 1 2 10 2 2 4 4 4 4 20 4 4 3 4 4 3 3 4 3 2 2 3 39 3 5 2 3 5 3 21 

26 4 4 4 5 5 22 4 4 5 5 4 3 25 5 5 4 3 3 4 3 5 4 5 4 4 49 5 4 5 4 4 3 25 

27 3 2 2 2 5 14 1 5 3 2 2 3 16 3 4 3 2 1 5 3 1 3 2 1 2 30 4 4 4 3 3 1 19 

28 5 4 5 4 4 22 4 5 4 4 4 3 24 3 4 4 5 3 3 5 5 4 3 4 4 47 5 4 3 3 4 4 23 

29 5 3 4 5 3 20 4 5 4 4 5 4 26 5 3 4 4 5 5 4 4 4 5 3 4 50 4 4 4 3 3 4 22 

30 5 4 4 4 5 22 5 5 4 5 5 3 27 3 4 4 4 3 3 5 5 4 4 4 5 48 4 3 2 4 3 5 21 

31 4 4 4 4 3 19 5 5 4 4 5 4 27 4 4 4 3 3 3 4 4 3 4 3 3 42 5 3 4 4 4 4 24 

32 5 5 5 3 3 21 4 5 4 5 4 3 25 3 4 4 4 4 3 4 4 4 3 4 4 45 5 3 4 3 4 3 22 

33 2 4 4 4 3 17 4 3 5 3 4 3 22 5 4 5 4 4 4 5 5 3 3 3 3 48 5 2 3 3 3 3 19 

34 4 4 5 4 3 20 5 4 5 5 4 5 28 3 4 3 3 4 5 4 4 5 3 4 5 47 3 4 3 4 5 5 24 

35 4 4 4 4 5 21 5 3 4 4 5 4 25 4 5 3 4 4 4 4 4 3 4 4 4 47 3 2 3 4 4 3 19 

36 5 5 5 4 3 22 4 5 4 4 5 5 27 5 4 4 4 4 3 5 5 5 5 5 5 54 5 5 5 5 5 5 30 

37 3 3 4 4 4 18 4 4 3 4 3 3 21 3 3 3 4 5 5 5 5 5 3 3 3 47 4 4 4 1 3 4 20 

38 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 5 5 5 4 5 5 29 

39 4 5 4 3 3 19 4 4 5 4 4 1 22 3 3 3 3 2 2 4 4 4 3 3 3 37 2 4 2 1 3 3 15 

40 4 5 5 5 4 23 5 4 5 5 4 3 26 4 3 4 3 3 3 4 4 3 3 3 3 40 5 3 4 3 4 3 22 

41 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 5 5 5 5 5 5 30 

42 4 4 2 2 2 14 5 4 4 4 4 2 23 2 2 2 2 2 2 2 2 4 4 4 4 32 2 1 2 2 2 2 11 

43 4 4 4 4 4 20 3 3 3 4 4 3 20 3 3 3 3 4 4 4 4 3 4 4 4 43 4 3 3 4 4 4 22 

44 4 4 3 3 4 18 3 4 3 4 4 4 22 4 3 3 3 4 4 3 3 4 3 4 2 40 4 4 3 4 4 4 23 

45 4 3 3 3 4 17 4 4 4 4 3 3 22 4 4 4 2 4 4 4 3 4 3 3 4 43 5 2 3 1 4 3 18 

46 4 4 4 4 2 18 5 4 4 3 4 5 25 4 4 5 5 4 5 4 4 5 3 1 1 45 4 5 5 1 5 4 24 

47 5 5 4 4 4 22 5 5 5 5 5 5 30 4 4 5 4 3 3 4 4 3 2 3 3 42 5 5 5 4 4 5 28 

48 4 4 4 3 3 18 5 5 4 4 4 4 26 4 3 4 2 2 2 3 3 4 4 5 5 41 5 3 3 3 4 5 23 

49 3 4 5 3 4 19 5 3 4 5 3 4 24 5 3 4 5 3 4 5 3 4 5 3 4 48 4 4 5 3 3 5 24 

50 4 4 3 3 3 17 3 4 3 4 4 4 22 3 3 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 45 4 3 3 4 4 4 22 

51 4 4 4 4 4 20 5 4 4 5 4 4 26 4 4 4 4 4 3 3 4 3 3 2 2 40 5 3 3 4 4 3 22 

52 4 4 4 3 3 18 5 5 4 4 4 4 26 5 3 4 3 4 4 4 4 3 3 4 4 45 5 4 3 4 3 4 23 

53 5 4 4 5 4 22 5 4 4 5 4 5 27 4 3 3 4 4 4 5 5 5 4 4 4 49 5 3 4 4 3 5 24 



121 
 

 
 

54 4 5 4 4 3 20 5 4 3 4 3 2 21 4 3 3 2 2 1 4 3 4 4 4 5 39 5 2 3 2 2 3 17 

55 4 5 5 5 4 23 5 4 4 5 4 4 26 4 4 5 4 4 4 5 4 4 4 4 3 49 5 4 5 5 4 5 28 

56 3 2 4 4 5 18 3 5 5 4 5 3 25 2 5 4 4 3 5 3 5 4 3 4 3 45 2 4 5 3 3 4 21 

57 4 3 4 3 3 17 4 3 4 3 3 4 21 4 3 3 4 3 4 4 3 4 4 4 3 43 4 4 3 3 3 4 21 

58 4 5 4 4 4 21 5 4 4 5 5 5 28 4 4 5 5 4 5 4 4 4 5 5 5 54 4 4 5 5 4 4 26 

59 5 3 5 2 3 18 4 5 3 4 4 5 25 3 4 4 5 3 3 4 4 5 5 3 4 47 4 3 4 4 2 3 20 

60 5 5 4 3 3 20 4 4 4 4 4 4 24 3 5 5 5 5 3 4 3 3 4 4 3 47 3 4 5 2 4 3 21 

61 5 4 4 4 3 20 5 5 4 5 4 3 26 4 4 5 4 3 4 5 5 5 4 4 5 52 5 3 4 3 4 4 23 

62 5 2 4 3 4 18 5 4 1 4 5 2 21 3 4 5 5 3 2 5 4 4 3 4 5 47 4 2 3 2 2 4 17 

63 4 1 3 3 2 13 5 5 3 5 5 1 24 4 4 4 5 3 4 5 5 4 1 4 4 47 5 4 3 1 1 3 17 

64 1 3 2 2 4 12 3 3 4 4 2 2 18 4 4 4 2 2 2 3 2 2 2 2 2 31 3 1 2 2 3 2 13 

65 4 4 3 4 2 17 5 5 4 5 4 2 25 3 3 4 3 2 2 3 3 4 4 3 3 37 4 2 3 2 4 4 19 

66 5 5 4 4 4 22 5 5 5 5 4 5 29 4 5 5 3 5 4 4 4 4 4 3 3 48 5 4 4 4 4 3 24 

67 3 5 1 5 3 17 4 5 2 5 5 4 25 2 2 5 4 1 4 5 4 5 4 4 5 45 4 5 1 5 3 4 22 

68 3 4 3 3 3 16 5 5 5 4 4 4 27 3 4 4 4 4 3 4 4 2 2 2 3 39 3 3 4 3 3 3 19 

69 4 4 3 3 5 19 5 5 3 4 4 2 23 4 4 5 5 3 4 4 5 4 5 2 3 48 4 2 2 3 3 5 19 

70 3 3 4 5 5 20 3 5 5 5 4 3 25 5 4 2 2 5 4 4 5 4 5 5 3 48 5 4 3 4 4 4 24 

71 2 3 3 3 3 14 4 3 3 4 4 2 20 2 3 4 3 2 4 3 2 2 2 3 3 33 4 1 2 1 4 2 14 

72 5 5 4 4 3 21 5 5 3 4 5 3 25 4 4 4 2 3 3 4 4 3 3 3 3 40 5 3 4 3 3 5 23 

73 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 2 2 2 5 43 4 4 4 4 4 4 24 

74 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 5 5 5 5 5 5 30 

75 3 4 4 5 5 21 5 3 4 4 5 5 26 4 3 4 3 4 5 5 5 5 5 5 5 53 4 5 5 5 5 3 27 

76 3 3 3 3 3 15 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 3 3 3 3 3 3 18 

77 4 3 4 3 3 17 4 2 4 5 4 4 23 3 3 4 4 4 4 4 4 3 3 3 3 42 3 3 3 4 4 3 20 

78 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 4 29 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 4 48 5 3 4 4 4 5 25 

79 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 5 5 5 5 5 5 30 

80 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 3 3 3 3 3 3 3 3 40 4 3 2 1 3 3 16 

81 3 3 4 3 4 17 3 5 5 3 3 4 23 3 3 4 3 3 3 3 3 3 3 4 3 38 4 2 4 4 3 3 20 

82 5 5 4 5 5 24 5 5 5 5 5 5 30 5 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 49 5 5 5 5 5 5 30 

83 4 4 5 5 3 21 4 5 4 4 3 4 24 4 5 3 4 5 5 4 3 5 5 3 4 50 5 3 4 4 4 4 24 



122 
 

 
 

84 5 5 2 3 3 18 3 3 1 5 5 1 18 4 5 3 3 1 1 4 3 3 4 4 2 37 5 1 1 5 3 5 20 

85 5 5 5 5 3 23 4 3 4 5 4 5 25 5 5 5 4 3 3 5 4 3 3 3 3 46 5 1 3 3 4 3 19 

86 5 4 4 3 4 20 5 5 5 3 4 3 25 3 4 4 4 4 4 5 5 3 3 4 5 48 4 3 2 3 3 4 19 

87 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 5 30 3 1 5 1 4 2 3 3 3 2 3 2 32 3 3 3 1 5 5 20 

88 4 2 5 4 1 16 5 5 3 4 5 2 24 1 4 5 3 4 4 5 5 4 3 4 4 46 4 4 4 4 4 4 24 

89 5 5 4 2 3 19 5 5 5 4 4 1 24 1 2 4 5 4 2 5 4 4 4 5 5 45 4 1 5 2 1 4 17 

90 5 2 5 5 1 18 5 5 4 5 4 1 24 2 1 5 4 5 1 5 5 4 4 5 4 45 4 4 1 1 2 4 16 

91 5 4 4 5 2 20 5 5 4 5 5 2 26 2 1 5 4 2 2 5 5 4 4 5 4 43 4 5 4 1 3 5 22 

92 5 2 4 4 2 17 5 5 3 5 4 1 23 1 4 5 4 4 3 4 5 4 4 5 4 47 4 5 4 1 4 5 23 

93 4 4 4 5 3 20 5 5 2 5 4 2 23 1 4 5 5 2 2 5 5 4 4 4 4 45 4 1 3 1 3 5 17 

94 2 3 3 3 3 14 3 3 3 3 3 2 17 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 37 3 2 3 3 2 3 16 

95 3 5 4 3 4 19 3 4 5 4 5 4 25 4 5 3 2 3 5 4 5 4 4 4 3 46 3 4 5 2 3 4 21 

96 3 4 5 5 4 21 5 3 5 4 3 5 25 4 5 4 5 4 5 4 5 5 4 5 4 54 5 4 3 4 4 2 22 

97 3 5 3 2 4 17 5 3 5 3 4 5 25 3 4 5 5 5 4 5 4 3 5 3 4 50 5 5 3 4 4 5 26 

98 2 3 4 5 4 18 5 3 4 5 4 5 26 3 4 5 5 5 4 4 5 3 4 5 2 49 4 4 5 3 3 5 24 

99 5 5 4 3 4 21 5 5 5 5 4 5 29 3 5 5 5 4 4 5 5 4 5 3 5 53 4 4 5 2 4 3 22 

100 4 3 4 5 5 21 5 2 5 5 4 3 24 3 4 5 5 4 5 5 4 5 4 5 5 54 5 4 4 5 3 3 24 

101 2 3 4 4 5 18 4 5 3 5 5 4 26 5 4 3 5 5 5 4 4 5 4 3 4 51 5 4 4 4 3 5 25 

102 5 3 4 2 1 15 5 5 4 4 3 1 22 2 2 4 4 2 2 5 4 4 3 4 1 37 4 3 4 1 2 4 18 

103 3 4 4 3 5 19 5 5 4 3 5 4 26 4 5 4 5 4 5 4 5 4 5 3 4 52 5 4 4 4 2 5 24 

104 4 5 2 4 5 20 4 5 4 5 4 1 23 2 3 5 4 4 5 5 4 4 4 5 4 49 4 2 1 1 1 3 12 

105 5 4 5 5 4 23 5 5 4 4 5 5 28 4 5 5 4 1 3 5 5 4 4 5 5 50 5 1 4 3 4 2 19 

106 5 5 4 5 2 21 5 4 4 4 4 3 24 4 5 4 5 1 3 5 4 4 4 5 4 48 4 1 3 3 4 4 19 

107 5 4 5 5 4 23 4 4 4 3 4 1 20 1 1 5 5 1 1 4 3 5 5 4 4 39 5 1 5 5 1 4 21 

108 3 4 4 3 2 16 5 5 5 3 4 2 24 4 4 4 3 3 2 3 3 4 4 3 4 41 3 3 2 4 4 2 18 

109 4 5 4 5 4 22 5 5 4 4 4 2 24 1 3 5 4 2 2 5 5 4 3 4 3 41 5 4 4 1 3 4 21 

110 4 3 4 4 5 20 5 5 4 4 5 3 26 3 4 4 5 5 2 4 5 5 4 5 3 49 5 5 4 4 4 5 27 

111 5 4 5 4 1 19 5 4 4 4 5 4 26 2 4 5 4 1 4 5 5 4 3 4 3 44 5 4 3 4 4 4 24 

112 5 1 2 4 5 17 5 4 4 4 5 1 23 2 4 5 3 5 4 5 5 3 4 3 5 48 4 4 4 3 1 4 20 

113 5 4 5 4 3 21 5 5 4 5 4 5 28 4 5 4 4 3 2 5 4 4 2 4 3 44 4 5 4 3 4 3 23 



123 
 

 
 

114 4 5 4 4 3 20 5 5 4 5 4 3 26 3 3 4 5 5 4 4 5 4 2 3 2 44 4 4 3 2 4 3 20 

115 4 5 3 5 4 21 5 5 4 4 5 1 24 3 4 4 5 4 3 5 4 4 4 5 4 49 3 4 4 2 4 4 21 

116 4 2 5 4 4 19 5 4 1 5 4 4 23 4 5 4 5 4 2 4 4 2 5 4 3 46 5 4 3 4 1 4 21 

117 4 5 4 4 5 22 5 4 4 5 5 3 26 3 4 4 5 3 4 5 4 3 5 3 4 47 4 4 4 3 3 4 22 

118 4 5 4 5 2 20 5 4 5 5 4 2 25 1 4 5 4 1 1 5 4 5 4 2 5 41 5 4 3 4 1 1 18 

119 2 4 2 4 2 14 5 5 4 4 2 3 23 3 4 5 4 3 4 5 4 4 4 4 5 49 3 4 5 3 4 4 23 

120 3 4 5 3 4 19 5 4 4 5 3 3 24 5 4 3 3 4 3 5 5 4 4 5 3 48 3 3 4 4 3 4 21 

121 4 5 4 5 1 19 5 4 5 4 1 4 23 4 2 5 4 4 5 5 4 1 5 4 5 48 4 5 1 4 2 1 17 

122 4 2 5 2 4 17 4 5 2 4 5 4 24 2 4 5 4 1 4 5 4 2 4 5 4 44 2 4 1 4 2 4 17 

123 4 3 5 4 3 19 4 5 5 5 4 2 25 4 4 5 5 4 4 5 5 4 4 3 5 52 4 5 4 3 4 5 25 

124 4 5 5 4 2 20 5 5 4 4 4 1 23 5 4 5 4 4 3 4 5 4 3 4 3 48 4 4 4 2 3 5 22 

125 4 4 4 5 5 22 4 5 2 4 5 4 24 4 4 5 5 4 3 5 4 5 4 4 3 50 4 3 5 3 4 5 24 

126 4 5 5 1 5 20 5 4 3 5 4 3 24 4 5 4 2 4 5 4 5 3 5 4 4 49 5 3 4 3 4 4 23 

127 4 4 4 5 5 22 4 5 5 4 4 3 25 4 5 4 4 5 4 3 5 4 4 3 5 50 5 4 5 5 4 5 28 

128 4 1 4 4 4 17 5 4 3 4 5 1 22 2 5 4 4 3 3 4 5 4 5 4 3 46 4 3 5 1 2 5 20 

129 4 5 2 5 5 21 4 4 4 5 5 4 26 5 5 5 4 4 3 4 4 5 4 3 4 50 2 4 5 3 2 2 18 

130 2 2 4 5 4 17 5 4 4 4 5 4 26 4 4 3 5 4 5 5 4 5 4 5 5 53 4 4 5 1 5 5 24 

131 4 4 5 5 3 21 5 4 3 5 3 3 23 4 4 5 5 5 3 4 3 4 5 4 1 47 4 3 5 4 3 4 23 

132 5 1 4 4 4 18 5 5 4 4 5 1 24 5 4 4 5 4 4 5 5 5 4 5 3 53 5 4 3 4 2 4 22 

133 5 4 4 5 5 23 5 5 4 4 3 3 24 4 4 3 5 4 4 5 5 4 3 4 2 47 4 4 5 4 3 5 25 

134 3 2 1 4 1 11 4 4 5 4 4 2 23 4 2 4 5 3 3 5 4 4 4 5 1 44 2 4 2 1 2 3 14 

135 4 5 3 3 4 19 5 4 3 3 4 3 22 4 3 5 5 4 3 1 2 3 4 2 3 39 5 4 4 3 1 4 21 

136 4 5 4 4 3 20 4 4 5 4 3 4 24 4 5 3 4 5 3 4 2 4 4 5 4 47 4 4 3 4 1 5 21 

137 5 3 4 4 2 18 4 5 4 4 4 4 25 3 4 4 4 5 5 5 3 4 5 4 2 48 5 4 5 3 5 4 26 

138 4 5 3 4 5 21 4 3 3 5 4 5 24 4 3 5 3 3 3 4 3 4 5 4 4 45 3 4 3 3 3 4 20 

139 5 4 4 5 5 23 4 4 5 5 4 4 26 5 5 4 3 4 2 5 5 5 4 4 3 49 3 4 5 4 3 4 23 

140 2 3 4 4 4 17 3 3 3 4 5 4 22 3 2 2 3 5 3 3 5 3 3 2 3 37 3 4 3 4 5 2 21 

141 3 3 3 5 4 18 4 5 4 4 4 5 26 4 5 4 2 2 4 2 3 4 3 4 3 40 5 4 4 5 4 4 26 

142 3 4 5 5 4 21 4 4 5 4 4 3 24 4 5 5 4 3 3 4 4 4 5 3 3 47 1 4 1 4 1 1 12 

143 3 4 4 4 3 18 4 5 4 4 5 4 26 5 4 5 4 4 3 4 5 4 5 4 3 50 3 4 3 4 3 4 21 



124 
 

 
 

144 3 3 4 5 4 19 3 4 3 5 3 4 22 4 3 2 2 3 2 4 4 2 4 4 3 37 4 4 3 4 5 5 25 

145 5 4 4 5 4 22 5 4 3 4 1 4 21 4 4 5 5 4 5 2 2 5 4 3 5 48 5 4 4 4 3 4 24 

146 2 4 2 2 4 14 3 5 5 4 3 4 24 5 4 3 2 1 3 2 5 3 4 3 5 40 4 3 4 5 4 3 23 

147 3 3 4 5 4 19 4 4 2 2 2 3 17 4 2 4 3 5 4 4 4 3 5 4 5 47 4 4 5 4 5 3 25 

148 4 2 2 5 3 16 4 4 2 5 4 5 24 4 3 5 4 4 3 5 4 4 4 5 4 49 3 3 3 3 1 4 17 

149 4 3 4 4 4 19 5 4 2 4 1 3 19 3 3 3 5 3 3 2 2 5 3 2 4 38 1 5 3 3 4 1 17 

150 4 4 5 5 3 21 3 4 5 4 4 3 23 4 3 4 4 4 4 3 4 4 3 4 5 46 4 4 4 5 2 5 24 

151 4 3 4 2 2 15 3 2 4 4 4 5 22 4 3 2 2 5 4 4 4 5 4 2 3 42 2 3 4 4 3 2 18 

152 5 3 3 4 5 20 3 4 5 4 5 4 25 5 4 4 3 4 5 5 4 4 5 5 4 52 4 5 4 3 3 4 23 

153 4 5 3 3 2 17 5 2 4 2 4 2 19 4 5 4 4 2 4 2 3 4 2 2 3 39 4 4 5 3 2 4 22 

154 2 4 2 3 4 15 4 5 3 4 4 5 25 4 3 4 5 4 4 2 3 4 3 2 4 42 4 5 4 4 4 5 26 

155 5 4 4 4 5 22 5 5 3 4 5 5 27 5 4 5 4 4 3 4 4 5 4 5 4 51 5 4 5 4 3 4 25 

156 3 5 5 5 4 22 3 5 5 4 4 5 26 5 4 5 5 4 3 5 5 4 5 5 4 54 4 3 4 2 4 4 21 

157 4 5 4 3 5 21 5 5 4 5 5 4 28 5 5 5 4 2 4 5 4 5 4 5 3 51 4 5 5 5 3 3 25 

158 3 3 4 5 4 19 5 4 4 3 5 5 26 4 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 4 51 5 5 4 4 2 5 25 

159 4 5 3 5 4 21 3 5 4 4 5 5 26 4 5 3 5 4 5 5 4 5 4 3 4 51 4 4 4 2 4 4 22 

160 4 5 4 5 4 22 5 5 4 3 3 4 24 4 2 3 4 5 5 3 4 5 5 3 3 46 5 4 4 5 2 3 23 

161 4 5 4 5 5 23 3 4 4 4 5 5 25 3 4 5 4 4 4 5 3 5 4 5 5 51 4 2 3 4 4 5 22 

162 5 5 2 4 4 20 5 3 5 4 5 5 27 4 5 5 3 4 5 5 4 5 5 3 5 53 5 4 4 4 2 5 24 

163 5 5 4 3 3 20 4 4 5 4 5 3 25 5 4 4 5 5 4 5 5 4 4 3 5 53 5 4 4 4 3 5 25 

164 5 4 3 4 4 20 4 5 3 5 3 5 25 5 5 4 4 4 5 5 5 5 5 4 3 54 3 4 4 5 2 5 23 

165 3 5 5 4 4 21 4 3 4 4 5 5 25 4 5 4 4 5 4 4 3 4 4 3 3 47 5 5 5 4 2 5 26 

166 5 5 3 4 4 21 5 5 4 5 5 4 28 5 4 5 5 4 5 4 5 5 4 5 4 55 5 4 4 4 3 4 24 

167 4 5 5 3 3 20 4 4 5 5 3 4 25 4 5 4 4 5 5 4 3 4 3 3 4 48 3 4 4 5 2 2 20 

168 4 3 3 1 2 13 4 5 3 5 3 4 24 3 3 4 4 5 4 4 3 4 4 4 4 46 4 3 3 4 4 5 23 

169 3 5 5 4 5 22 4 3 5 5 5 4 26 5 5 3 4 3 4 5 3 5 3 5 4 49 4 4 4 5 3 5 25 

170 5 4 3 4 5 21 4 4 3 3 5 4 23 3 4 2 5 1 3 4 2 4 4 2 5 39 4 4 3 4 5 4 24 

171 5 5 5 5 4 24 5 4 5 4 4 5 27 4 4 3 4 5 5 5 4 4 3 4 5 50 4 4 3 4 2 4 21 

172 4 5 2 1 1 13 2 3 4 3 1 3 16 4 1 4 1 3 4 1 4 5 4 5 3 39 5 4 3 4 5 3 24 

173 4 4 4 5 5 22 4 5 4 5 4 5 27 5 3 4 3 5 5 5 4 4 5 5 5 53 5 4 4 5 2 4 24 



125 
 

 
 

174 4 3 5 3 5 20 4 4 5 3 5 4 25 5 4 3 4 4 5 5 5 4 5 4 4 52 3 4 5 5 2 4 23 

175 5 5 5 4 4 23 3 5 4 5 4 5 26 4 4 4 5 3 4 5 5 4 5 5 5 53 4 3 4 4 3 3 21 

176 2 4 3 4 4 17 4 3 3 4 3 4 21 5 5 3 4 4 4 4 3 3 5 5 4 49 3 4 4 5 4 4 24 

177 3 4 5 3 5 20 4 5 5 4 5 5 28 5 4 4 4 5 5 4 5 5 4 4 5 54 5 4 5 5 4 3 26 

178 3 5 5 5 5 23 4 4 5 5 4 5 27 5 5 4 5 5 5 5 5 4 5 4 5 57 3 4 4 4 2 5 22 

179 3 4 4 4 3 18 4 4 5 5 5 5 28 4 5 5 5 5 4 4 4 3 3 3 3 48 5 4 5 5 2 5 26 

180 4 4 4 3 5 20 4 4 5 4 5 5 27 5 3 4 4 5 4 5 3 3 3 4 3 46 4 5 5 5 2 3 24 

181 5 5 4 5 4 23 5 5 4 5 4 5 28 5 4 5 5 4 5 4 3 4 4 5 4 52 4 5 5 2 4 4 24 

182 4 4 3 5 4 20 4 5 4 5 4 3 25 5 4 5 4 4 4 4 4 3 4 4 5 50 3 5 4 3 2 2 19 

183 4 5 5 4 4 22 5 5 5 4 5 5 29 4 5 4 4 2 4 3 3 4 4 5 3 45 5 5 4 4 3 5 26 

184 5 1 5 3 1 15 5 4 4 4 5 1 23 1 1 4 5 3 3 5 4 4 3 3 4 40 2 2 1 2 5 1 13 

185 2 2 4 3 2 13 5 4 3 4 4 1 21 1 4 5 4 3 2 4 4 4 4 5 4 44 5 4 3 4 4 1 21 

186 3 2 5 4 4 18 5 4 4 5 2 3 23 4 2 3 4 3 5 4 4 5 4 3 5 46 4 3 2 4 4 5 22 

187 2 2 4 2 4 14 4 4 2 4 3 3 20 4 2 3 5 4 3 4 5 3 4 3 2 42 5 4 4 3 5 5 26 

188 4 4 2 5 3 18 3 4 5 3 4 5 24 2 2 4 4 3 2 4 4 4 5 3 3 40 3 3 3 5 2 2 18 

189 3 2 3 5 4 17 4 5 5 4 3 3 24 3 3 4 4 4 4 5 4 2 5 4 3 45 4 3 3 5 2 3 20 

190 5 4 3 2 4 18 5 4 3 4 4 5 25 4 4 4 4 3 4 4 4 5 4 4 2 46 3 4 5 4 3 3 22 

Total  756 740 738 736 696 3666 821 807 748 795 773 676 4620 701 715 776 742 687 689 788 766 734 725 713 703 8739 781 685 699 648 625 720 4158 

Rata2 3,97 3,89 3,88 3,87 3,66 19,29 4,32 4,24 3,93 4,18 4,06 3,55 24,31 3,68 3,76 4,08 3,90 3,61 3,62 4,14 4,03 3,86 3,81 3,75 3,7 45,99 4,11 3,60 3,67 3,41 3,28 3,78 21,88 



 

 

 

 

 

 


