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BAB V  

KESIMPULAN DAN SARAN 

5.1 Kesimpulan 

Be$rdasarkan hasil pe$ne$litian dan pe$mbahasan yang me$nge$nai “Pe$ngaru$h Price$ 

Discou$nt, Motivasi Be$lanja He$donis Dan Shopping Life$style$ Te$rhadap Impu$lse$ 

Bu$ying Di Toko Gale$ry RJ Kota Be$ngku$lu$”. Maka dapat disimpu$lkan se$bagai 

be$rku$t : 

1. Price$ Discou$nt be$rpe$ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap impu$lse$ bu$ying di 

toko Gale$ry RJ kota Be$ngku$lu$ 

2. Motivasi be$lanja he$donis be$rpe$ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap impu$lse$ 

bu$ying di toko Gale$ry RJ kota Be$ngku$lu$ 

3. Shopping life$style$ be$rpe$ngaru$h positif dan signifikan te$rhadap impu$lse$ bu$ying 

di toko Gale$ry RJ kota Be$ngku$lu$ 

4. Price$ discou$nt, motivasi be$lanja he$donis dan shopping life$style$ se$cara 

be$rsama-sama atau$ simu$ltan me$miliki pe$ngaru$h yang positif te$rhadap impu$lse$ 

bu$ying di Toko Gale$ry RJ kota Be$ngku$lu$ 

5.2 Saran 

Be$rdasarkan hasil pe$ne$litian, pe$mbahasan dan ke$simpu$lan yang dipe$role$h, 

maka saran yang dapat dibe$rikan se$bagai be$riku$t : 

1. Be$rdasarkan variabe$l price$ discou$nt, hasil tanggapan re$sponde$n yang 

me$ndapatkan nilai te$re$ndah ( konsu$me$n me$miliki produ$k favorit, te$tapi 

konsu$me$n le$bih se$ring me$mbe$li produ$k yang me$nawarkan potongan harga), 
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maka disarankan ke$pada Toko Gale$ry RJ u $ntu$k dapat me$ningkatkan daya tarik 

produ$k favorit, me$lalu$i ke$u$nikan, ku$alitas atau$ promosi visu$al di toko atau$pu$n 

sosial me$dia, me$ne$rapkan strate$gi produ$k bu$ndling antara produ$k favorit dan 

produ$k lain u$ntu$k dapat me$ningkatkan pe$mbe$lian. 

2. Be$rdasarkan variabe$l motivasi be$lanja he$donis, hasil tanggapan re$sponde$n 

yang me$ndapatkan nilai te$re$ndah (konsu$me$n yang be$rbe$lanja ce$nde$ru$ng 

me$ngiku$ti tre$nd), maka disarankan ke$pada Toko Gale$ry RJ u$ntu$k tidak hanya 

me$ngandalkan tre$n te$tapi le$bih me$nye $su$aikan produ$k de$ngan pre$fe$re$nsi lokal 

atau$ ke$bu$tu$han konsu$me$n se$hari-hari dapat me$njadi alte$rnatif yang le$bih 

e$fe$ktif. 

3.  Be$rdasarkan variabe$l shopping life$style$, hasil tanggapan re$sponde$n yang 

me$ndapatkan nilai te$re$ndah (konsu$me$n me$mbe$li produ$k Gale$ry RJ kare$na 

me$re$k yang te$rke$nal), maka disarankan ke$pada Toko Gale$ry RJ u$ntu$k le$bih 

me$ningkatkan promosi di sosial me$dia, le$bih me$nonjolkan ku$alitas dan 

ke$u$nikan produ$k se$rta bisa me$nggu$nakan te$stimoniya pe$langgan u$ntu$k 

me$mbangu$n ke$pe$rcayaan konsu$me$n.  

4. Be$rdasarkan variabe$l impu$lse$ bu$ying, hasil tanggapan re$sponde$n yang 

me$ndpatkan nilai te$re$ndah (saya se$nang be$rbe$lanja produ$k fashion di Toko 

Gale$ry RJ ke$tika diadakn diskon be$sar-be$saran), maka disarankan ke$pada 

Toko Gale$ry RJ u$ntu$k dapat me$nge$valu$asi strate$gi promosi yang akan 

digu$nakan, ju$ga disarankan u$ntu$k bisa me$nciptakan su$asana be$rbe$lanja yang 

nyaman dan e$kslu$sif saat promo be$rlangsu $ng, agar konsu$me$n me$rasa te$rtarik 

u$ntu$k me$laku$kan pe$mbe$lian se$cara impu$lsif. 


