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LAMPIRAN 1 

KUESIONER PENELITIAN 

 

PENGARUH GREEN PRODUK KNOWLEDGE DAN GREEN INOVASI 

TERHADAP GREEN PURCHASE INTENTION MOTOR LISTRIK 

MEREK VOLTA PADA MASYARAKAT BENGKULU TENGAH 

 

 

Saya Wira Oktania Mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu bermaksud melakukan penelitian 

dengan menggali informasi dari saudara/i. Saya mohon dengan hormat kepada 

saudara/i meluangkan waktu sejenak guna mengisi kuesioner penelitian berikut ini. 

Kuesioner ini bertujuan untuk mengukur sejauh mana Pengaruh Green Produk 

Knowledge Dan Green Inovasi Terhadap Green purchase intention Motor Listrik 

Merek Volta Pada Masyarakat Bengkulu Tengah.  

Jawaban yang saudara/i berikan merupakan bantuan yang sangat berharga bagi 

penelitian saya dan akan memberikan banyak manfaat bagi perkembangan ilmu 

pengetahuan. Oleh karena itu atas kesediaan dan bantuan dari saudara/i Saya 

ucapkan Terima Kasih. 

 

A.  Identitas Responden  

 

a. Nama          

 

b. Jenis Kelamian            Laki Laki           Perempuan 

   

c. Usia             15  23 Tahun           32 40 Tahun                 

                                                     S1 24  31 Tahun           41 48 Tahun 

                              ≥ 49 Tahun 

 

d. Perkerjaan             PNS                             Peg.Swasta                  

                                                           Mahasiswa                  Wiraswasta  

                                                           Lainlain 

        

B. Petunjuk Pengisian 

Mohon kesediaan anda untuk menjawab pernyataan sesuai dengan keadaan anda 

dengan memberilah tanda contreng (√) pada salah satu jawaban yang tersedia 

dengan kriteria pengukuran yaitu  

 

1. Sangat Setuju (SS) 

2. Setuju (S) 

3. Cukup Setuju (CS) 

4. Tidak Setuju (TS)  



 

 
 

5. Sangat Tidak setuju (STS) 

C. Peryataan Penelitian 

 

 

D. Peryataan Penelitian 

 

 

1. Green purchase intention(Y) 

No Pernyataan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Minat Eksploratif      

1. Mendapatkan informasi secara mudah.      

2. 
Mencari Informasi lebih lanjut mengenai 

produk 
     

Minat Preferensial      

3. 
Mencari informasi produk walaupun 

telah mengenal produk lain 
     

4. Produk pilihan utama      

Minat Transaksional      

5. 
Tertarik untuk membeli setelah 

mendapatkan informasi 
     

6. Produk menarik untuk dibeli      

Minat Refensial      

7. Merekomendasikan produk      

8. Ikut mempromosikan produk      



 

 
 

9. 
Menceritakan pengalaman positif 

setelah menggunakan produk  
     

 

 

 

2. Green Produk Knowledge (X1) 

 

No Pernyataan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

Produk Ramah Lingkungan      

1. 
Saya tahu bahwa saya membeli produk 

yang aman bagi lingkungan 
     

Kesadaran Lingkungan      

2. 

Saya tahu cara memilih produk yang 

mengurangi jumlah sampah yang 

dibuang 

     

Komposisi Produk      

3. 
Saya memahami produk yang 

menyebabkan masalah pada lingkungan  
     

Dampak Penggunaan Produk      

4.  
Saya sadar terhadap dampak masalah 

lingkungan 
     

       

 

 

 

3. Green Inovasi (X2) 

 

No Pernyataan 

Jawaban 

STS TS N S SS 

1 2 3 4 5 

 
Inovasi produk hijau 

 
     



 

 
 

1. 
Perusahaan menggunakan bahan baku 

ramah lingkungan. 
     

 Inovasi Ramah lingkungan      

2. 
Perusahaan memanfaatkan bahan ramah 

lingkungan. 
     

 Daur Ulang      

3. 
Inovasi hijau Volta berpengaruh pada 

Green purchase intention. 
     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

X1 Green_Produk_Knowledge 

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

Green_Produk_Knowled

ge  

4 5 5 5 5 24 

4 4 5 3 4 20 

3 3 3 3 2 14 

4 5 4 4 4 21 

3 3 3 3 3 15 

1 5 4 3 2 15 

4 4 4 4 4 20 

5 4 4 5 4 22 

4 3 4 4 4 19 

5 5 4 5 4 23 

3 4 4 4 5 20 

3 4 4 4 4 19 

5 5 5 3 4 22 

3 5 5 5 5 23 

5 5 5 5 5 25 

5 4 3 3 3 18 

4 4 4 4 4 20 

5 4 5 5 4 23 

4 5 4 5 4 22 

5 3 4 5 5 22 

4 4 4 4 4 20 

5 3 3 5 4 20 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 4 4 23 

5 5 4 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

5 5 3 4 5 22 

5 5 4 4 4 22 

4 3 3 4 5 19 

3 3 4 4 4 18 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 2 3 5 18 

4 3 3 2 5 17 

4 4 4 5 4 21 

5 3 5 4 5 22 

4 3 5 4 3 19 



 

 
 

4 4 3 4 5 20 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

4 5 5 5 5 24 

5 5 3 4 4 21 

3 3 4 4 3 17 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 20 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 5 5 22 

4 5 5 5 3 22 

3 5 4 4 5 21 

4 5 5 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 4 4 22 

5 5 5 5 5 25 

4 4 5 4 3 20 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

4 4 5 5 5 23 

4 3 4 5 5 21 

5 5 5 4 5 24 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 4 4 22 

5 5 5 5 5 25 

5 4 5 4 4 22 

3 5 5 5 4 22 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

3 3 4 5 4 19 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 4 24 

5 4 5 4 4 22 

4 4 5 5 4 22 

5 5 5 5 4 24 

5 5 5 4 4 23 

2 5 4 4 2 17 

5 5 5 5 5 25 

4 4 3 3 4 18 



 

 
 

5 4 5 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 4 5 24 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 4 4 23 

2 4 4 1 5 16 

5 3 4 4 2 18 

2 4 4 3 3 16 

4 5 5 5 5 24 

5 4 4 5 4 22 

5 5 5 5 4 24 

4 4 4 4 5 21 

5 5 5 4 5 24 

3 5 5 4 3 20 

5 5 4 5 5 24 

5 5 5 4 3 22 

5 4 4 4 3 20 

5 5 4 5 4 23 

5 3 5 5 5 23 

4 4 5 5 5 23 

4 4 4 5 5 22 

5 5 5 5 5 25 

4 3 5 5 5 22 

4 3 5 5 5 22 

5 5 4 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

4 5 5 3 5 22 

4 5 5 5 5 24 

4 5 4 5 5 23 

5 5 5 5 4 24 

5 4 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 4 5 23 

5 5 5 5 5 25 

4 4 4 4 4 20 

4 4 4 5 5 22 

5 5 5 5 5 25 

4 5 4 5 4 22 

5 4 4 5 4 22 

5 4 4 4 4 21 

5 4 5 5 4 23 

4 4 4 4 4 20 



 

 
 

5 4 5 5 4 23 

5 5 3 5 5 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 4 4 4 22 

4 4 4 4 4 20 

4 4 5 5 5 23 

5 5 5 4 4 23 

5 5 5 5 5 25 

4 4 5 5 4 22 

4 5 5 5 5 24 

5 5 5 5 5 25 

5 4 4 5 5 23 

4 5 5 5 5 24 

4 4 5 5 5 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 4 24 

5 4 5 5 5 24 

5 5 5 5 4 24 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 3 23 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

5 5 5 5 5 25 

662 666 672 669 660 3329 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.736 5 

 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 

Green_Produk_K

nowledge 

X1.1 Pearson Correlation 1 .325 .319 .447 .367 .719 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 150 150 

X1.2 Pearson Correlation .325 1 .430 .296 .257 .651 



 

 
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .002 .000 

N 150 150 150 150 150 150 

X1.3 Pearson Correlation .319 .430 1 .497 .276 .706 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .001 .000 

N 150 150 150 150 150 150 

X1.4 Pearson Correlation .447 .296 .497 1 .387 .751 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 150 150 150 150 150 150 

X1.5 Pearson Correlation .367 .257 .276 .387 1 .664 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .001 .000  .000 

N 150 150 150 150 150 150 

Green_

Produk_

Knowle

dge 

Pearson Correlation .719 .651 .706 .751 .664 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 150 150 

. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

X2 green_Inovasi 

X2.1 X2.2 X2.3 green_Inovasi  

4 4 5 13 

5 4 5 14 

2 2 3 7 

5 4 4 13 

3 3 3 9 

1 1 4 6 

4 4 4 12 

3 3 4 10 

5 4 4 13 

4 3 4 11 

4 5 4 13 

4 4 4 12 

5 3 5 13 

3 3 5 11 

5 5 5 15 

3 4 3 10 

4 4 4 12 

4 4 5 13 

5 5 4 14 

5 5 4 14 



 

 
 

4 4 4 12 

3 4 3 10 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 4 4 13 

5 4 5 14 

4 3 4 11 

5 5 3 13 

4 5 4 13 

5 5 3 13 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

3 4 2 9 

2 5 3 10 

4 4 4 12 

5 2 5 12 

5 1 5 11 

4 4 3 11 

4 4 5 13 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

4 5 3 12 

3 5 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

4 5 4 13 

4 4 5 13 

5 5 4 14 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 



 

 
 

5 5 4 14 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

4 4 5 13 

3 5 5 13 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

4 4 5 13 

3 1 5 9 

3 3 5 11 

5 4 4 13 

5 5 5 15 

5 4 3 12 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

3 4 5 12 

5 5 4 14 

3 4 4 11 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

3 4 4 11 

4 5 5 14 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

3 4 5 12 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

3 5 5 13 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 5 5 14 



 

 
 

4 5 5 14 

5 4 4 13 

4 4 5 13 

4 5 5 14 

5 4 5 14 

5 5 4 14 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

4 5 5 14 

5 5 4 14 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

5 5 4 14 

4 5 5 14 

5 5 4 14 

5 4 4 13 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

4 4 4 12 

4 5 5 14 

5 5 3 13 

5 5 5 15 

4 4 4 12 

4 4 4 12 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

4 5 4 13 

5 5 5 15 

5 4 5 14 

5 5 5 15 

5 4 5 14 

4 5 5 14 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 

5 5 5 15 



 

 
 

5 5 5 15 

657 668 672 1997 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.623 3 

 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 Green_Inovasi 

X2.1 Pearson Correlation 1 .501 .335 .823 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 150 150 150 150 

X2.2 Pearson Correlation .501 1 .215 .789 

Sig. (2-tailed) .000  .008 .000 

N 150 150 150 150 

X2.3 Pearson Correlation .335 .215 1 .643 

Sig. (2-tailed) .000 .008  .000 

N 150 150 150 150 

Green_Inovasi Pearson Correlation .823 .789 .643 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 150 150 150 150 

. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

 

Y  Green Purchase 

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 

Green 

Purchase 

Intention 

4 3 3 4 4 3 4 3 5 33 

4 4 3 4 4 3 5 3 5 35 

4 5 4 3 3 4 3 3 3 32 

4 4 4 4 4 4 5 4 4 37 

3 3 3 3 3 3 3 3 3 27 

5 4 3 2 1 5 4 3 2 29 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

3 3 4 4 3 3 3 4 4 31 



 

 
 

4 5 3 4 5 3 4 5 4 37 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 35 

4 4 5 3 4 5 3 3 5 36 

3 3 3 2 2 4 2 2 2 23 

4 5 4 4 4 4 4 5 5 39 

4 3 5 4 4 4 5 3 3 35 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

3 3 2 2 3 3 3 3 3 25 

5 4 4 5 5 5 4 4 5 41 

5 5 5 4 4 4 5 3 5 40 

5 5 4 4 5 4 5 5 5 42 

5 5 5 5 4 4 3 3 4 38 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 4 5 5 4 4 4 4 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 4 5 4 4 5 4 5 41 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

4 4 3 5 3 4 4 4 4 35 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 4 5 4 4 4 41 

5 3 3 4 2 3 3 5 3 31 

4 4 4 4 4 4 4 3 4 35 

5 3 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 4 3 5 3 3 4 3 3 33 

4 4 3 3 3 4 4 3 4 32 

4 4 4 4 4 5 4 4 3 36 

4 4 4 5 5 4 5 5 5 41 

2 3 1 1 4 3 3 2 3 22 

4 4 4 4 3 5 3 3 4 34 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 43 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

5 4 5 5 5 4 5 4 5 42 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 4 4 4 3 5 4 3 35 

4 4 4 4 3 4 4 4 4 35 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 



 

 
 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 4 5 3 3 3 3 4 34 

5 5 4 5 4 5 4 5 5 42 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 4 4 4 4 4 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 5 4 5 5 4 4 5 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 4 3 5 4 5 4 5 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 5 4 4 5 5 5 5 4 41 

4 5 4 5 5 5 5 5 4 42 

4 5 3 5 5 4 5 5 5 41 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 4 4 5 5 5 5 43 

5 5 5 5 5 5 4 5 5 44 

4 5 4 5 5 4 4 5 5 41 

3 5 4 3 5 5 5 5 4 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 4 44 

4 4 4 4 4 4 4 4 4 36 

4 3 4 5 5 4 4 3 4 36 

5 5 5 5 4 5 5 5 5 44 

4 5 5 4 5 4 4 3 3 37 

5 5 4 4 3 4 5 5 4 39 

4 5 5 5 5 5 4 5 4 42 

5 4 5 5 4 4 3 3 4 37 

5 5 3 4 5 5 5 5 5 37 

4 4 2 4 5 5 3 4 4 35 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 3 5 3 5 3 5 4 5 37 

4 5 5 4 4 4 3 3 5 37 

5 1 1 2 4 1 1 4 3 22 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

4 4 3 3 5 4 5 5 5 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 4 3 5 5 5 4 4 3 38 

1 1 1 4 2 2 4 3 2 20 

3 2 3 2 2 2 3 2 2 21 

2 4 2 4 3 2 3 2 2 24 

5 5 4 4 4 5 4 4 4 39 

5 4 3 4 5 4 3 4 5 37 

5 4 4 5 4 4 4 4 5 39 



 

 
 

4 4 4 5 5 5 4 4 4 39 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

3 3 5 5 5 5 4 3 5 38 

4 5 5 5 4 4 5 5 5 42 

5 4 4 5 5 4 4 5 5 41 

4 4 4 4 4 4 4 4 5 37 

4 5 5 5 5 5 4 5 5 43 

4 4 4 4 4 4 4 5 5 38 

4 4 4 4 5 5 5 5 5 41 

5 5 5 5 4 4 4 4 4 40 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 43 

4 5 5 4 4 4 5 5 5 41 

4 5 5 4 4 4 5 5 5 41 

5 5 4 5 4 4 4 4 4 39 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 3 5 5 4 4 4 40 

5 5 4 5 5 5 5 5 4 43 

4 4 4 5 5 4 5 5 4 40 

4 3 5 4 4 5 4 4 5 38 

4 4 5 5 5 5 5 5 5 43 

5 5 5 5 4 5 5 5 4 43 

5 5 3 5 5 5 4 5 5 42 

5 5 5 5 5 4 5 5 5 44 

4 5 5 5 4 4 4 4 4 39 

4 5 4 5 5 5 5 5 5 43 

5 4 4 4 5 5 5 5 5 42 

5 5 5 4 5 5 5 4 5 43 

5 5 5 4 4 4 5 5 4 41 

4 5 5 5 4 5 4 4 5 41 

5 5 4 5 4 5 5 4 5 42 

5 5 5 5 5 4 4 4 4 41 

5 5 5 5 5 4 4 4 5 42 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 5 4 3 4 5 41 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

5 5 4 4 5 4 4 4 5 40 

5 5 5 4 4 5 4 4 4 40 

5 5 4 4 4 4 4 4 4 38 

5 4 4 5 5 4 5 5 5 42 

4 4 5 5 5 4 5 5 5 42 



 

 
 

5 5 5 5 5 4 4 4 5 42 

5 5 5 5 5 4 4 4 5 42 

5 4 5 5 5 5 4 4 5 42 

5 5 4 5 5 5 5 5 5 44 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

5 4 5 5 5 5 5 4 4 42 

2 5 5 5 5 4 5 5 4 40 

5 5 5 5 5 5 5 5 5 45 

5 5 5 5 4 5 5 4 4 42 

4 5 5 5 5 5 5 5 5 44 

5 5 5 5 5 4 4 5 5 43 

5 5 4 5 4 5 4 5 4 41 

5 5 4 5 5 4 5 5 5 43 

661 668 640 661 657 647 647 642 662 5885 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.902 9 

 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 

Green_Purchase

_Intention 

Y1 Pearson Correlation 1 .517 .457 .448 .357 .432 .267 .422 .439 .639 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 

N 149 149 149 149 149 149 149 149 149 149 

Y2 Pearson Correlation .517 1 .592 .511 .453 .577 .482 .528 .500 .763 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 

Y3 Pearson Correlation .457 .592 1 .562 .466 .581 .477 .412 .558 .775 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 

Y4 Pearson Correlation .448 .511 .562 1 .536 .460 .465 .540 .523 .756 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 

Y5 Pearson Correlation .357 .453 .466 .536 1 .493 .509 .600 .676 .754 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 



 

 
 

Y6 Pearson Correlation .432 .577 .581 .460 .493 1 .508 .503 .482 .742 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 

Y7 Pearson Correlation .267 .482 .477 .465 .509 .508 1 .642 .511 .715 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 

Y8 Pearson Correlation .422 .528 .412 .540 .600 .503 .642 1 .607 .775 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 

Y9 Pearson Correlation .439 .500 .558 .523 .676 .482 .511 .607 1 .784 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 

Gree

n_Pur

chase

_Inte

ntion 

Pearson Correlation .639 .763 .775 .756 .754 .742 .715 .775 .784 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 149 150 150 150 150 150 150 150 150 150 

. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 5.360 2.867    

Green_Produk

_Knowledge 

1.181 .184 .554 .464 2.153 

Green_Inovasi .576 .270 .184 .464 2.153 

a. Dependent Variable: Green_Purchase_Intention 

 
 



 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta   Tolerance VIF 

1 (Constant) 5.360 2.867  1.869 .064   

Green_Produk

_Knowledge 

1.181 .184 .554 6.409 .000 .464 2.153 

Green_Inovasi .576 .270 .184 2.135 .034 .464 2.153 

a. Dependent Variable: Green_Purchase_Intention 

 

 

 

Model Summaryb 



 

 
 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .700a .490 .483 3.828 

a. Predictors: (Constant), Green_Inovasi, Green_Produk_Knowledge 

b. Dependent Variable: Green_Purchase_Intention 

 

 

 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2072.284 2 1036.142 70.694 .000b 

Residual 2154.549 147 14.657   

Total 4226.833 149    

a. Dependent Variable: Green_Purchase_Intention 

b. Predictors: (Constant), Green_Inovasi, Green_Produk_Knowledge 

 
 

 
 

 



 

 
 

 
 

 

 

Descriptive Statistics 

 Mean Std. Deviation N 

Green_Purchase_Intention 39.23 5.326 150 

Green_Produk_Knowledge 22.19 2.498 150 

Green_Inovasi 13.31 1.707 150 

 
 



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 


