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Lampiran 1

KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH SHOPPING LIFESTYLE DAN FASHION INVOLVEMENT
TERHADAP IMPULSE BUYING PADA KONSUMEN TOKO GALERY RJ
BENGKULU

Responden yang terhormat,

Saya Siska Yeliza mahasiswi Program Studi Manajemen, Fakultas
Ekonomi, Universitas Muhammadiyah Bengkulu, yang bermaksud melakukan
penelitian skripsi S1 dengan judul "PENGARUH SHOPPING LIFESTYLE DAN
FASHION INVOLVEMENT TERHADAP IMPULSE BUYING PADA
KONSUMEN PADA TOKO GALERY RJ BEMGKULU ".

Kuesioner ini ditujukan bagi anda yang sudah pernah berbelanja pakaian
di Toko Galery RJ Bengkulu minimal 1 kali dalam 3 bulan terakhir. Demi
kepentingan akademis. saya sangat mengharapkan jawaban yang sejujurnya dan
selengkap-lengkapnya dari anda dan akan dijaga kerahasiannya.

Demikian atas ketersediaan yang telah anda berikan, saya ucapkan terimakasih.

Hormat saya,

Siska Yeliza



PETUNJUK PENGISIAN:

a. Pilihlah jawaban yang paling sesui dengan pendapat anda, dengan cara
memberikan salah satu opsi pada pilihan yang tersedia

b. Berikan hanya (1) jawaban yang sesui dengan pernyataan

c. Baca dan pahami pernyataan sebelum memberikan jawaban

PILTHAN JAWABAN:
5 =SS (Sangat Setuju)
4 =S (Setuju)

3 =N (Netral)

2 =TS (Tidak Setuju)

1 = STS (Sangat Tidak Setuju)
Usia

15-20 Tahun

21-25 Tahun

26-30 Tahun

> 30 Tahun

Jenis Kelamin
Laki-laki

Perempuan

Shopping Lifestyle (x1)

No Pernyataan STS|TS|S |SS
1. | Saya cenderung menghabiskan Sebagian uang saya
untuk berbelanja pakaian di Toko Galery RJ
Bengkulu.

2. | Dalam satu bulan saya minimal belanja pakaian satu
kali di Toko Galery RJ Bengkulu.

3. | Ketika saya mempunyai waktu luang saya suka
melihat-lihat, bahkan hingga berbelanja pakaian di
Toko Galery RJ Bengkulu.

4. | Saya membeli produk terbaru Ketika saya sedang
berbelanja di Toko Galery RJ Bengkulu




Fashion Involvement (x2)

No Pernyataan STS | TS SS
1. | Saya selalu memiliki produk dengan model terbaru.
Fashion adalah suatu hal yang dapat mendukung
segala aktivitas saya.
3. | Saya lebih tertarik dengan model pakaian yang
berbeda dengan orang lain
4. | Produk yang di beli menunjukkan karakteristik saya
Impulse buying (Y)
No Pernyataan STS | TS SS
1. | Ketika saya mengunjungi toko Galery RJ saya
membeli produk fashion secara tiba tiba.
2. | Saya merasa terpengaruh membeli produk fashion di
toko galery RJ kemudian membelinya tanpa
rencana.
3. | Saya merasa mendapat gairah dan dorongan
membeli produk fashion di toko galery RJ Ketika
mendapat penawaran menarik model dan harga
meskipun tidak ada niat untuk membeli sebelumya.
4. | Saya membeli produk fashion di toko Galery RJ
meskipun tidak membutuhkannya




UJI VALIDITAS DAN RELIABILITAS

X1 SHOPING LIFESTYLE

Correlations
X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1
X1.1 Pearson Correlation 1 .565™ 4117 .566™ .845™
Sig. (2-tailed) 001 024 001 000
N 30 30 30 30 30
X1.2 Pearson Correlation .565™ 1 .185 611" 761
Sig. (2-tailed) .001 328 .000 .000
N 30 30 30 30 30
X1.3 Pearson Correlation 4117 .185 1 307 647
Sig. (2-tailed) .024 328 .098 .000
N 30 30 30 30 30
X1.4 Pearson Correlation .566™ 611" 307 1 792"
Sig. (2-tailed) .001 .000 .098 .000
N 30 30 30 30 30
X1 Pearson Correlation .845™ 761" 647" 792 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
X2 FASHION INVOLVEMENT
Correlations
X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2
X2.1 Pearson Correlation 1 .064 .269 4157 653"
Sig. (2-tailed) 737 150 .023 .000
N 30 30 30 30 30
X2.2 Pearson Correlation .064 1 .289 427 616"
Sig. (2-tailed) 737 121 019 1000
N 30 30 30 30 30
X2.3 Pearson Correlation .269 .289 1 .560™ 713"
Sig. (2-tailed) 150 121 001 1000
N 30 30 30 30 30
X2.4 Pearson Correlation 415" 427 .560™ 1 .850™
Sig. (2-tailed) 023 019 001 1000
N 30 30 30 30 30
X2 Pearson Correlation .653™" 616" 713" .850™ 1
Sig. (2-tailed) 1000 1000 1000 1000
N 30 30 30 30 30

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).



Y IMPULSE BUYING

Correlations
Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y
YI.1 Pearson Correlation 1 587" .536™ 425" 791
Sig. (2-tailed) .001 .002 .019 .000
N 30 30 30 30 30
Y1.2 Pearson Correlation 587" 1 .586™" 418" .801™
Sig. (2-tailed) .001 .001 .022 .000
N 30 30 30 30 30
Y13 Pearson Correlation .536™ .586™ 1 .558" .838"
Sig. (2-tailed) .002 .001 .001 .000
N 30 30 30 30 30
Y1.4 Pearson Correlation 425" 418" .558™ 1 766"
Sig. (2-tailed) .019 .022 .001 .000
N 30 30 30 30 30
Y Pearson Correlation 791 .801™ .838™ 766" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000
N 30 30 30 30 30

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*_ Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

UJI RELIABILITAS
X1

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 30 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the
procedure.
Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems

.801 5




X2

Case Processing Summary

N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of Items
.780 5

Y
Case Processing Summary
N %
Cases Valid 30 100.0
Excluded?® 0 .0
Total 30 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.

Reliability Statistics
Cronbach's
Alpha N of ltems
.815 5
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Hasil Regresi

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 TF, TSP . Enter

a. Dependent Variable: TY

b. All requested variables entered.

Model Summary

Adjusted R Std. Error of
Model R R Square Square the Estimate
1 .549? 301 287 1.204

a. Predictors: (Constant), TF, TS

Coefficients®
Unstandardize Standardized Correlations Collinearity
d Coefficients = Coefficients Statistics
Std.
Model B Error Beta t Sig. Part Tolerance VIF
1 (Con 1044  1.433 7.293 .000
stant 3
)
TS .949 .170 479 5597 030 .135 1.000 1.000
TF 131 .043 217 2.763 .007 .266 1.000 1.000




a. Dependent Variable: TY

ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1  Regression 60.665 2 30.333 20.913 .000°
Residual 140.695 97 1.450
Total 201.360 99
a. Dependent Variable: TY
b. Predictors: (Constant), TF, TS
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
TS TF TY
N 100 100 100
Normal Parameters® Mean 15.05 15.17 14.76
Std. Deviation 1.806 2.868 1.415
Most Extreme Differences Absolute 211 .126 .210
Positive .169 .126 .164
Negative -.211 -.114 -.210
Test Statistic 211 .126 .210
Asymp. Sig. (2-tailed) .000° .000° .000°
a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.
c. Lilliefors Significance Correction.
Tests of Normality
Kolmogorov-Smirnov* Shapiro-Wilk
Statistic  |df Sig. Statistic [df Sig.
TY 210 100 .000 913 100 .060
a. Lilliefors Significance Correction
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Scatterplot
Dependent Variable: TY
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