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LAMPIRAN 1
KUESIONER PENELITIAN

PENGARUH KOREAN WAVE, BRAND AMBASSADOR, CITRA MEREK
DAN ONLINE CUSTOMER REVIEW TERHADAP KEPUTUSAN
PEMBELIAN PADA MARKETPLACE SHOPEE DI WILAYAH KOTA
BENGKULU

Saya Yonda Ahmeiza Putry Mahasiswa Program Studi Manajemen Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu bermaksud
melakukan penelitian dengan menggali informasi dari saudara/i. Saya mohon
dengan hormat kepada saudara/i meluangkan waktu sejenak guna mengisi
kuesioner penelitian berikut ini. Kuesioner ini bertujuan untuk mengukur sejauh
mana Pengaruh Korean Wave, Brand Ambassador, Citra Merek Dan Online
Customer Review Terhadap Keputusan Pembelian Pada Marketplace Shopee Di
Wilayah Kota Bengkulu.

Jawaban yang saudara/i berikan merupakan bantuan yang sangat berharga bagi
penelitian saya dan akan memberikan banyak manfaat bagi perkembangan ilmu
pengetahuan. Oleh karena itu atas kesediaan dan bantuan dari saudara/i Saya
ucapkan Terima Kasih.

A. ldentitas Responden

a. Nama

b. Jenis Kelamian : 1 Laki Laki [_1Perempuan

c. Usia : [115-23Tahun []32-40 Tahun
[ 124-31Tahun [ ]41-48 Tahun
[ 1> 49 Tahun

d. Perkerjaan : [_IPNS [_1Peg.Swasta
[_IMahasiswa 1 Wiraswasta
[_ILain-lain

B. Petunjuk Pengisian

Mohon kesediaan anda untuk menjawab pernyataan sesuai dengan keadaan anda
dengan memberilah tanda contreng (V) pada salah satu jawaban yang tersedia
dengan kriteria pengukuran yaitu:

Sangat Baik (SS)

Baik (S)

Cukup Baik (CS)

Tidak Baik (TS)

Sangat Tidak Baik (STS)

orwdPE



C. Peryataan Penelitian

1. Keputusan Pembelian (y)

Jawaban
No Pernyataan STS | TS N S | SS
1 2 3 4 | 5

Pilihan produk
1 Produk yang Dberkualitas mampu
" | menarik minat beli konsumen.

Keberagaman pilihan produk
2. | memudahkan dalam proses pemilihan

produk pada suatumarketplace.
Pilihan Merek

Memilih  marketplace yang sudah
terpercaya oleh masyarakat sebagai
tempat berbelanja online.

Merek yang sudah populer menjadi
pilihan saat melakukan pembelian
produk.

Pilih

an reseller

Memilih  lokasi  reseller  terdekat
membantu mempercepat kedatangan
barang dan meminamilisir ongkos
Kirim.

Harga yang relatif murah menarik
konsumen untuk membeli barang ditoko
atau reseller tersebut.

Kelengkapan persediaan barang atau
produk membantu konsumen dalam
menentukan pilihan.

Waktu Pembelian

Berbelanja sebulan sekali saat ada flash

8. sale di bulan dan tanggal tertentu.
Berbelanja beberapa kali dalam sebulan
9 untuk membeli barang yang disukai

atau
dibutuhkan saat itu.

Jum

lah Pembelian




Adanya kebebasan membeli barang

10. dengan jumlah yang diinginkan.
Melakukan pembelian dengan jumlah
11. {yang banyak untuk  memenubhi

kebutuhan.

Metode Pembelian

Metode pembayaran menggunakan

12. | aplikasi memudahkan konsumen dalam

berbelanja.

Bayar ditempat memudahkan konsumen
13. | melakukan pembelian saat tidak

mempunyai aplikasi atau m-banking.
2. Korea wave (x1)

Jawaban
No Pernyataan STS| TS | N | S | SS
1 2 3 4 | 5

Role Model
1 Menjadikan selebriti atau idol Korea
" | sebagai Role Model.
5 Mengikuti dan mencari tahu

perkembangan atau trend koreawave

Expression of ldolization (Ekspresi atau
Perbuatan dari Idola)

Suka menonton K-Drama dan

3 mendengarkan lagu K-Pop.
4 Sangat suka melihat acara atau film
" | selebriti atau idol Korea yang disukai.
Membeli atau memakai barang yang
5. dipakai selebriti atau idol yang kita

jadikan inspirasi.




3. Brand Ambassador (x2)

Jawaban
No Pernyataan STS | TS N S | SS
1 2 3 4 | 5

Transferensi

Banyak dukungan dari fans saat
1 Starkidz, Blackpink, Redvelvet dan
" | Got7 menjadi Brand Ambassador

Shoppe.

Banyak pengguna beralih menggunakan
5 Shoppe setelah Starkidz, Blackpink,
" | Red Velvet, dan Got7 diumumkan

sebagai Brand Ambassador.
Kesesuaian

Starkidz, Blackpink, Redvelvet dan
3 Got7 memiliki image yang sesuai
" | dengan

Shoppe.

Starkidz, Blackpink, Redvelvet dan

Got7 memiliki kemampuan untuk
4. | menyebarluaskan budaya K-Pop

melalui

Shoppe.
Kredibilitas

Starkidz, Blackpink, Redvelvet dan
5 Got7 Memiliki banyak pengalaman
" | sebagai

Brand Ambassador.

Starkidz, Blackpink, Redvelvet dan

Got7  dipercaya menjadi  Brand
6. | Ambassador

Shoppe karna reputasi yang baik dan

sesuai dengan bidangnya.
Daya Tarik

Starkidz, Blackpink, Redvelvet dan

Got7 memiliki daya tarik pada setiap
7. . o

penampilan dan kepribadiannya dalam

promosi.

Starkidz, Blackpink, Redvelvet dan
8 Got7  disukai  konsumen  karena
' memiliki kesan terhadap sikap dan

perilakunya yang positif.

Kekuatan




Ketenaran Starkidz, Blackpink,

9. Redvelvet dan Got7 saat ini mampu
menarik perhatian konsumen.
Starkidz, Blackpink, Redvelvet dan
Got7 memiliki pengetahuan,
10 | pengalaman, dan

kemampuan penyampaian informasi
yang baik.

4. Citra Merek (x3)

No

Pernyataan

Jawaban
STS | TS N S | SS
1 2 3 4 5

Citra Pembuatan

Shoppe terkenal sebagai marketplace
yang memiliki reputasi yang baik.

2.

Shoppe diakui menjadi tempat belanja
online terpercaya.

Citra Produk

Shoppe menyediakan produk dan

3 layanan yang beragam dan berkualitas.
Shoppe dikenal sebagai platform
4. | belanja online yang terpercaya dengan

harga kompetitif dan pelayanan terbaik.

Citra Pemakai

Shoppe merupakan marketplace yang

5. | sering dikunjungi atau digunakan oleh
konsumen untuk berbelanja.
Pengguna Shoppe dikenal sebagai
5 pembeli cerdas yang mencari produk

berkualitas dengan harga terbaik dan
promo menarik.




5. Online Customer Riview (x4)

Jawaban
No Pernyataan STS | TS N SS
1 2 3 5
Kredibel
Adanya ulasan membantu konsumen
1.
percaya terhadap suatu produk.
Ulasan yang jujur tanpa memanipulasi
2. memudahkan konsumen lain untuk
membeli produk tersebut.
Keahlian
Ulasan membantu konsumen
3. | mendapatkan informasi dari sebuah
produk.
Memberikan ulasan sesuai dengan
4. | gambaran aslinya berdampak positif
terhadap toko dan konsumen lain.
Perilaku Positif
Adanya ulasan memberikan kepuasan
5. | akan pelayanan dan informasi yang
diberikan.
Memberikan ulasan dalam bentuk
gambar dan video sangat membantu
6. .
dalam menentukan pembelian suatu
produk.
Situs web atau marketplace yang
7 mempunyai ulasan yang baik dan
" | terpecaya menarik konsumen untuk
berbelanja ditempat tersebut kembali.




Lampiran 2
e Hasil Uji Validitas dan Realiabilitas (25 Responden)

UJI VALIDITAS

Lampiran Tabulasi Data (X1)

[N
X
N

Total X1

4

N OINON O N O ©

[EEN
o




Lampiran Tabulasi Data (X2)

18
21

19
22
21

17
19
22
24
23
22
20

14
19
24
23
19
25
23
25
20
25
17
24
22

X2.5 | Total_X2

X2.4

X2.3

X2.2

X2.1




Lampiran Tabulasi Data (X3)

Total X3

11
12

12
12

10
14
13
12
13
13

12
15
13
11
15
12
15
12
15
11
15
15

X3.3

X3.2

X3.1




Lampiran Tabulasi Data (X)

Total X4

10
12
11
13
10

12
10
14
10
12
11
12
12
11
14
12
14
12
15
12
15
12
15
15

X4.3

X4.2

X4.1




Lampiran Tabulasi Data (Y)

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Total Y
1 1 2 1 1 3 9
4 3 5 4 3 5 24
4 4 4 3 4 4 23
4 4 4 4 4 3 23
2 2 2 2 2 2 12
4 3 3 3 3 3 19
5 3 4 4 4 4 24
2 2 2 2 2 3 13
4 4 4 4 2 5 23
2 3 3 3 2 3 16
1 1 1 1 1 1 6
4 4 4 4 4 4 24
5 4 3 4 3 3 22
2 3 3 3 3 3 17
3 4 4 4 2 5 22
3 3 3 3 3 ) 20
4 3 3 3 3 3 19
5 5 5 5 5 5 30
3 4 4 5 4 5 25
5 5 5 5 5 ) 30
4 4 4 4 4 4 24
5 5 5 5 5 5 30
3 3 2 2 3 3 16
5 5 5 4 4 5 28
2 3 2 3 2 4 16

Uji Validitas X;
Item Rhitung Riabel kesimpulan
X1.1 0.967 0.396 Valid
X1.2 0.957 0.396 Valid
Uji Validitas X,
Item Rhitung Reabel Kesimpulan
X2.1 0.631 0.396 Valid
X2.2 0.771 0.396 Valid
X2.3 0.728 0.396 Valid
X2.4 0.774 0.396 Valid
X2.5 0.811 0.396 Valid




Uji Validitas X3

Item Rhitung Ritabel kesimpulan
X3.1 0.856 0.396 Valid
X3.2 0.840 0.396 Valid
X3.3 0.543 0.396 Valid
Uji Validitas X4
Item Rhitung Ritabel kesimpulan
X4.1 0.757 0.396 Valid
X4.2 0.667 0.396 Valid
X4.3 0.668 0.396 Valid
Uji Validitas Y
Item Rhitung Ritabel Kesimpulan
Y.l 0.895 0.396 Valid
Y.2 0.945 0.396 Valid
Y.3 0.949 0.396 Valid
Y.4 0.949 0.396 Valid
Y.5 0.884 0.396 Valid
Y.6 0.816 0.396 Valid
Hasil Uji Reabilitas
. Cronbach,s .
Variabel Alpha Rtabel Kesimpulan
X1 0.853 0,6 Realiabel
Xo 0.774 0,6 Realiabel
X3 0.788 0,6 Realiabel
X4 0.772 0,6 Realiabel
Y 0.816 0,6 Realiabel




Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 Korea_Wave
X1.1 Pearson Correlation 1 .510 .308 391 .369 .659
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150
X1.2 Pearson Correlation 510 1 .647 .597 .394 .810
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150
X1.3 Pearson Correlation .308 .647 1 .678 .505 .819
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150
X1.4 Pearson Correlation 391 .597 .678 1 .560 .839
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150
X1.5 Pearson Correlation .369 .394 .505 .560 1 734
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150
Korea_Wave Pearson Correlation .659 .810 .819 .839 734 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150

. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).







Correlations

Brand_A

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2.9 X2.10 mbasador

X2.1 Pearson Correlation 1 241 .300 223 .359 .388 .393 .295 273 418 612
Sig. (2-tailed) .003 .000 .006 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000

N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.2 Pearson Correlation 241 1 .493 .334 .388 .304 .328 461 .281 419 .661
Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000

N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.3 Pearson Correlation .300 493 1 420 422 .264 .398 .355 .234 .335 .655
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .004 .000 .000

N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.4 Pearson Correlation .223 .334 420 1 .381 234 .302 167 .238 212 .539
Sig. (2-tailed) .006 .000 .000 .000 .004 .000 .041 .003 .009 .000

N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.5 Pearson Correlation .359 .388 422 381 1 .544 476 .365 .327 412 728
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.6 Pearson Correlation .388 .304 .264 234 544 1 456 .369 .329 .332 .658
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .004 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.7 Pearson Correlation .393 .328 .398 .302 476 456 1 .395 .365 400 .696
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150

X2.8 Pearson Correlation .295 461 .355 167 .365 .369 .395 1 .389 .393 .648
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .041 .000 .000 .000 .000 .000 .000




N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
X2.9 Pearson Correlation 273 281 .234 .238 .327 .329 .365 .389 1 426 .588
Sig. (2-tailed) .001 .001 .004 .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
X2.10 Pearson Correlation 418 419 .335 212 412 .332 .400 .393 426 1 .667
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .009 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
Brand_Am | Pearson Correlation .612 .661 .655 .539 728 .658 .696 .648 .588 .667 1
basador | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150 150
. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
X3.1 X3.2 X3.3 X34 X3.5 X3.6 Citra_Merek
X3.1 Pearson Correlation 1 .355 .258 -.019 -.010 .034 .554
Sig. (2-tailed) .000 .001 .816 .903 .683 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
X3.2 Pearson Correlation .355 1 .095 .070 -.129 165 .529
Sig. (2-tailed) .000 .249 .392 116 .043 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
X3.3 Pearson Correlation .258 .095 1 .255 -.106 -.025 A72
Sig. (2-tailed) .001 .249 .002 .198 763 .000
N 150 150 150 150 150 150 150




X3.4 Pearson Correlation -.019 .070 .255 1 137 .095 478
Sig. (2-tailed) .816 .392 .002 .096 247 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
X3.5 Pearson Correlation -.010 -.129 -.106 137 1 277 .394
Sig. (2-tailed) .903 116 .198 .096 .001 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
X3.6 Pearson Correlation .034 165" -.025 .095 277 1 .553
Sig. (2-tailed) .683 .043 .763 .247 .001 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
Citra_Merek Pearson Correlation .554 .529 472 478 .394 .553 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150
. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Correlations
X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 X4.6 X4.7 Customer_Riview
X4.1 Pearson Correlation 1 .628 .532 .533 117 .285 .245 751
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .154 .000 .003 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150
X4.2 Pearson Correlation .628 1 .488 493 205" .336 .280 q74
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .012 .000 .001 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150




X4.3 Pearson Correlation .532 488 1 409 241 278 .299 725
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .003 .001 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150
X4.4 Pearson Correlation .533 493 409 1 113 .278 .120 .645
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .170 .001 144 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150
X4.5 Pearson Correlation 117 205" .241 113 1 463 .102 .502
Sig. (2-tailed) .154 .012 .003 170 .000 .216 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150
X4.6 Pearson Correlation .285 .336 .278 278 463 1 .074 .598
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .001 .000 .369 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150
X4.7 Pearson Correlation .245 .280 .299 120 .102 .074 1 480
Sig. (2-tailed) .003 .001 .000 144 216 .369 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150
Customer_Riview Pearson Correlation .751 T74 725 .645 .502 .598 .480 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150

. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




Correlations

Keputusan_Pe

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 | Y13 mbelian
Y1 Pearson Correlation 1 .565 460 .295| .306 .366 .391| .460| .358| .525 574 457 .312 .681
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000| .000 .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000]| .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150 150
Y2 Pearson Correlation .565 1 .488 .335| .352 .330 .387 431 .436| .448 431 .495| .358 .678
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000| .000 .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000]| .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150 150
Y3 Pearson Correlation 460 .488 1 377 151 .306 341 428 | .287| .486 .556 440 .330 .629
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000| .065 .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000| .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150 150
Y4 Pearson Correlation .295 .335 377 1] .418 415 489 .523| .431| .433 .330 425 .314 .642
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000]| .000 .000
N 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150| 150 150 150| 150 150
Y5 Pearson Correlation .306 .352 151 418 1 .553 .613 443 520| .419 .342 .379] .365 .649
Sig. (2-tailed) .000 .000 .065 .000 .000 .000 .000| .000| .000 .000 .000| .000 .000
N 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150| 150 150 150| 150 150
Y6 Pearson Correlation .366 .330 .306 415| 553 1 544 | 495| 445| .492| 501 .508| .372 .697
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000 .000| .000| .000 .000 .000| .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150 150
Y7 Pearson Correlation .391 .387 341 489 | .613 544 1 .609| .489| .537 414 421 .428 .733
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000 .000| .000| .000| .000 .000]| .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150 150




Y8 Pearson Correlation .460 431 428 523 | .443 495 .609 1| .633| .466 .536 498 | .475 .768
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000 .000 .000| .000 .000 .000| .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150 150
Y9 Pearson Correlation .358 436 .287 431 | .520 .445 489 .633 1| .398 .397 544 | 579 712
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000| .000 .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150 150
Y10 Pearson Correlation .525 448 .486 A433| 419 492 .537 466 | .398 1 .540 492 | .445 737
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000| .000| .000| .000 .000 .000| .000 .000
N 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150| 150 150 150| 150 150
Y11 Pearson Correlation 574 431 .556 .330| .342 .501 414 536 | .397| .540 1 575 .439 .735
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000| .000| .000| .000| .000 .000| .000 .000
N 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150| 150 150 150| 150 150
Y12 Pearson Correlation 457 495 440 425 .379 .508 421 498 | 544 | .492 575 1| .492 742
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000 .000
N 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150| 150 150 150| 150 150
Y13 Pearson Correlation 312 .358 .330 314 .365 372 428 A75| 579| .445 439 492 1 .644
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000 .000
N 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150| 150 150 150| 150 150
Keputu | Pearson Correlation .681 .678 .629 .642| .649 .697 .733 768 | .712| 737 735 742 | .644 1
embelia | Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000| .000 .000| .000| .000| .000| .000| .000 .000| .000
N 150 150 150 150 150 150 150 150| 150 150 150 150| 150 150

. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Lampiran 3

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of ltems

.857 5

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.923 10

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

757 7

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Iltems

910 13

Descriptive Statistics

Mean Std. Deviation
Keputusan_Pembelian 51.01 6.693 150
Korea_Wave 19.03 3.181 150
Brand_Ambasador 39.13 5.631 150
Citra_Merek 23.71 3.157 150
Customer_Riview 27.35 3.149 150




ANOVA?

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.

1 Regression 2192.944 4 548.236 17.740 .000"
Residual 4481.029 145 30.904
Total 6673.973 149

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian

b. Predictors: (Constant), Customer_Riview, Korea_Wave, Citra_Merek, Brand_Ambasador

ANOVA?
Model Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 2192.944 4 548.236 17.740 .000"
Residual 4481.029 145 30.904
Total 6673.973 149

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Customer_Riview, Korea_Wave, Citra_Merek, Brand_Ambasador
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Regression Studentized Residual

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual
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Regression Standardized Predicted Value



Variabel R hitung [ R tabel Ket

X1

1 0.659 0,159 Valid
2 0.810 0,159 Valid
3 0.819 0,159 Valid
4 0.839 0,159 Valid
5 0.734 0,159 Valid
X

1 0.612 0,159 Valid
2 0.661 0,159 Valid
3 0.655 0,159 Valid
4 0.539 0,159 Valid
5 0.728 0,159 Valid
6 0.658 0,159 Valid
7 0.696 0,159 Valid
8 0.648 0,159 Valid
9 0.588 0,159 Valid
10 0.667 0,159 Valid
X3

1 0.554 0,159 Valid

2 0.529 0,159 Valid
3 0.472 0,159 Valid
4 0.478 0,159 Valid
5 0.394 0,159 Valid
6 0.553 0,159 Valid
X4

1 0.751 0,159 Valid
2 0.774 0,159 Valid
3 0.725 0,159 Valid
4 0.725 0,159 Valid
5 0.645 0,159 Valid
6 0.502 0,159 Valid
7 0.598 0,159 Valid
Y

1 0.681 0,159 Valid
2 0.678 0,159 Valid
3 0.629 0,159 Valid
4 0.642 0,159 Valid
5 0.649 0,159 Valid




Variabel R hitung R tabel Ket
0.697 0,159 Valid
0.733 0,159 Valid
0.768 0,159 Valid
0.712 0,159 Valid
10 0.737 0,159 Valid
11 0.735 0,159 Valid
12 0.742 0,159 Valid
13 0.644 0,159 Valid
Alpha
No Variabel Cronbach Alpha  |Keterangan
1 X1 0.857 0,6 Reliabel
2 X2 0.923 0,6 Reliabel
3 X3 0.826 0,6 Reliabel
4 Xy 0.757 0,6 Reliabel
5 Y 0.910 0,6 Reliabel
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients | Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta Tolerance VIF
1 (Constant) 14.578 6.939
Korea_Wave 725 157 .352 .800 1.250
Brand_Ambasado 441 217 197 .720 1.388
.
Citra_Merek .016 .249 .005 .907 1.102
Customer_ Riview .588 .169 277 .733 1.364

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian




Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 |[(Constant) 14.578 6.939 2.101 .037
Korea Wave 725 157 .352 4.619 .000 .800 1.250
Brand_Ambasad 441 217 197 2.207 .029 .720 1.388
or
Citra_Merek .016 .249 .005 .063 .950 .907 1.102
Customer_Riview .588 .169 277 3.473 .001 .733 1.364
a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian
Model Summary®
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 5717 .326 .307 5.593

a. Predictors: (Constant), Customer_Riview, Citra_Merek, Korea_Wave,

Brand Ambasador

b. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Coefficients?

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 |(Constant) 14.578 6.939 2.101 .037
Korea_Wave 725 157 .352 4.619 .000 .800 1.250
Brand_Ambasad 441 217 197 2.207 .029 .720 1.388
or
Citra_Merek .016 .249 .005 .063 .950 .907 1.102
Customer_Riview .588 .169 277 3.473 .001 .733 1.364

a. Dependent Variable: Keputusan_Pembelian




T Tabel

Tingkat signifikansi untuk ujl satu arah

R pos| oo2s] oo1] ooos| o.ooos
Tingkat signifikansi untuk ujl dua arah

0.1 0.05 .02 401 0081

wi | oussn| o937 | 02meo | 02528 0.319
102 01927 | 0279 | 02515 0.3151
103 0.191% | 02768 | 02504 0.1166
104 01900 | 257 0.3152
105 01900 | 02247 0.3137
106 0.1%91 [ 02238 0.31123
107 01852 [ 02238 .31
108 0.1%74 [ 02218 03195
09 01865 [ 02208 03052
110 01857 [ 021w 03068
111 01545 | 02188 0,355
112 0.1%40 [ 0277 0,342
113 01832 [ 02167 0,309
114 01524 [ 02158 0316
115 01816 [ 02149 0340104
116 0141 0.7991
117 0.1%01 0.2979
118 0.1793 0.7967
119 0.17%h 0.2955
120 01779 0.7943
121 0.1771 0.2931
122 0.1764 0.7930
123 0.1757 0. 7908
124 0.1750 0.2897
125 0.1743 07556
126 0.1734 0.7475
127 01729 [ na04s 0.2864
128 01723 [ 02039 0.7853
129 01716 | 02031 0.28:43
130 01710 [ 02013 0.7812
131 01703 [ 0a01s 0.2
132 0.1697 [ 02008 0.7411
133 01690 | 02000 0.2501
134 01654 [ 01993 0.2791
135 01674 | 01988 0.2781
136 01672 [ 0197 0.2771
137 01666 [ 01972 0.2761
138 01660 | 01965 0.7752
139 01658 [ 01958 0.2742
140 01645 | 01951 0.2733
141 01642 | 01944 0.2723
142 01637 [ 01937 0.2714
143 01631 | 01930 0.2705
144 01625 [ 01924 0. 269
145 01620 [ 01917 0.26%7
146 01614 [ 01911 0.2674
147 01608 | 0190 0. 266
148 01603 [ 01sus 02660
149 0.159% [ 0sez 0.2652
150 01593 | 01886 0.2643




F Tabel

df untuk

penyebut
(N2)

df untuk pembilang (N1)

10

1"

12

13

14

15

91

92

93

94

95

96

97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
111
112
113
114
115
116
117
118
119
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130

R Tabel

3.95
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.02
3.92
3.01
3.01

3.10
3.10
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
.07
3.07
3.07
3.07

2.70
2.70
2.70
2.70
2.70
2.70
2.70
2.70
2.70
2.70
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.69
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.68
2.67
2.67

247
247
247
247
247
247
247
2.46
2.46
2.46
2.46
246
246
246
246
2.46
2.46
246
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
244
2.44
2.44
2.44
2.44
2.44
2.44

2.3
2.3
2.3
2.3
2.3
2.3
2.3
2.3
2.3
2.3
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.30
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
2.29
229
2.29
228
228

220
220
220
220
220
219
219
219
219
219
219
219
219
219
219
219
2.18
218
2.18
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
218
217
217
217
217
217
217
217
217
217
217

21
21
21
21
21
21
21
2.10
2.10
2.10
2.10
2.10
2.10
2.10
2.10
2.10
2.10
2.10
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08

2.04
2.04
2.04
2.04
2.04
2.04
2.04
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.01
2.01
2.01
2.01
20
2.01
2.01
2.01

1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.97
1.97
197
197
197
197
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95

1.94
1.94
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.01
1.91
1.90
1.90

1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
188
188
188
188
188
188
1.88
188
1.88
1.88
188
187
187
187
187
187
187
187
187
187
187
187
187
187
187
1.86
1.86
1.86
1.86

1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
185
185
185
185
184
184
184
184
184
184
184
184
184
184
1.84
1.84
184
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
183
183

1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
182
182
182
181
181
181
1.81
181
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80

1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77

1.78
1.78
1.78
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.756
1.75
1.74
1.74




Tingkat signifikansi untuk uji satu arah

df = (N-2) 0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005
Tingkat signifikansi untuk uji dua arah

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001

101 0.1630 0.1937 0.2290 0.2528 0.3196
102 0.1622 0.1927 0.2279 0.2515 0.3181
103 0.1614 0.1918 0.2268 0.2504 0.3166
104 0.1606 0.1909 0.2257 0.2492 0.3152
105 0.1599 0.1900 0.2247 0.2480 0.3137
106 0.1591 0.1891 0.2236 0.2469 0.3123
107 0.1584 (0.1882 0.2226 0.2458 0.3109
108 0.1576 0.1874 0.2216 0.2446 0.3095
109 0.1569 0.1865 0.2206 0.2436 0.3082
110 0.1562 0.1857 0.2196 0.2425 0.3068
111 0.1555 (0.184% 0.2186 0.2414 0.3055
112 0.1548 (0.1840 0.2177 (0.2403 0.3042
113 0.1541 0.1832 0.2167 (.2393 0.3029
114 0.1535 0.1824 0.2158 (.2383 0.3016
115 0.1528 0.1816 0.2149 0.2373 0.3004
116 0.1522 0.1809 0.2139 0.2363 0.2991
117 0.1515 0.1801 0.2131 (.2353 0.2979
118 0.1509 0.1793 0.2122 (0.2343 0.2967
119 0.1502 0.1786 0.2113 (.2333 0.2955
120 0.1496 0.1779 0.2104 0.2324 (0.2943
121 0.1490 0.1771 0.2096 0.2315 0.2931
122 0.1454 0.1764 0.2087 0.2305 0.2920
123 0.1478 0.1757 0.2079 0.2296 0.2908
124 0.1472 0.1750 0.2071 0.2287 0.2897
125 0.1466 0.1743 0.2062 0.2278 0.2886
126 0.1460 0.1736 0.2054 0.2269 0.2875
127 0.1455 0.1729 0.2046 0.2260 0.2864
128 0.1449 0.1723 0.2039 0.2252 0.2853
129 0.1443 0.1716 0.2031 0.2243 0.2843




