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KUESIONER PENELITIAN 

 
 

Assalammualaikum Wr.Wb 

Dengan Hormat, 

Saya Heri Septiadi putra mahasiswi Program Studi Manajemen Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis, Universitas Muhammadiyah Bengkulu, sehubungan dengan penelitian untuk bahan skripsi 

Saya yang berjudul " Pengaruh Country Of Origin dan Perceived Quality Terhadap Keputusan 

Pembelian Laptop acer (Studi Kasus Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Bengkulu)" maka 

meminta kesediaan Saudara/l diantara kesibukan dan sela waktunya yang sangat berharga untuk 

dapat mengisi pernyataan kuisioner yang terlampir berikut ini. Atas perhatian dan bantuan 

Saudara/1 sekalian dalam mengisi kuesioner ini. Saya ucapkan terima kasih. 

Wassalammualaikum. Wr.Wb 

Bengkulu,        Oktober 2024 

Hormat Saya, 

 

 

 

Heri Septiadi Putra 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Apakah Saudara Pengguna Laptop Acer ?  

☐ Iya  

☐ Tidak 

 

Identitas Responden 

 

Jenis Kelamin            : ☐ Laki-laki              ☐ Perempuan 

 

 

Fakultas                      : ☐ FEBI                  ☐FH                      ☐ FIKES 

   ☐ FT     ☐ FKIP      

 

Petunjuk Pengisian Kuesioner: 

1. Pada lembaran ini terdapat beberapa pernyataan yang harus Saudara/i tanggapi. Kepada Saudara/i 

kami mohon utnuk berkenan menjawab seluruh pertanyaan yang ada dengan jujur dan 

sebenarnya. 

2. Dalam menjawab pernyataan-pernyataan ini, tidak ada jawaban yang salah. Oleh karena itu, 

usahakanlah agar tidak ada jawaban yang dikosongkan. 

3. Berikan tanda cheklist (√) pada kolom pertanyaan kuesioner yang sesuai dengan pilihan jawaban 

Saudara/i. 

4. Ada lima pilihan jawaban yang tersedia untuk masing-masing pernyataan yaitu: 

 Sangat Setuju (SS)                       =  5 

 Setuju (S)                                     =  4 

 Netral (N)                                     =  3 

 Tidak Setuju (TS)                         =  2 

 Sangat Tidak Setuju (STS)           =  1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

Country Of Origin (X1) 

No Pernyataan STS 

1 

TS 

2 

N 

3 

S 

4 

S

S 

5 

 Inovasi negara dalam berproduksi 

1. Saya percaya bahwa negara asal 

produk Acer terus berinvestasi 

dalam teknologi baru untuk 

meningkatkan proses produksi 

     

Tingkat kemajuan teknologi negara asal merek 

2. Saya percaya kemajuan teknologi 

dari negara asal merek Acer 

berperan penting dalam kualitas 

dan performa laptop Acer 

     

Desain produk 

3. Saya merasa puas dan tertarik dari 

desain yang dimiliki laptop Acer 
     

Kreativitas berproduksi 

4. Saya percaya laptop Acer 

memiliki kreativitas tinggi dalam 

mengatasi berbagai masalah 

teknis 

     

Kualitas produksi 

5. Saya percaya laptop Acer 

memiliki kualitas produksi yang 

sangat baik dan tidak 

mengecewakan saya 

     

Prestige yang dimiliki negara asal merek  

6. Saya percaya laptop Acer  

memiliki reputasi tinggi dalam 

inovasi dan teknologi 

     

Citra negara asal merek sebagai negara maju 

7. Saya merasa laptop Acer sebagai 

negara maju dan  memberikan 

saya keyakinan bahwa laptop 

Acer memiliki memiliki kualitas 

yang lebih 

     

 

 

 

 

 



 

 
 

 

Perceived Quality (X2) 

No Pernyataan STS 

1 

TS 

2 

N 

3 

S 

4 

SS 

5 

Kualitas estetika 

1. Laptop Acer terlihat cukup ringkas 

tanpa mengorbankan fitur atau 

performa  

     

Kualitas layanan 

2. Lapto Acer memberikan dukungan 

teknis yang memadai untuk 

permasalahan 

     

Kualitas konformitas 

3. Saya merasa Laptop Acer sesuai 

dengan spesifikasi yang telah 

dijanjikan 

     

Kualitas ketahanan 

4. Laptop Acer tidak mudah rusak atau 

mengalami penurunan performa 

setelah digunakan dalam jangka 

waktu yang lama 

     

Kualitas fungsional 

5. Sistem operasi laptop Acer berjalan 

dengan lancar dan mudah digunakan 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

 

 

Keputusan pembelian (Y) 

No Pernyataan STS 

1 

TS 

2 

N 

3 

S 

4 

SS 

5 

 Kemantapan pada sebuah produk 

1. Saya merasa adanya 

kesesuaian harapan pada 

produk  laptop Acer 

     

2. Saya merasa puas terhadap 

kualitas laptop Acer sesuai 

dengan harga yang saya beli 

     

 Kebiasaan dalam membeli produk 

3. Saya biasanya membeli Laptop 

Acer yang direkomendasikan dari 

orang lain dan pengalaman 

pengguna tentang Laptop Acer 

tersebut  

     

4. Saya sering membandingkan 

beberapa  laptop dari berbagai 

merek terhadap kualitasnya dan 

harga sehingga akhirnya memilih 

laptop Acer 

     

 

 

Kecepatan dalam membeli sebuah produk 

5. Saya ketika membeli Laptop 

Acer segera mengambil 

keputusan untuk membelinya 

     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

UJI INSTRUMEN VALIDITAS DAN REABILITAS 

Lampiran  Tabulasi Data (X1) 

No. 
Responden 

Pernyataan Jumlah 

1 2 3 4 5 6 7  

1 3 5 4 3 5 5 4 39 

2 3 3 5 4 3 3 3 30 

3 5 3 3 4 3 5 3 35 

4 4 4 4 4 3 4 3 32 

5 4 3 4 4 4 2 4 32 

6 2 5 3 5 5 4 5 38 

7 3 4 5 5 3 5 4 37 

8 3 4 5 3 3 3 4 32 

9 5 3 3 4 3 4 2 31 

10 3 4 5 4 3 3 3 31 

11 4 4 3 3 4 3 3 29 

12 3 4 5 4 4 5 3 35 

13 3 3 5 4 3 3 3 30 

14 4 5 4 5 4 3 3 35 

15 4 4 4 4 5 4 4 37 

16 3 4 4 4 4 3 4 35 

17 4 3 5 4 4 4 4 36 

18 3 4 5 5 4 5 3 36 

19 5 3 5 5 4 4 3 37 

20 3 2 5 4 4 4 3 33 

 

Lampiran  Tabulasi Data (X2) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 Pernyataan Jumlah 

No P1 P2 P3 P4 P5  

1 4 4 4 4 3 19 

2 5 3 4 4 4 20 

3 4 4 4 4 4 20 

4 4 4 4 4 4 20 

5 3 4 5 5 4 21 

6 2 3 4 3 3 15 

7 4 4 4 4 3 19 

8 4 4 4 4 4 20 

9 5 4 4 4 4 21 

10 2 4 5 5 4 20 

11 4 4 4 4 4 20 

12 4 3 5 5 4 21 

13 2 5 5 5 5 22 

14 4 5 4 5 5 23 

15 4 4 5 5 3 21 

16 4 4 4 4 4 20 

17 4 4 4 5 4 21 

18 3 4 5 5 4 21 

19 4 4 4 4 4 20 

20 4 4 4 4 3 19 



 

 
 

Lampiran  Tabulasi Data (Y) 

 

 

 

 

 

  

 Pernyataan  

No. P1 P2 P3 P4 P5 Jumlah 

1 4 4 3 4 4 19 

2 3 4 4 3 4 18 

3 3 4 5 4 3 19 

4 4 3 4 4 4 19 

5 4 4 4 4 4 20 

6 4 3 4 3 4 18 

7 4 4 3 5 3 19 

8 3 4 4 4 4 19 

9 5 4 4 5 5 23 

10 3 4 3 5 3 18 

11 3 3 3 3 2 14 

12 5 3 5 3 5 21 

13 3 4 5 5 5 22 

14 4 4 4 4 4 20 

15 5 3 3 3 4 18 

16 4 3 4 4 4 19 

17 3 4 3 4 5 19 

18 5 3 4 3 5 20 

19 3 3 4 4 3 17 

20 5 5 3 5 3 21 



 

 
 

Uji Validitas Instrumen 

 

Variabel  R hitung R tabel Ket 

X1    

1 0,974 0,444 Valid 
2 0,862 0,444 Valid 
3 0,708 0,444 Valid 
4 0,790 0,444 Valid 

5 0,770 0,444 Valid 

6 0,859 0,444 Valid 

7 0,961 0,444 Valid 

X2    

1 0,875 0,444 Valid 

2 0,892 0,444 Valid 

3 0,936 0,444 Valid 

4 0,928 0,444 Valid 

5 0,795 0,444 Valid 

Y    
1 0,532 0,444 Valid 

2 0,673 0,444 Valid 

3 0,530 0,444 Valid 

4 0,674 0,444 Valid 

5 0,880 0,444 Valid 

 

Uji Reabilitas Instrumen 

No Variabel 

Alpha 

Cronbach Alpha  Keterangan 

1 X1 0,777 0,6 Reliabel 

2 X2 0,802 0,6 Reliabel 

4 Y 0,732 0,6 Reliabel 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Uji Validitas Variabel X1 
                                                                                                                Correlations 

  Item1 item2 item3 item4 item5 item6 item7 total 

Item1 Pearson Correlation .764
**
 .782

**
 1 .914

**
 .628

**
 .764

**
 .782

**
 .974

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .006 

N 
20 20 20 20 20 20 20 

20 

item2 Pearson Correlation .812
**
 .749

**
 .914

**
 1 .597

**
 .812

**
 .749

**
 .862 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .404 

N 20 20 20 20 20 20 20 20 

item3 Pearson Correlation .620
**
 .718

**
 .628

**
 .597

**
 1 .620

**
 .718

**
 .708 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .050 

N 20 20 20 20 20 20 20 20 

item4 Pearson Correlation 1.000
**
 .720

**
 .764

**
 .812

**
 .620

**
 1 .720

**
 .720 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .205 

N 20 20 20 20 20 20 20 20 

item5 Pearson Correlation .720
**
 1.000

**
 .782

**
 .749

**
 .718

**
 .720

**
 1 .770

*
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .031 

N 77 77 77 77 77 77 77 20 

item6 Pearson Correlation .764
**
 .782

**
 1.000

**
 .914

**
 .628

**
 .764

**
 .782

**
 .859

*
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .036 

N 20 20 20 20 20 20 20 20 

item7 Pearson Correlation .812
**
 .749

**
 .914

**
 1.000

**
 .597

**
 .812

**
 .749

**
 .961

*
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .010 

N 20 20 20 20 20 20 20 20 

total Pearson Correlation .974
**
 .862 .708 .720 .770

*
 .859

*
 .961

*
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 20 20 20 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).         

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).        s 

 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.777 7 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Uji Validitas Variabel X2 

 
  

   
Item1 Item2 Item3 Item4 Item5 Total 

Item1  
Pearson Correlation 

1 .720** .764** .812** .630** .875** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Item2 Pearson Correlation .720** 1 .782** .749** .718** .892** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Item3 Pearson Correlation .764** .782** 1 .914** .628** .936** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Item4 Pearson Correlation .812** .749** .914** 1 .597** .928** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Item5 Pearson Correlation .630** .718** .628** .597** 1 .795** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Total Pearson Correlation .875** .892** .936** .928** .795** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 20 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 
 
 
 

 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

.802 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Uji Validitas X3 
Correlations 

  item1 item2 item3 item4 item5 total 

item1 Pearson Correlation 1 -.307 .142 .039 .016 .532 

Sig. (2-tailed)  .188 .549 .871 .947 .520 

N 20 20 20 20 20 20 

item2 Pearson Correlation -.307 1 -.031 .020 .066 .673 

Sig. (2-tailed) .188  .897 .736 .783 .105 

N 20 20 20 20 20 20 

item3 Pearson Correlation .142 -.031 1 -.103 .034 .530 

Sig. (2-tailed) .549 .897  .666 .888 .155 

N 20 20 20 20 20 20 

item4 Pearson Correlation .039 .020 -.103 1 .262 .674 

Sig. (2-tailed) .871 .736 .666  .265 .105 

N 20 20 20 20 20 20 

item5 Pearson Correlation .016 .066 .034 .262 1 .820** 

Sig. (2-tailed) .947 .783 .888 .265  .000 

N 20 20 20 20 20 20 

total Pearson Correlation .532 .673 .530 .674 .820** 1 

Sig. (2-tailed) .520 .105 .155 .105 .000  

N 20 20 20 20 20 20 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).         

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).         

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.732 5 

 

  



 

 
 

Lampiran Tabulasi Data Country Of Origin (X1) 

Responden Pernyataan  Total 

X1.1 X2.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7  

1 2 4 4 4 4 3 4 25 

2 4 3 4 4 5 3 5 28 

3 1 2 3 4 5 5 4 24 

4 4 4 4 4 4 4 4 28 

5 4 4 4 4 4 4 4 28 

6 5 5 5 5 5 5 5 35 

7 4 4 4 4 4 4 4 28 

8 5 5 5 5 5 5 5 35 

9 1 1 1 1 1 1 1 7 

10 5 4 3 2 2 2 3 21 

11 4 5 4 4 5 5 4 31 

12 5 5 5 5 5 5 5 35 

13 4 4 4 4 4 4 4 28 

14 2 3 3 3 3 3 3 20 

15 4 3 4 4 3 3 3 24 

16 3 3 3 3 4 3 3 22 

17 5 5 4 4 4 4 4 30 

18 4 3 2 5 3 3 4 24 

19 4 4 3 3 3 3 4 24 

20 2 2 1 2 1 2 2 12 

21 1 3 5 4 5 4 4 26 

22 1 4 2 3 3 3 5 21 

23 4 4 5 1 5 4 4 27 

24 4 1 1 2 5 3 4 20 

25 4 2 1 5 4 5 5 26 

26 1 3 4 2 4 5 5 24 

27 4 3 5 5 5 3 5 30 

28 5 2 5 4 3 4 5 28 

29 5 4 2 2 5 3 2 23 

30 3 2 2 4 4 5 5 25 

31 4 5 4 4 5 5 4 31 

32 4 5 4 4 4 5 5 31 

33 3 3 2 2 3 3 2 18 

34 5 4 5 5 3 3 5 30 

35 4 3 5 5 4 2 3 26 

36 1 2 2 5 2 2 2 16 

37 3 4 4 5 5 4 4 29 

38 3 3 3 5 4 4 3 25 

39 3 3 3 4 2 3 2 20 

40 3 3 2 3 3 3 3 20 

41 3 3 3 2 3 4 4 22 

42 4 4 3 4 3 5 3 26 



 
 

 

 

43 3 3 1 3 5 3 4 

44 3 3 3 3 3 3 3 

45 3 3 3 3 3 3 3 

46 4 4 4 4 4 4 4 

47 3 3 3 3 3 3 3 

48 3 4 3 4 2 4 3 

49 2 5 3 3 3 4 4 

50 3 4 4 5 5 5 5 

51 3 4 3 3 3 3 3 

52 5 5 5 5 5 5 5 

53 4 4 4 4 4 4 4 

54 2 3 3 3 3 3 3 

55 4 4 4 3 3 3 3 

56 3 3 3 3 3 3 3 

57 2 2 2 2 2 2 2 

58 1 1 1 1 1 1 2 

59 5 5 5 5 5 5 5 

60 4 3 4 4 4 4 4 

61 4 4 4 4 4 4 4 

62 3 3 3 3 3 3 3 

63 2 2 3 3 3 3 3 

64 3 3 3 3 3 4 4 

65 5 5 5 5 5 5 5 

66 4 4 4 4 4 4 4 

67 5 5 5 5 5 5 5 

68 2 2 2 2 2 2 2 

69 1 1 1 1 1 1 1 

70 3 3 3 4 4 4 4 

71 4 5 4 5 4 5 4 

72 4 5 5 5 5 4 4 

73 3 4 4 4 4 4 3 

74 4 4 5 4 4 3 4 

75 4 5 4 4 5 5 4 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran Tabulasi Data Perceived Quality (X2) 

Responden Pernyataan Total 

X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5  

1 4 3 4 4 3 18 

2 3 4 5 3 4 19 

3 3 3 5 5 4 20 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 4 4 4 4 20 

6 5 5 5 5 5 25 

7 4 4 4 4 4 20 

8 5 5 5 5 5 25 

9 1 1 1 1 1 5 

10 5 5 3 3 3 19 

11 5 5 5 5 4 24 

12 5 5 5 5 5 25 

13 4 4 4 4 4 20 

14 3 3 3 3 3 15 

15 4 4 3 3 4 18 

16 3 2 3 3 2 13 

17 4 4 4 4 4 20 

18 4 3 2 3 4 16 

19 4 5 3 4 4 20 

20 3 3 4 3 2 15 

21 5 5 3 2 2 17 

22 1 4 5 1 3 14 

23 3 1 5 4 4 17 

24 5 3 2 5 5 20 

25 5 3 5 4 3 20 

26 4 5 4 4 4 21 

27 1 2 5 4 5 17 

28 5 1 2 3 5 16 

29 5 4 2 1 2 14 

30 2 5 4 5 4 20 

31 4 3 5 4 4 20 

32 4 2 2 1 1 10 

33 2 5 2 2 5 16 

34 5 4 4 5 3 21 

35 5 5 5 5 5 25 

36 4 4 4 3 2 17 

37 1 2 2 2 3 10 

38 4 3 3 2 3 15 

39 4 3 2 3 3 15 

40 2 3 3 3 2 13 

41 4 3 3 3 3 16 



 

 
 

42 4 4 4 3 3 18 

43 3 3 3 3 5 17 

44 3 3 3 3 3 15 

45 3 3 3 3 3 15 

46 4 4 4 4 4 20 

47 3 3 3 3 3 15 

48 4 4 3 4 4 19 

49 4 4 4 4 3 19 

50 4 3 3 4 3 17 

51 3 3 3 3 3 15 

52 5 5 5 5 5 25 

53 4 4 4 4 4 20 

54 4 4 4 4 4 20 

55 4 5 4 5 2 20 

56 3 3 3 3 3 15 

57 2 2 2 2 2 10 

58 1 1 1 1 1 5 

59 5 5 5 5 5 25 

60 4 4 4 4 4 20 

61 4 4 4 4 4 20 

62 3 4 3 4 4 18 

63 3 3 3 3 3 15 

64 5 5 5 5 5 25 

65 5 5 5 5 5 25 

66 4 4 4 4 4 20 

67 5 5 5 5 5 25 

68 2 2 2 2 2 10 

69 1 1 1 1 1 5 

70 4 4 4 4 4 20 

71 4 5 4 5 5 23 

72 4 5 4 4 5 22 

73 3 3 4 4 4 18 

74 5 3 4 4 3 19 

75 4 4 5 4 5 22 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran Tabulasi Data Keputusan Pembelian (Y) 

Responden Pernyataan Total 

Y.1 Y.2 Y.3 Y4 Y.5  

1 5 4 3 3 3 18 

2 3 4 4 4 3 18 

3 3 2 1 1 2 9 

4 4 4 4 4 4 20 

5 4 4 4 4 4 20 

6 5 5 5 5 5 25 

7 4 4 4 4 4 20 

8 5 5 5 5 5 25 

9 1 1 1 1 1 5 

10 3 2 3 1 4 13 

11 4 4 5 5 5 23 

12 5 5 5 5 5 25 

13 4 4 4 4 4 20 

14 3 3 3 3 3 15 

15 3 4 4 3 3 17 

16 5 5 3 4 1 18 

17 4 4 4 4 4 20 

18 4 3 4 3 3 17 

19 4 3 3 4 5 19 

20 2 2 2 3 3 12 

21 5 4 1 5 5 20 

22 5 2 2 5 4 18 

23 5 3 5 3 3 19 

24 4 5 3 4 5 21 

25 2 5 5 5 5 22 

26 3 4 5 5 1 18 

27 4 5 3 2 3 17 

28 4 5 2 5 1 17 

29 1 1 3 1 4 10 

30 3 5 4 4 2 18 

31 4 5 4 5 4 22 

32 4 4 4 2 2 16 

33 2 1 2 2 2 9 

34 4 2 3 5 4 18 

35 5 4 5 5 1 20 

36 2 3 4 4 5 18 

37 5 5 5 4 2 21 

38 4 3 4 3 4 18 

39 4 2 3 3 4 16 

40 1 3 2 3 3 12 

41 2 2 3 3 3 13 



 

 
 

42 3 3 4 2 2 14 

43 5 4 3 4 3 19 

44 3 3 3 3 3 15 

45 3 3 3 3 3 15 

46 4 4 4 4 4 20 

47 3 3 3 3 3 15 

48 3 4 4 3 3 17 

49 4 4 3 4 4 19 

50 4 5 3 4 4 20 

51 3 3 3 3 3 15 

52 5 5 5 5 5 25 

53 4 4 4 4 4 20 

54 2 2 1 1 4 10 

55 3 4 4 4 5 20 

56 3 3 3 3 3 15 

57 2 2 2 2 2 10 

58 2 2 2 2 2 10 

59 5 5 5 5 5 25 

60 4 4 4 4 4 20 

61 4 4 4 4 4 20 

62 3 3 3 3 3 15 

63 3 3 3 3 3 15 

64 4 4 4 4 4 20 

65 5 5 5 5 5 25 

66 4 4 4 4 4 20 

67 5 5 5 5 5 25 

68 2 2 2 2 2 10 

69 1 1 1 1 1 5 

70 4 4 4 4 4 20 

71 5 4 5 4 5 23 

72 4 4 5 5 5 23 

73 3 3 4 4 4 18 

74 5 4 3 4 3 19 

75 5 4 5 4 5 23 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran Hasil Uji Tanggapan Responden X1 

 

 

 



 

 
 

 

 

 



 

 
 

 

Lampiran Hasil Uji Tanggapan Responden X2 

 

 



 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran Hasil Uji Tanggapan Responden Y 

 

 

 



 

 
 

 

 

Lampiran Hasil Uji Validilitas X1 

 

 



 

 
 

Lampiran Hasil Uji Validilitas X2 

 

Lampiran Hasil Uji Validilitas Y 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran Hasil Uji Reliabilitas X1 

 

Lampiran Hasil Uji Reliabilitas X2 

 

Lampiran Hasil Uji Reliabilitas Y 

 

Lampiran Hasil Uji Asumsi Klasik Noramlitas 

 

 

 



 

 
 

Lampiran Hasil Uji Asumsi Klasik Mulikolineritas 

 

Lampiran Hasil Uji Asumsi Klasik Heteroskedasitas 

 

Lampiran Hasil Uji Analisi Regresi Linear Berganda 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran Hasil Uji Koefisen Determinasi R2 

 

Lampiran Hasil Uji Hipotesi t ( Parsial ) 

 

Lampiran Hasil Uji Hipotesis F ( Simultan ) 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran R Tabel  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran t Tabel 

 

 

 

 

 



 

 
 

Lampiran F tabel 

 

 


