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KUISIONER PENELITIAN DENGAN JUDUL 

 

PENGARUH DISKON,  Flash Sale, DAN PENGGUNAAN SISTEM 

PEMBAYARAN DIGIAL TERHADAPKEPUTUSAN PEMBELIANDI 

TOKO I AM FASHION STORE BENGKULU. 

 

Dengan hormat, 

 Sehubung dengan penelitian saya yang akan saya lakukan dalam 

penyelesaian penyususnan skripsi dengan responden pelanggan i am Fashion 

store Bengkulu, saya meminta kesediaan Bapak/Ibu,Sdr/I pada kuisioner yang 

saya berikan nantinya akan sangat  membantu saya dalam menyelesaikan 

penelitian ini. 

 Atas bantuan dan perhatiannya saya ucapkan terimakasi. 

Bengkkulu, 09 Desember 2024 

                                       Peneliti 

 

Ardi Aprinawan Popi 

NPM : 2161201125 
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A. Petunjuk Pengisisan  

1. Berikan tanda () pada jawaban yang anda pilih  

2. Keterangan pilihan 

SS  : Sangat Setuju 

S  : Setuju 

RR : Netral 

TS  : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak Setuju 

B. Identitas Responden 

1. Nama  :................................. 

2. Usia   :  

a. < 20 tahun 

b. 20-30 tahun 

c. 31-40 tahun 

d. >40 tahun 

3. Jenis kelamin :    a.    Laki-Laki 

      b.    perempuan 

C. Pernyataan tentang diskon (X1) 

NO Pernyataan SS S RR TS STS 

Besarnya Potongan Harga      

1 Besarnya diskon yang diberikan oleh I Am 

Fashion Store Bengkulu mempengaruhi 

keinginan saya untuk membeli. 

     

Masa Potongan Harga      
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2 Diskon mempengaruhi keputusan saya untuk 

membeli produk di I Am Fashion Store 

Bengkulu. 

     

Jenis Produk Yang Mendapatkan Diskon      

3 Diskon yang ditawarkan membuat saya 

membeli lebih banyak produk di I Am Fashion 

Store Bengkulu. 

     

 

D. Pertanyaan Tentang Flash sale (X2) 

NO Pernyataan SS S RR TS STS 

Frekuensi Flash Sale      

1 Saya tertarik untuk berbelanja di I Am Fashion 

Store Bengkulu saat ada flash sale. 

     

Kualitas Waktu Promosi      

2 Saya merasa puas dengan penawaran produk 

dan diskon pada flash sale di I Am Fashion 

Store Bengkulu. 

     

Ketepatan Sasaran Promosi      

3 Saya tertarik untuk berbelanja di I Am Fashion 

Store Bengkulu saat ada flash sale. 

     

 

 

E. Pernyaataan Tentang Sistem Pembayaran Digital 

NO Pernyataan SS S RR TS STS 

Jumlah Transaksi Menggunakan Pembayaran 

Digital 

     

1 Saya lebih memilih menggunakan pembayaran 

digital daripada uang tunai saat berbelanja di I 

Am Fashion Store Bengkulu. 

     

Frekuensi Transaksi Pembayran Digital      

2 Ketersediaan pilihan pembayaran digital 

mempengaruhi keputusan saya untuk 

berbelanja di I Am Fashion Store Bengkulu. 
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 Volume Transaksi Digital      

3 Saya pernah menggunakan pembayaran digital 

saat berbelanja di I Am Fashion Store 

Bengkulu. 

     

 

F. Pertanyaan tentang keputusn pembelian (Y) 

NO Pernyataan SS S RR TS STS 

Kecenderungan Membeli Produk Selama Promosi      

1 Saya tertarik dengan diskon yanag di tawarkan 

i am Fashion store Bengkulu 

     

Kepuasan Terhadap Proses Transaksi Pembelian      

2 Saya membeli produk i am Fashion store 

Bengkulu di karenakan flash sale yang di 

tawarkan 

     

Frekuensi Pembelian Di Toko I Am Fashion 

Store. 

     

3 Saya membeli produk i am fashin store  

Bengkulu mengunakan pembayaran digital 
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TABULASI PADA PEMBELI DI TOKO  BENGKULU 

NO 

Diskon Flash sale sistem pembayaran dogital keputusan pembelian 

X1.1 X1.2 X1.3 
Jumla

h 
X2.1 X2.2 X2.3 

Jumla

h 
X3.1 X3.2 X3.3 

Jumla

h 
Y1 Y2 Y3 

Jumla

h 

1 4 4 5 13 3 4 4 11 4 5 3 12 4 5 5 14 

2 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

3 4 4 3 11 4 4 4 12 4 3 3 10 4 4 3 11 

4 4 4 2 10 2 3 3 8 5 4 4 13 4 4 5 13 

5 2 2 2 6 2 3 2 7 2 2 2 6 1 2 2 5 

6 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

7 3 3 3 9 3 3 3 9 3 5 5 13 3 3 5 11 

8 5 5 4 14 4 4 4 12 4 4 5 13 5 5 5 15 

9 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 4 14 5 5 5 15 

10 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

11 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

12 4 4 4 12 4 3 4 11 3 3 4 10 4 4 3 11 

13 3 4 5 12 4 5 3 12 4 4 5 13 3 5 5 13 

14 4 4 4 12 4 5 4 13 4 4 4 12 4 4 4 12 

15 5 3 3 11 3 4 4 11 3 4 3 10 4 4 3 11 

16 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 2 8 3 3 3 9 

17 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 4 4 11 

18 5 3 5 13 4 4 4 12 5 5 2 12 2 5 5 12 

19 5 4 5 14 3 4 5 12 5 3 5 13 4 4 5 13 

20 5 5 3 13 4 3 4 11 2 3 1 6 3 3 3 9 
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21 1 1 2 4 1 2 2 5 1 3 2 6 1 2 1 4 

22 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

23 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

24 5 5 5 15 4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 4 12 

25 3 4 3 10 5 3 2 10 3 4 2 9 3 4 3 10 

26 5 5 5 15 4 4 5 13 5 5 5 15 5 5 5 15 

27 3 4 3 10 4 3 3 10 3 3 3 9 3 3 3 9 

28 3 3 4 10 5 4 4 13 3 4 3 10 4 5 3 12 

29 2 3 4 9 5 4 3 12 2 1 2 5 3 4 5 12 

30 4 4 4 12 4 4 4 12 4 3 4 11 4 3 4 11 

31 4 4 5 13 3 4 4 11 5 2 5 12 4 2 3 9 

32 4 4 3 11 3 3 3 9 3 3 4 10 4 2 3 9 

33 4 3 3 10 4 4 3 11 4 5 5 14 3 3 4 10 

34 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

35 4 4 4 12 5 4 4 13 4 5 4 13 5 4 4 13 

36 4 3 4 11 3 3 3 9 4 4 4 12 3 4 4 11 

37 5 3 5 13 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

38 2 2 2 6 2 2 2 6 2 2 2 6 2 2 2 6 

39 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

40 4 4 3 11 4 4 4 12 3 3 3 9 3 3 3 9 

41 2 3 3 8 3 3 3 9 3 3 2 8 2 3 3 8 

42 3 5 4 12 3 4 2 9 4 3 5 12 4 3 4 11 

43 3 4 4 11 3 4 3 10 3 4 4 11 3 4 3 10 

44 4 3 4 11 3 4 5 12 3 4 3 10 5 5 4 14 
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45 2 3 4 9 5 1 2 8 3 4 5 12 4 3 2 9 

46 5 4 5 14 5 5 5 15 4 5 4 13 5 5 5 15 

47 4 4 3 11 5 4 5 14 3 5 4 12 4 4 3 11 

48 3 5 3 11 3 4 3 10 3 2 4 9 4 4 4 12 

49 4 4 5 13 5 4 5 14 3 4 5 12 4 5 5 14 

50 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

51 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

53 4 5 4 13 4 4 4 12 2 4 4 10 4 4 4 12 

54 5 5 4 14 3 5 5 13 3 2 5 10 5 2 3 10 

55 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

56 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

57 4 4 3 11 5 3 3 11 4 5 5 14 4 5 5 14 

58 5 4 5 14 3 4 5 12 4 3 5 12 2 5 5 12 

59 5 2 3 10 4 4 5 13 4 3 5 12 5 4 5 14 

60 5 4 4 13 5 3 5 13 3 5 3 11 5 4 4 13 

61 5 4 3 12 5 3 3 11 4 5 4 13 5 3 5 13 

62 5 4 3 12 5 3 5 13 4 5 5 14 4 5 4 13 

63 4 3 5 12 4 3 4 11 2 5 5 12 4 3 4 11 

64 5 4 4 13 5 5 3 13 4 4 5 13 4 5 5 14 

65 4 3 3 10 4 4 4 12 4 3 3 10 4 4 3 11 

66 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 5 5 5 15 

67 4 4 4 12 5 5 5 15 4 4 4 12 5 5 4 14 

68 5 4 4 13 5 4 5 14 3 4 4 11 5 4 3 12 

69 2 2 2 6 1 2 2 5 2 2 2 6 2 2 2 6 
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70 4 4 3 11 5 4 4 13 4 4 3 11 4 4 4 12 

71 5 5 4 14 5 4 5 14 3 4 1 8 5 5 3 13 

72 5 5 5 15 5 5 5 15 3 3 3 9 5 4 3 12 

73 5 5 5 15 5 4 5 14 5 4 4 13 5 4 4 13 

74 4 5 4 13 4 4 4 12 3 3 3 9 4 3 3 10 

75 3 4 3 10 4 4 4 12 4 3 4 11 4 3 4 11 

76 4 4 4 12 4 4 4 12 5 4 4 13 4 4 5 13 

77 5 2 4 11 4 5 3 12 4 3 3 10 4 4 5 13 

78 1 4 4 9 3 2 5 10 2 3 5 10 4 5 4 13 

79 4 3 5 12 3 4 5 12 3 2 4 9 4 5 5 14 

80 3 4 4 11 3 4 5 12 4 3 5 12 5 4 4 13 

81 2 4 3 9 5 4 4 13 3 5 2 10 5 4 4 13 

82 4 4 2 10 4 5 4 13 4 3 4 11 4 4 5 13 

83 5 4 2 11 3 3 4 10 5 4 3 12 3 4 4 11 

84 5 4 5 14 3 3 4 10 4 4 3 11 5 5 3 13 

85 5 3 4 12 5 4 5 14 4 4 5 13 5 2 2 9 

86 4 4 4 12 3 5 4 12 4 4 3 11 5 2 4 11 

87 4 4 3 11 5 5 4 14 4 4 5 13 4 4 3 11 

88 3 5 4 12 3 2 3 8 5 5 4 14 4 5 4 13 

89 5 4 4 13 3 2 4 9 5 5 5 15 5 5 4 14 

90 2 3 4 9 5 5 4 14 4 3 3 10 5 5 4 14 

91 4 4 3 11 5 4 5 14 4 5 3 12 5 4 5 14 

92 5 3 4 12 3 4 5 12 3 4 5 12 5 3 4 12 

93 4 4 3 11 5 4 5 14 4 5 3 12 5 4 4 13 
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94 4 5 3 12 4 5 4 13 4 3 5 12 4 5 5 14 

95 4 3 5 12 4 4 2 10 4 5 3 12 5 4 5 14 

96 3 5 4 12 4 5 3 12 5 4 5 14 4 5 3 12 

97 4 4 4 12 5 4 3 12 4 4 4 12 4 4 3 11 

98 4 3 5 12 3 3 4 10 5 4 4 13 5 5 3 13 

99 2 4 3 9 4 5 3 12 4 4 4 12 3 4 5 12 

100 4 3 5 12 2 4 5 11 3 3 4 10 2 1 4 7 

101 4 4 2 10 3 1 4 8 4 4 3 11 2 3 3 8 

102 4 3 2 9 5 4 3 12 4 3 5 12 2 5 2 9 

103 2 2 4 8 3 4 5 12 2 4 4 10 4 3 5 12 

104 3 4 3 10 4 5 3 12 3 5 4 12 4 3 5 12 

105 4 5 4 13 4 4 5 13 5 4 5 14 5 4 4 13 

106 4 4 5 13 4 4 5 13 2 3 4 9 4 4 4 12 

107 4 3 4 11 4 4 3 11 5 5 4 14 3 4 5 12 

108 3 3 5 11 4 5 4 13 4 5 5 14 4 4 4 12 

109 5 4 5 14 4 4 5 13 4 3 5 12 4 3 4 11 

110 4 5 2 11 5 4 4 13 3 4 5 12 5 5 5 15 

111 4 5 3 12 4 5 4 13 4 5 5 14 3 5 3 11 

112 5 4 3 12 2 3 3 8 5 5 4 14 3 4 5 12 

113 5 4 4 13 5 5 3 13 5 4 4 13 4 5 1 10 

114 5 3 4 12 5 4 3 12 3 5 4 12 5 4 5 14 

115 4 4 5 13 3 5 4 12 5 4 5 14 2 4 5 11 

116 4 5 4 13 4 5 4 13 5 4 5 14 5 4 3 12 

117 2 4 4 10 3 3 2 8 3 5 4 12 5 4 4 13 
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118 4 5 4 13 3 5 4 12 5 4 4 13 4 5 4 13 

119 4 3 4 11 5 5 4 14 3 3 4 10 5 4 4 13 

120 4 4 4 12 3 4 3 10 2 5 4 11 4 4 5 13 

jumla
h 

465 457 452 1374 463 463 462 1388 442 459 464 1365 471 469 466 1406 

rata-
rata 

3,907
563 

3,840
336 

3,798
319 

11,54
622 

3,890
756 

3,890
756 

3,882
353 

11,66
387 

3,714
286 

3,857
143 

3,89
916 

11,47
059 

3,957
983 

3,941
176 

3,915
966 

11,81
513 
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HASIL UJI VALIDITAS PADA PEMBELI DI TOKO KIP STORE KOTA 

BENGKULU 

Hasil Uji Validitas Pada Variabel Diskon 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 JumlahX1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .026 .586** .768** 

Sig. (2-tailed)  .915 .007 .000 

N 20 20 20 20 

X1.2 Pearson Correlation .026 1 .045 .450* 

Sig. (2-tailed) .915  .850 .047 

N 20 20 20 20 

X1.3 Pearson Correlation .586** .045 1 .848** 

Sig. (2-tailed) .007 .850  .000 

N 20 20 20 20 

JumlahX1 Pearson Correlation .768** .450* .848** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .047 .000  

N 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Pada Variabel Flash Sale 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 JumlahX2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .087 .307 .681** 

Sig. (2-tailed)  .716 .189 .001 

N 20 20 20 20 

X2.2 Pearson Correlation .087 1 .135 .580** 

Sig. (2-tailed) .716  .571 .007 

N 20 20 20 20 

X2.3 Pearson Correlation .307 .135 1 .750** 

Sig. (2-tailed) .189 .571  .000 

N 20 20 20 20 

JumlahX2 Pearson Correlation .681** .580** .750** 1 

Sig. (2-tailed) .001 .007 .000  

N 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Hasil Uji Validitas Pada Variabe Sistem Pembayaran Digital 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 JumlahX3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .496* .307 .784** 

Sig. (2-tailed)  .026 .189 .000 

N 20 20 20 20 

X3.2 Pearson Correlation .496* 1 .179 .776** 

Sig. (2-tailed) .026  .451 .000 

N 20 20 20 20 

X3.3 Pearson Correlation .307 .179 1 .665** 

Sig. (2-tailed) .189 .451  .001 

N 20 20 20 20 

JumlahX3 Pearson Correlation .784** .776** .665** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001  

N 20 20 20 20 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Pada Variabe Keputusan Pembelian 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 JumlahY 

Y1 Pearson Correlation 1 .041 .184 .472* 

Sig. (2-tailed)  .863 .436 .036 

N 20 20 20 20 

Y2 Pearson Correlation .041 1 .567** .810** 

Sig. (2-tailed) .863  .009 .000 

N 20 20 20 20 

Y3 Pearson Correlation .184 .567** 1 .844** 

Sig. (2-tailed) .436 .009  .000 

N 20 20 20 20 

JumlahY Pearson Correlation .472* .810** .844** 1 

Sig. (2-tailed) .036 .000 .000  

N 20 20 20 20 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 



74 

 

 

 

HASIL UJI RELIABILITAS 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Diskon 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.683 3 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Flash Sale 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.879 3 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel System Pembayaran Digital 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

672 3 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Keputusan Pembelian 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.754 3 
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HASIL PENGUJIAN VALIDITAS 

Pernyataan Rhitung Rtabel Keterangan 

Diskon 

Besarnya diskon yang diberikan oleh Kip Store 

Bengkulu mempengaruhi keinginan saya untuk 

membeli. 

 

 

0,768 0,443 

Valid 

Diskon mempengaruhi keputusan saya untuk 

membeli produk di oleh Kip Store Bengkulu  

 

0,450 0,443 
Valid 

Diskon yang ditawarkan membuat saya membeli 

lebih banyak produk di oleh Kip Store Bengkulu. 

 

0,848 0,443 
Valid 

Flash sale 

Saya tertarik untuk berbelanja di oleh Kip Store 

Bengkulu saat ada flash sale. 

 

0,681 0,443 
Valid 

Saya merasa puas dengan penawaran produk dan 

diskon pada flash sale di oleh Kip Store Bengkulu 

 

0,580 0,443 
Valid 

Saya tertarik untuk berbelanja di oleh Kip Store 

Bengkulu saat ada flash sale. 

 

0,750 0,443 
Valid 

System pambayaran digital 

Saya lebih memilih menggunakan pembayaran 

digital daripada uang tunai saat berbelanja di oleh 

Kip Store Bengkulu. 

 

 

0,784 0,443 

Valid 

Ketersediaan pilihan pembayaran digital 

mempengaruhi keputusan saya untuk berbelanja 

di oleh Kip Store Bengkulu. 

 

 

0,776 0,443 

Valid 

Saya pernah menggunakan pembayaran digital 

saat berbelanja di oleh Kip Store Bengkulu. 

 

0,665 0,443 
Valid 

Keputusa pembelian 

Saya tertarik dengan diskon yanag di tawarkan 

oleh Kip Store Bengkulu 

 

0,472 0,443 
Valid 

Saya membeli produk oleh Kip Store Bengkulu di 

karenakan flash sale yang di tawarkan. 

 

0,810 0,443 
Valid 
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Saya membeli produk oleh Kip Store Bengkulu 

mengunakan pembayaran digital 

 

0,844 0,443 
Valid 

Sumber : Outpot SPSS 25.0 

Uji validitas dikatakan valid apabila nilai Rhitung  > Rtabel. Begitupun juga 

sebaliknya, apabila nilai Rhitung < Rtabel maka dikatakan tidak valid. Dari data 

diatas dapat dijelaskanbahwa seluruh nilai Rhitung > Rtabel. Berdasarkan uji 

signifikan 0,05, artinya item-iten dikatakan valid. 

HASIL PENGUJIAN RELIABILITAS 

Pernyataan Jumlah 

Item 

Cronbach’s 

Alpha 

Cronbach’s 

Alpha 

Standar 

Keterangan 

Diskon 3 0,683 0,60 Reliable 

Flash sale 3 0,879 0,60 Reliable 

Sistem pembayaran 

digital 

3 0,672 0,60 Reliable 

Keputusan 

pembelian 

3 0,764 0,60 Reliable 

Sumber : Outpot SPSS 25.0 

Uji reliabilitas dikatakan reliabel apabila nilai cronbach’s alpha lebih besar dari 

nilai batas yaitu 0,60. Dari data diatas dapat dijelaskan bahwa nilai cronbach’s 

alpha > dari nilai batas. Maka tiap-tiap item diats dikatakan reliabel. 
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Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 119 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 1.45234717 

Most Extreme Differences Absolute .067 

Positive .058 

Negative -.067 

Test Statistic .067 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

             Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025  

 

 

 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

NO Variabel Tolerance VIF Keterangan 

1 Diskon 0.473 2.113 Non 

Multikolinieritas 

2 Flash Sale 0.576 1.736 Non 

Multikolinieritas 

3 Sisitem 

Pembayaran 

Digital 

0.657 1.521 Non 

Multikolinieritas 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 
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Uji Penyimpangan Heterokedastisitas 

 
 

 
 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

 

 

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 
 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.230 .885  1.390 .167   

JUMLAH.X

1 

.178 .095 .168 1.870 .064 .473 2.113 

JUMLAH.X

2 

.381 .083 .374 4.596 .000 .576 1.736 

JUMLAH.X

3 

.356 .076 .356 4.677 .000 .657 1.521 

a. Dependent Variable: JUMLAH.Y1 
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Nilai Koefisien Determinasi R2 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .749a .562 .550 1.471 

a. Predictors: (Constant), JUMLAH.X3, JUMLAH.X2, JUMLAH.X1 

b. Dependent Variable: JUMLAH.Y1 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

 

Uji T (Uji Secara Parsial) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 1.230 .885  1.390 .167   

JUMLAH.X1 .178 .095 .168 1.870 .064 .473 2.113 

JUMLAH.X2 .381 .083 .374 4.596 .000 .576 1.736 

JUMLAH.X3 .356 .076 .356 4.677 .000 .657 1.521 

a. Dependent Variable: JUMLAH.Y1 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 
 

Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 319.034 3 106.345 49.135 .000b 

Residual 248.899 115 2.164   

Total 567.933 118    

a. Dependent Variable: JUMLAH.Y1 

b. Predictors: (Constant), JUMLAH.X3, JUMLAH.X2, JUMLAH.X1 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 
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