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1.

10.

Sejak kapan Anda mulai mengikuti channel YouTube DEANKT, dan
apa yang membuat Anda tertarik untuk menonton konten tersebut?
Bagaimana Anda mengetahui bahwa DEANKT sering melakukan live
streaming? Apa yang membuat Anda memutuskan untuk menontonnya
secara rutin?

Apa yang Anda rasakan setelah menonton live streaming DEANKT,
terutama dalam hal komunikasi antara DEANKT dan penonton?

Apa pendapat Anda mengenai strategi komunikasi yang diterapkan oleh
DEANKT selama live streaming, seperti penggunaan live chat dan
Super Chat?

Bagaimana peran gimmick atau humor dalam live streaming DEANKT?
Apakah itu membantu membangun hubungan lebih dekat antara
DEANKT dan penonton?

Dalam segmen Kencur (Kentung Curhat), DEANKT memberikan
nasihat kepada penonton. Bagaimana Anda melihat peran segmen ini
dalam meningkatkan keterlibatan emosional dengan penonton?

Apakah Anda merasa DEANKT berperan lebih dari sekadar seorang
YouTuber dalam komunitasnya? Jika iya, bagaimana pengaruhnya
terhadap pandangan Anda?

Apa harapan Anda terhadap konten atau cara komunikasi yang
digunakan oleh DEANKT di masa depan?

Bagaimana cara DEANKT menciptakan kedekatan emosional melalui
interaksi langsung dengan penonton? Apakah ada contoh spesifik yang
menurut Anda paling berkesan?

Menurut Anda, apa kelebihan dan kekurangan dari strategi komunikasi
yang diterapkan oleh DEANKT dalam membangun komunitas dan

loyalitas penonton?



