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ABSTRAK 

Joliyusham Pako 2154201044, Analisis margin pemasaran ikan tongkol dari TPI 

sampai ke pasar panorama kota bengkulu. 

Program Studi Agribisnis Fakultas Pertanian 

Dan Peternakan. Dibawah Bimbingan Ir. Rita 

Feni, M. Si 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis margin pemasaran ikan 

tongkol dari Tempat Pelelangan Ikan (TPI) Pulau Baai hingga ke Pasar Panorama 

Kota Bengkulu. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

deskriptif dengan pendekatan survei, yang melibatkan pengepul dan pengecer 

sebagai responden utama. Data yang dikumpulkan meliputi biaya pemasaran, 

harga beli, harga jual, dan keuntungan dari masing-masing pelaku pemasaran. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa terdapat satu saluran pemasaran ikan 

tongkol: pertama, dari nelayan ke pedagang pengepul TPI lalu ke pengecer 

panorama dan konsumen. Biaya pemasaran yang dikeluarkan oleh pedagang  

pengepul adalah sebesar Rp911/kg, dengan keuntungan sebesar Rp6.089/kg 

sehingga menghasilkan margin pemasaran sebesar Rp7.000/kg. Sementara itu, 

pedagang pengecer mengeluarkan biaya pemasaran sebesar Rp2.438/kg dan 

memperoleh keuntungan sebesar Rp 7.562/kg, sehingga margin pemasaran yang 

didapatkan adalah sebesar Rp10.000/kg. Margin pemasaran tertinggi diperoleh 

oleh pengecer sebesar Rp10.000/kg, sedangkan pengepul memperoleh margin 

sebesar Rp7.000/kg. Temuan ini menunjukkan bahwa semakin panjang saluran 

pemasaran, maka margin yang diperoleh semakin besar. Penelitian ini diharapkan 

dapat menjadi acuan dalam pengambilan kebijakan pemasaran hasil tangkapan 

perikanan yang lebih efisien dan menguntungkan semua pihak. 

Kata kunci: margin pemasaran, ikan tongkol, biaya pemasaran, keuntungan, 

saluran distribusi 
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1 PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Sektor perikanan memiliki posisi yang strategis dalam pembangunan nasional. 

Dengan melimpahnya sumber daya alam, Indonesia dikenal sebagai negara 

maritim terbesar di dunia karena memiliki potensi perikanan yang luas dan 

bernilai tinggi. Selain itu, sektor ini juga menyerap banyak tenaga kerja, 

mencakup kegiatan penangkapan ikan, budidaya, pengolahan, distribusi, hingga 

perdagangan. Oleh sebab itu, pemerintah Indonesia tidak bisa mengabaikan 

perkembangan sektor perikanan.(Triarso, 2013) 

Perikanan tangkap di Indonesia memberikan kontribusi yang cukup besar 

terhadap produksi perikanan tangkap global. Berdasarkan data FAO (2018), pada 

tahun 2016 Indonesia menyumbang 7,19% atau sekitar 6,54 juta ton dari total 

produksi ikan dunia, menempati urutan kedua setelah Tiongkok yang 

menghasilkan 17,56 juta ton (19,29%). Beberapa stok ikan pelagis utama dengan 

potensi tinggi meliputi tuna, cakalang, dan tongkol (TTC), yang menjadi 

komoditas perikanan penting di Indonesia. Negara ini memiliki posisi strategis 

dalam produksi TTC global, di mana produksi dunia TTC meningkat dari 6,8 juta 

ton pada 2011 menjadi 12,3 juta ton pada 2017, sementara rata-rata produksi 

Indonesia selama 2012–2018 mencapai 1,29 juta ton. Penangkapan ikan di 

Indonesia masih banyak dilakukan oleh nelayan berskala kecil (di bawah 10 ton), 

yang menyumbang lebih dari 80% dan menjadi mata pencaharian bagi jutaan 

rumah tangga pesisir.(Karina, 2021). 
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Sumber daya perikanan tangkap merupakan salah satu aset yang paling 

bernilai bagi Indonesia. Dengan potensi yang melimpah dan bernilai ekonomi 

tinggi, sumber daya ini dapat menjadi pendorong pertumbuhan ekonomi sekaligus 

sumber gizi, terutama protein hewani. (Ruban & Dolores Manuputty, 2021). 

Tongkol termasuk salah satu ikan pelagis besar yang banyak diminati, baik di 

pasar domestik maupun internasional. Berdasarkan data Kementerian Kelautan 

dan Perikanan (2021), tuna menjadi salah satu komoditas ekspor utama Indonesia, 

menempati urutan kedua setelah udang bullfinches, dengan nilai ekspor 

triwulanan mencapai $228,55 juta. Produksi tuna di PPI Kranji, Lamongan, juga 

cukup besar, tercatat sebesar 1.104.859 ton pada 2020. Kementerian Kelautan dan 

Perikanan menargetkan peningkatan nilai ekspor tuna, cakalang, dan tongkol 

(TCT) menjadi 7,13–8 juta dolar pada periode 2022–2024. Permintaan terhadap 

komoditas ini diperkirakan akan terus meningkat, baik dalam bentuk ikan mentah 

maupun olahan. Pada 2020, tuna menjadi ikan yang paling banyak 

diperdagangkan di tingkat nasional, mencapai 17% dari total perdagangan senilai 

Rp 2,37 triliun pada 2019.(Argo Wibowo, 2022) 

Tabel 1. Data Produksi Ikan Tongkol di  Bengkulu 2011 samapai 2021 

NO TAHUN PRODUKSI 

1 2011 2.163,00 

2 2012 4.941,00 

3 2013 6.227,00 

4 2014 6.551,00 

5 2015 5.795,00 

6 2016 5.820,00 

7 2017 6.089,19 

8 2018 8.491,02 

9 2019 4.394,16 

10 2020 3.902,40 

11 2021 5.075,11 

Sumber : BPS Kota Bengkulu 2011-2021 
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Provinsi Bengkulu  terletak di Pulau Sumatera bagian barat  dan wilayah 

daratannya berhadapan langsung dengan Samudera Hindia. Menurut Bengkulu 

Ekspres (2015) oleh DKP Provinsi Bengkulu, potensi kapasitas penangkapan ikan 

sebesar 128.000 ton/tahun dan produksi perikanan laut sebesar 53.755 ton/tahun 

(Syukhriani et al., 2019) 

Kota Bengkulu, sebagai ibu kota provinsi Bengkulu, memiliki wilayah pesisir 

dengan panjang garis pantai sekitar ±17,22 km. Pesisir ini membentang dari 

Sungai Hitam di Kecamatan Muara Bangkaful hingga Pulau Baai di Kecamatan 

Kampung Melayu. Secara geografis, Kota Bengkulu berada pada koordinat 

30°45'–30°59' Lintang Selatan dan 102°14'–102°22' Bujur Timur, dengan luas 

total wilayah mencapai 539,3 km², terdiri dari daratan seluas 151,7 km² dan 

wilayah laut seluas 387,6 km². Sebagian besar wilayahnya merupakan pantai 

terbuka yang langsung menghadap Samudera Hindia, sehingga kondisi pesisir 

sangat dipengaruhi oleh gelombang dan arus laut.(Zamdial et al., 2018) 

TPI pulau bai adalah salah satu pelabuhan terbesar di kota Bengkulu,dan juga 

sebagai salah satu sector pemasok ikan terbesar di kota Bengkulu,TPI pulai bai 

tempat terjadi jual beli ikan dari nelayan sampai ke pengepul ikan dan juga 

pengcer ikan hingga siap di pasarkan ke konsumen. TPI di Pulau Baii menjadi 

salah satu faktor dalam pengaturan pasar hasil tangkapan nelayan. Hal ini 

merupakan bagian dari system kelembagaan perikanan dan juga menentukan 

kesejahteraan nelayan. Pemberdayaan nelayan lebih lanjut memerlukan peran 

mereka dalam pengelolaan sumber daya perikanan (Suryani, 2021). 
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Dalam pemasaran hasil laut, para nelayan biasanya memerlukan dukungan 

dari pihak lain untuk menjual tangkapan mereka, salah satunya melalui agen 

pemasaran. Lembaga pemasaran memiliki peran penting dalam menyalurkan hasil 

tangkapan nelayan hingga sampai ke konsumen. Bentuk saluran pemasaran suatu 

produk dapat berbeda-beda, tergantung pada kondisi dan karakteristik industri 

yang bersangkutan. (Argo Wibowo, 2022) Pemasaran memegang peranan yang 

sangat penting dalam operasional usaha perikanan. Melalui pemasaran, produk 

yang dihasilkan dapat dijual, sehingga bisnis dapat berkembang dan meningkat. 

Keberhasilan perusahaan dalam meraih keuntungan maksimal sangat dipengaruhi 

oleh strategi dan jalur pemasaran yang digunakan. Tanpa pemasaran yang efektif, 

usaha yang produktif sekalipun bisa mengalami kegagalan.(Nuriati et al., 2018) 

Dalam pemasaran, saluran dan lembaga pemasaran memegang peran penting 

untuk menyalurkan produk dari produsen ke konsumen. Saluran pemasaran 

merupakan jalur yang dilalui produk dari petani melalui perantara hingga sampai 

ke tangan konsumen. Sedangkan lembaga pemasaran adalah pihak—baik 

individu, perusahaan, maupun organisasi—yang terlibat langsung dalam kegiatan 

pemasaran.(Herliadi et al., 2017). Margin pemasaran adalah perbedaan harga 

antara harga di tingkat produsen dengan harga di tingkat konsumen. Dengan kata 

lain, margin ini menunjukkan selisih nilai yang terjadi dari produsen hingga 

sampai ke konsumen. (Handayani & Nurlaila, 2017). 
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Menurut Ali & Rukka,(2011) faktor-faktor yang mempengaruhi besar  

kecilnya margin pemasaran adalah sebagai berikut. 

1. Biaya pemasaran, selisih keuntungan, harga eceran, dan harga produsen. 

2. Karakteristik produk yang dipasarkan. 

3. Tingkat pengolahan dari produk yang dijual. 

Besar atau kecilnya margin pemasaran dipengaruhi oleh jumlah lembaga 

pemasaran yang terlibat, sehingga setiap saluran pemasaran yang berbeda 

cenderung menghasilkan margin keuntungan yang berbeda pula. Hal ini 

tergantung pada panjang atau pendeknya rantai lembaga pemasaran yang ikut 

serta.(Sari et al., 2021). Berdasarkan hal tersebut, peneliti akan melakukan 

penelitian mengenai analisis margin pemasaran ikan tongkol dari TPI sampai ke 

pasar pagi TPI pulau bai kota bengkulu 

1.2 Rumusan Masalah 

1. Saluran pemasaran ikan tongkol dari TPI hingga ke Pasar Panorama Kota  

Bengkulu terdiri dari berapa jenis? 

2. Berapa besar margin pemasaran ikan tongkol dari TPI sampai ke pasar 

panorama kota Bengkulu? 

1.3 Tujuan Penelitian 

1. Untuk mengetahui salurran pemasarran ikan tongkol dari TPI sampai ke pasar                                                   

panorama kota bengkulu 

2. Untuk  menganalisis margin pemasarran ikan tonkol dari TPI sampai ke pasar 

panorama kota Bengkulu 
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1.4 Kegunaan Hasil Penelitian 

1 Bagi peneliti selanjutnya, hasil penelitian ini dapat menjadi sumber informasi 

sekaligus motivasi untuk penelitian-penelitian berikutnya. 

2 Bagi pembaca, penelitian ini dapat dijadikan sebagai bahan perbandingan dan 

pedoman dalam menangani masalah serupa. 

 


