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Lampiran 1. Kuesioner 

 

 

KUESIONER PENELITIAN 
 

Pengaruh Media Promotion dan Location terhadap Purchase 

Intention Dimoderasi oleh Brand Perusahaan  
(Studi pada Masyarakat Pembeli Perumahan di Kota Bengkulu) 

 

 

PENGANTAR 

Yth. Responden, 

 

Saya, Tedi Gustian, sedang melakukan penelitian dalam rangka menyelesaikan tesis 

di Program Studi Magister Manajemen, Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas 

Muhammadiyah Bengkulu. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

media promotion dan location terhadap purchase intention yang dimoderasi oleh 

brand perusahaan pada masyarakat pembeli perumahan di Kota Bengkulu. 

 

Saya mengharapkan kesediaan Anda untuk mengisi kuesioner ini dengan jujur dan 

objektif. Semua data yang diberikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya 

digunakan untuk kepentingan akademik. 

 

Terima kasih atas partisipasi Anda. 

 

Hormat saya,  

 

 

 

Tedi Gustian 

 

 

Bagian 1: Identitas Responden 

 

Usia: 

 18-35 tahun  36-45 tahun  > 45 tahun 

Jenis Kelamin: 

 Laki-laki  Perempuan 

Pekerjaan: 

  PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 

  Pegawai Swasta 

  Wiraswasta 
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  Nelayan/Buruh/Tukang 

  Lainnya 

 

 

Penghasilan per bulan: 

  1juta-3 juta  4-8 juta  > 8 juta  

Apakah Anda pernah membeli perumahan dengan pengembang di Kota 

Bengkulu? 

  Ya, lanjutkan untuk mengisi pernyataan 

  Tidak, pengisian kuesioner selesai 

 

 

Bagian 2: Pertanyaan Penelitian 

Silakan beri tanda centang (✓) pada jawaban yang sesuai dengan pendapat Anda. 

(Skala Likert: STS = Sangat Tidak Setuju, TS = Tidak Setuju, N = Netral, SS = 

Setuju, STS = Sangat Setuju) 

 

A. Media Promotion 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

1.  Pengembang menggunakan berbagai 

kanal media untuk mempromosikan 

perumahan 

     

2.  Konten promosi yang disampaikan 

mudah dipahami dan menarik 

     

3.  Strategi penyampaian pesan yang 

digunakan pengembang efektif 

dalam menarik perhatian saya 

     

4.  Saya sering melihat promosi 

perumahan dari pengembang ini 

     

5.  Saya merasa promosi ini ditargetkan 

kepada audiens yang sesuai 

     

 

B. Location 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

1.  Lokasi perumahan memiliki 

aksesibilitas yang baik 

     

2.  Perumahan ini dekat dengan fasilitas 

penting seperti sekolah, pasar, dan 

rumah sakit 
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3.  Saya merasa lokasi perumahan ini 

memiliki tingkat keamanan yang 

tinggi 

     

4.  Saya melihat adanya potensi 

pertumbuhan ekonomi di sekitar 

perumahan ini 

     

 

C. Brand Perusahaan 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

1.  Saya mengenal merek perusahaan 

yang menawarkan perumahan ini 

     

2.  Saya merasa kualitas rumah yang 

ditawarkan sesuai dengan harga yang 

diberikan 

     

3.  Merek pengembang ini memiliki 

reputasi yang baik di masyarakat. 

     

4.  Saya mempertimbangkan 

pengembangnya dalam pembelian 

rumah 

     

5.  Pengembang ini memiliki 

diferensiasi (pembeda) yang jelas 

dibandingkan dengan pengembang 

lainnya 

     

 

D. Purchase Intention 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

1.  Saya tertarik untuk melakukan 

transaksi pembelian rumah dari 

pengembang ini 

     

2.  Saya merekomendasikan perumahan 

ini kepada orang lain 

     

3.  Saya lebih memilih pengembang ini 

dibandingkan dengan pilihan lain 

     

4.  Saya tertarik untuk mencari 

informasi lebih lanjut tentang 

pengembang ini 
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Lampiran 2. Rekapitulasi Identitas Responden 

 

Kode 

Responden 

Usia 

(tahun) 

Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

Penghasilan 

(per bulan) 

1 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

2 >45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

3 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

4 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

5 18-35 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

6 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

7 18-35 Perempuan Lainnya 4-8 juta 

8 >45 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

9 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

10 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

11 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

12 >45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

13 >45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

14 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

15 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

16 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

17 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

18 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

19 36-45 Perempuan Wiraswasta 4-8 juta 

20 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

21 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

22 18-35 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

23 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

24 36-45 Perempuan Wiraswasta 1-3 juta 

25 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

26 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

27 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

28 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

29 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta >8 juta 

30 18-35 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

31 36-45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

32 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

33 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

34 >45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

35 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

36 >45 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang >8 juta 

37 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

38 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

39 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

40 36-45 Perempuan Pegawai Swasta 4-8 juta 

41 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 
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Kode 

Responden 

Usia 

(tahun) 

Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

Penghasilan 

(per bulan) 

42 36-45 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang >8 juta 

43 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

44 >45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

45 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

46 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

47 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

48 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

49 36-45 Perempuan Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

50 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

51 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

52 36-45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

53 >45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

54 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

55 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta >8 juta 

56 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

57 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

58 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

59 18-35 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

60 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 1-3 juta 

61 36-45 Perempuan Pegawai Swasta 4-8 juta 

62 36-45 Perempuan Pegawai Swasta 4-8 juta 

63 >45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

64 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

65 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

66 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

67 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

68 >45 Perempuan Wiraswasta 4-8 juta 

69 18-35 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

70 >45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

71 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

72 18-35 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

73 18-35 Perempuan Pegawai Swasta 4-8 juta 

74 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

75 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

76 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta >8 juta 

77 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

78 18-35 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

79 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta >8 juta 

80 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

81 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

82 36-45 Perempuan Lainnya 4-8 juta 

83 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

84 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 
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Kode 

Responden 

Usia 

(tahun) 

Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

Penghasilan 

(per bulan) 

85 36-45 Perempuan Wiraswasta 4-8 juta 

86 36-45 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

87 36-45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

88 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

89 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

90 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

91 18-35 Perempuan Pegawai Swasta 4-8 juta 

92 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

93 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

94 36-45 Perempuan Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

95 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

96 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

97 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

98 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

99 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

100 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

101 18-35 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

102 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

103 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

104 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

105 >45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

106 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

107 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

108 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

109 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

110 18-35 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

111 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

112 18-35 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

113 >45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

114 >45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

115 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

116 >45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

117 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

118 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

119 >45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

120 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

121 >45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

122 >45 Laki-laki Pegawai Swasta >8 juta 

123 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

124 18-35 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

125 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

126 36-45 Perempuan Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

127 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 
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Kode 

Responden 

Usia 

(tahun) 

Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

Penghasilan 

(per bulan) 

128 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

129 18-35 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

130 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

131 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

132 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta >8 juta 

133 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

134 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

135 >45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

136 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

137 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

138 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

139 36-45 Laki-laki Lainnya >8 juta 

140 >45 Laki-laki Lainnya >8 juta 

141 >45 Laki-laki Pegawai Swasta >8 juta 

142 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

143 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

144 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

145 36-45 Perempuan Pegawai Swasta >8 juta 

146 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

147 36-45 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

148 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

149 18-35 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

150 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

151 >45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

152 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

153 18-35 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang 4-8 juta 

154 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

155 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

156 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

157 36-45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

158 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

159 36-45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

160 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

161 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

162 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 1-3 juta 

163 36-45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

164 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

165 18-35 Laki-laki Wiraswasta 1-3 juta 

166 >45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

167 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

168 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

169 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

170 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 



112 

 

 

 

Kode 

Responden 

Usia 

(tahun) 

Jenis 

Kelamin 
Pekerjaan 

Penghasilan 

(per bulan) 

171 36-45 Laki-laki Wiraswasta 4-8 juta 

172 18-35 Perempuan Lainnya 4-8 juta 

173 36-45 Laki-laki Lainnya 4-8 juta 

174 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

175 36-45 Laki-laki Pegawai Swasta 4-8 juta 

176 18-35 Laki-laki Nelayan/Buruh/Tukang >8 juta 

177 36-45 Laki-laki Wiraswasta >8 juta 

178 36-45 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai >8 juta 

179 >45 Perempuan PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 

180 18-35 Laki-laki PNS/TNI/Polri/Pensiunan Pegawai 4-8 juta 
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Lampiran 3. Tabulasi Data Hasil Penelitian 

 

Responden 
Media Promotion Location Brand Perusahaan Purchase Intention 

mp1 mp2 mp3 mp4 mp5 Total lc1 lc2 lc3 lc4 Total bp1 bp2 bp3 bp4 bp5 Total pi1 pi2 pi3 pi4 Total 

1 5 4 5 4 5 23 4 5 4 4 17 5 4 4 4 4 21 4 5 4 4 17 

2 2 1 1 5 1 10 1 4 5 4 14 1 2 5 5 1 14 3 4 4 3 14 

3 3 3 3 3 4 16 4 3 4 3 14 4 3 3 3 4 17 4 3 3 3 13 

4 4 4 5 4 4 21 5 4 4 5 18 4 4 4 5 4 21 4 5 5 5 19 

5 4 4 5 4 5 22 4 4 4 4 16 5 5 5 4 4 23 4 5 4 5 18 

6 5 5 4 4 4 22 4 5 4 5 18 4 4 5 5 4 22 4 4 5 5 18 

7 4 5 4 4 4 21 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 17 

8 5 4 4 4 5 22 4 4 4 4 16 4 5 4 4 5 22 3 4 4 4 15 

9 4 4 5 4 4 21 4 4 4 4 16 4 4 4 5 4 21 5 5 5 4 19 

10 3 3 3 3 4 16 4 3 4 3 14 3 5 3 5 4 20 4 3 3 3 13 

11 4 4 5 4 4 21 5 4 5 4 18 4 4 5 4 4 21 4 4 4 5 17 

12 5 4 4 5 4 22 4 5 4 4 17 5 5 4 4 4 22 4 5 2 4 15 

13 4 4 4 5 5 22 4 4 4 4 16 4 4 4 5 5 22 4 5 4 4 17 

14 4 4 4 4 4 20 5 4 5 5 19 5 4 4 4 4 21 5 4 5 4 18 

15 3 4 3 4 3 17 4 3 4 3 14 4 4 3 3 4 18 3 4 3 3 13 

16 5 4 4 4 5 22 4 5 4 5 18 4 5 4 5 5 23 4 4 5 4 17 

17 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 17 5 4 4 4 5 22 4 4 4 4 16 

18 5 5 4 5 4 23 4 5 4 4 17 4 4 5 4 4 21 4 4 5 4 17 

19 4 5 5 4 4 22 5 4 4 4 17 4 5 5 4 4 22 4 5 5 4 18 

20 4 4 4 4 4 20 5 4 4 4 17 4 5 4 4 5 22 5 5 4 4 18 

21 4 5 4 4 4 21 4 4 4 4 16 4 4 5 4 4 21 4 3 4 4 15 

22 4 4 5 4 4 21 5 4 4 4 17 3 5 5 5 5 23 4 4 4 5 17 

23 4 5 5 4 4 22 4 4 5 4 17 4 5 5 4 4 22 4 4 4 5 17 

24 4 5 5 4 4 22 4 5 4 4 17 4 4 4 5 4 21 4 5 5 5 19 
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Responden 
Media Promotion Location Brand Perusahaan Purchase Intention 

mp1 mp2 mp3 mp4 mp5 Total lc1 lc2 lc3 lc4 Total bp1 bp2 bp3 bp4 bp5 Total pi1 pi2 pi3 pi4 Total 

25 4 4 5 4 5 22 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 5 5 4 4 18 

26 5 4 2 4 4 19 5 4 5 5 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 5 17 

27 4 4 4 4 5 21 4 4 4 5 17 4 4 4 5 4 21 4 5 4 4 17 

28 4 4 5 4 4 21 5 5 5 5 20 4 4 4 4 5 21 4 4 5 3 16 

29 5 4 4 4 5 22 5 5 4 5 19 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 17 

30 4 3 2 1 5 15 4 3 4 4 15 4 1 4 3 3 15 4 1 4 1 10 

31 2 2 5 3 4 16 1 5 1 3 10 4 3 4 2 4 17 3 4 5 4 16 

32 5 5 2 2 4 18 3 4 1 5 13 5 2 4 1 5 17 1 4 2 4 11 

33 4 5 2 4 5 20 3 4 5 4 16 4 5 1 4 3 17 4 4 4 2 14 

34 3 4 4 4 3 18 3 4 2 4 13 3 5 5 5 5 23 4 3 3 4 14 

35 2 2 4 5 3 16 1 5 4 2 12 4 1 5 2 2 14 5 5 1 3 14 

36 5 3 4 2 4 18 5 4 3 3 15 3 5 5 4 4 21 5 2 4 4 15 

37 4 1 1 2 5 13 4 2 3 4 13 3 4 5 4 5 21 5 4 5 3 17 

38 4 5 5 2 5 21 3 3 5 5 16 5 3 4 5 2 19 4 4 1 5 14 

39 5 2 3 4 5 19 3 5 1 4 13 3 1 5 3 1 13 3 4 3 5 15 

40 5 4 2 4 3 18 3 2 4 3 12 5 4 1 3 3 16 5 4 2 4 15 

41 2 3 5 1 5 16 4 3 5 5 17 5 5 3 3 1 17 4 3 2 3 12 

42 3 4 5 5 2 19 4 3 4 2 13 5 4 2 4 4 19 2 2 5 3 12 

43 2 4 5 1 4 16 5 3 5 3 16 5 1 2 5 5 18 5 4 4 5 18 

44 4 5 5 4 1 19 4 4 1 1 10 3 1 2 2 3 11 5 4 4 3 16 

45 1 2 4 4 3 14 5 5 3 4 17 3 3 4 3 3 16 4 2 5 2 13 

46 4 1 4 5 3 17 5 2 3 5 15 4 3 5 5 3 20 1 4 2 1 8 

47 5 2 1 4 3 15 2 2 4 3 11 3 2 4 5 4 18 3 4 4 4 15 

48 5 5 3 5 4 22 5 2 5 5 17 4 3 2 5 1 15 5 4 3 4 16 

49 3 5 3 3 3 17 2 5 3 3 13 4 5 5 5 4 23 5 5 4 5 19 

50 5 4 3 5 3 20 5 4 4 5 18 4 5 4 3 4 20 2 2 5 2 11 
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Responden 
Media Promotion Location Brand Perusahaan Purchase Intention 

mp1 mp2 mp3 mp4 mp5 Total lc1 lc2 lc3 lc4 Total bp1 bp2 bp3 bp4 bp5 Total pi1 pi2 pi3 pi4 Total 

51 2 4 4 1 2 13 3 3 2 5 13 3 3 3 4 4 17 1 1 5 3 10 

52 5 4 4 5 3 21 5 5 4 5 19 2 5 4 4 2 17 5 5 3 5 18 

53 2 2 1 4 2 11 5 5 4 1 15 3 3 3 1 4 14 3 4 5 5 17 

54 3 5 2 5 1 16 5 5 5 5 20 2 4 3 4 1 14 4 4 2 3 13 

55 5 3 4 4 4 20 5 5 4 4 18 5 2 5 4 2 18 5 5 1 4 15 

56 2 3 1 4 4 14 3 3 3 3 12 3 4 3 2 5 17 1 5 2 3 11 

57 2 4 5 4 4 19 1 5 2 5 13 2 5 4 5 4 20 4 5 3 5 17 

58 4 1 4 4 4 17 3 4 2 3 12 1 4 5 4 1 15 1 4 4 2 11 

59 4 2 4 1 3 14 2 5 2 5 14 4 3 4 5 2 18 3 4 4 5 16 

60 4 4 4 1 5 18 4 4 3 2 13 4 4 1 1 2 12 5 3 5 4 17 

61 4 1 5 2 4 16 3 5 5 4 17 3 2 2 3 3 13 3 2 4 4 13 

62 4 4 3 2 4 17 5 4 4 4 17 1 5 1 4 2 13 5 4 4 1 14 

63 3 2 4 5 1 15 4 2 4 1 11 3 4 4 3 1 15 4 3 1 4 12 

64 3 3 4 2 3 15 5 4 2 2 13 3 3 3 4 4 17 3 5 1 3 12 

65 2 3 3 5 3 16 2 5 5 1 13 4 4 2 5 4 19 2 4 4 2 12 

66 5 3 5 3 3 19 5 5 4 4 18 4 4 5 2 4 19 3 4 3 4 14 

67 4 4 5 2 4 19 5 1 1 3 10 3 1 4 4 4 16 3 3 5 5 16 

68 3 3 4 5 4 19 4 2 4 4 14 2 4 2 4 1 13 1 1 2 4 8 

69 4 4 5 4 4 21 4 2 4 3 13 5 2 4 3 5 19 3 1 1 4 9 

70 5 4 5 4 5 23 5 4 1 3 13 4 4 4 5 5 22 4 3 3 1 11 

71 2 4 4 4 5 19 2 5 4 4 15 4 5 1 5 5 20 4 1 2 3 10 

72 4 5 5 4 4 22 4 2 4 1 11 2 5 3 4 5 19 4 4 1 2 11 

73 4 4 4 2 5 19 3 4 2 5 14 4 4 5 4 5 22 4 5 4 4 17 

74 4 2 4 5 1 16 2 5 5 5 17 1 4 4 4 4 17 1 5 2 5 13 

75 1 1 4 5 2 13 3 4 5 4 16 4 2 4 5 2 17 2 4 4 4 14 

76 5 3 5 4 1 18 1 4 4 4 13 5 5 3 4 4 21 4 2 3 1 10 
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Responden 
Media Promotion Location Brand Perusahaan Purchase Intention 

mp1 mp2 mp3 mp4 mp5 Total lc1 lc2 lc3 lc4 Total bp1 bp2 bp3 bp4 bp5 Total pi1 pi2 pi3 pi4 Total 

77 5 4 2 2 4 17 1 4 4 5 14 3 3 1 4 4 15 4 5 2 3 14 

78 4 1 5 4 5 19 2 4 3 2 11 1 4 2 5 4 16 1 5 3 4 13 

79 4 4 5 1 2 16 5 3 4 1 13 1 3 3 3 4 14 5 2 5 3 15 

80 5 4 1 1 5 16 4 4 4 2 14 3 2 2 5 1 13 5 4 3 5 17 

81 4 3 5 3 1 16 5 4 1 5 15 2 4 1 2 3 12 4 3 5 5 17 

82 2 5 2 4 5 18 3 5 4 1 13 1 1 5 3 5 15 1 5 2 4 12 

83 4 2 3 5 3 17 3 4 5 4 16 5 4 5 3 4 21 5 5 5 3 18 

84 4 1 4 4 2 15 4 5 4 5 18 4 3 5 5 4 21 4 1 2 3 10 

85 3 4 2 4 4 17 3 2 1 5 11 3 1 5 5 3 17 5 5 4 2 16 

86 4 4 5 3 3 19 2 4 5 4 15 5 4 2 4 3 18 5 4 4 3 16 

87 5 4 5 3 3 20 4 1 2 1 8 2 1 5 4 5 17 5 5 5 3 18 

88 5 3 4 3 3 18 2 2 3 5 12 5 3 2 4 4 18 4 4 3 4 15 

89 4 2 1 5 5 17 4 4 2 4 14 3 4 5 5 5 22 2 5 1 4 12 

90 2 5 3 1 4 15 4 5 3 2 14 5 1 5 4 4 19 4 1 1 1 7 

91 5 5 4 5 3 22 2 1 5 1 9 4 5 4 3 4 20 4 3 5 3 15 

92 5 4 5 4 4 22 1 3 4 5 13 5 1 5 2 2 15 4 1 4 2 11 

93 2 3 4 3 4 16 5 5 2 4 16 5 2 4 5 4 20 2 5 5 2 14 

94 5 4 3 4 3 19 4 2 5 5 16 3 4 3 4 3 17 2 5 2 5 14 

95 5 3 4 4 3 19 1 4 5 5 15 5 3 3 3 3 17 5 5 3 1 14 

96 4 1 4 5 2 16 5 4 5 4 18 3 2 4 1 4 14 4 5 1 3 13 

97 4 5 5 5 2 21 1 4 2 4 11 3 3 1 5 5 17 5 1 5 2 13 

98 3 2 2 3 4 14 4 2 4 3 13 3 3 4 1 1 12 5 3 4 5 17 

99 4 5 5 4 4 22 5 4 5 4 18 4 5 5 4 5 23 4 4 5 4 17 

100 5 5 4 4 4 22 4 5 5 4 18 4 4 4 5 4 21 4 4 4 4 16 

101 5 4 5 5 4 23 4 4 4 5 17 4 5 5 4 4 22 4 4 4 4 16 

102 4 4 4 3 3 18 3 3 3 4 13 4 3 3 2 1 13 3 3 4 4 14 
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Responden 
Media Promotion Location Brand Perusahaan Purchase Intention 

mp1 mp2 mp3 mp4 mp5 Total lc1 lc2 lc3 lc4 Total bp1 bp2 bp3 bp4 bp5 Total pi1 pi2 pi3 pi4 Total 

103 4 5 4 4 4 21 5 5 4 5 19 5 4 5 4 4 22 4 5 5 5 19 

104 4 4 5 4 4 21 4 4 5 4 17 5 5 5 5 4 24 4 4 5 4 17 

105 4 5 4 4 5 22 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 5 5 18 

106 5 4 5 4 4 22 4 4 4 4 16 4 5 5 5 4 23 4 4 5 5 18 

107 5 4 4 4 5 22 4 5 4 4 17 4 4 5 4 5 22 4 5 4 5 18 

108 4 5 4 5 4 22 5 4 4 4 17 4 4 4 4 5 21 4 5 4 4 17 

109 4 4 3 4 4 19 4 3 4 3 14 3 4 4 4 3 18 3 4 3 4 14 

110 4 4 4 4 4 20 4 4 3 4 15 3 3 4 4 3 17 3 3 4 3 13 

111 2 2 1 3 3 11 3 3 3 2 11 3 4 2 2 3 14 2 3 1 3 9 

112 4 5 4 4 4 21 4 5 5 4 18 5 4 4 5 4 22 4 5 4 4 17 

113 2 3 3 4 4 16 4 3 2 4 13 4 1 4 4 2 15 4 3 4 4 15 

114 2 1 3 3 3 12 3 3 4 4 14 3 2 2 3 2 12 4 3 4 3 14 

115 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 17 

116 4 5 5 5 4 23 5 4 5 4 18 4 4 5 5 4 22 4 4 4 5 17 

117 5 4 5 4 4 22 4 5 4 4 17 4 5 4 4 4 21 4 4 4 4 16 

118 3 4 3 4 3 17 2 4 4 4 14 4 3 1 3 3 14 3 3 1 3 10 

119 4 4 4 3 4 19 3 3 4 4 14 4 4 1 3 4 16 4 4 3 4 15 

120 4 1 2 4 5 16 3 3 3 1 10 3 4 3 4 4 18 4 1 3 4 12 

121 1 3 4 2 3 13 4 4 4 3 15 4 3 4 4 2 17 4 2 3 3 12 

122 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

123 4 5 4 5 5 23 5 4 4 4 17 4 5 4 4 4 21 4 4 5 5 18 

124 5 5 4 4 4 22 4 4 4 4 16 4 4 5 4 5 22 4 4 5 5 18 

125 4 5 4 4 5 22 4 5 5 4 18 4 4 4 4 4 20 5 5 4 5 19 

126 5 4 5 4 4 22 4 4 4 4 16 4 4 5 5 4 22 4 4 5 4 17 

127 4 5 4 5 4 22 4 4 5 5 18 4 5 4 5 4 22 4 4 4 4 16 

128 4 4 3 2 1 14 3 4 4 3 14 1 4 1 1 3 10 3 4 1 3 11 



118 

 

 

 

Responden 
Media Promotion Location Brand Perusahaan Purchase Intention 

mp1 mp2 mp3 mp4 mp5 Total lc1 lc2 lc3 lc4 Total bp1 bp2 bp3 bp4 bp5 Total pi1 pi2 pi3 pi4 Total 

129 4 3 3 4 4 18 4 4 3 4 15 4 3 3 4 4 18 2 3 2 4 11 

130 4 4 5 4 4 21 2 1 5 2 10 4 4 1 1 4 14 4 4 4 3 15 

131 1 1 3 2 4 11 4 4 2 4 14 2 2 4 4 3 15 2 4 2 1 9 

132 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 5 4 4 4 5 22 4 4 5 4 17 

133 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 5 4 4 4 5 22 4 4 3 4 15 

134 5 4 5 4 5 23 4 4 5 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 5 17 

135 5 5 4 4 4 22 5 4 4 4 17 4 5 4 4 5 22 5 4 4 5 18 

136 4 4 4 5 4 21 5 5 2 4 16 5 4 5 4 4 22 5 4 4 4 17 

137 4 4 4 4 4 20 5 4 4 4 17 4 5 5 4 5 23 5 4 4 4 17 

138 4 4 4 4 4 20 4 5 4 4 17 5 5 4 4 5 23 4 4 5 4 17 

139 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 4 4 5 4 4 21 4 4 5 4 17 

140 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 17 5 4 4 5 4 22 4 4 4 5 17 

141 5 4 5 4 4 22 4 4 5 5 18 4 4 4 4 4 20 3 4 5 5 17 

142 4 5 4 4 4 21 5 4 4 4 17 5 5 5 3 4 22 4 5 5 4 18 

143 4 3 3 3 4 17 3 5 5 4 17 5 3 5 4 3 20 4 4 5 5 18 

144 5 4 5 4 4 22 4 4 4 4 16 5 4 5 4 5 23 4 4 5 4 17 

145 4 5 4 4 5 22 4 5 5 5 19 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

146 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 5 4 4 4 5 22 5 4 4 4 17 

147 4 4 4 5 4 21 4 4 4 4 16 4 4 5 5 5 23 4 4 4 4 16 

148 2 1 3 4 3 13 4 2 2 4 12 4 4 3 4 4 19 4 4 3 4 15 

149 4 4 4 4 3 19 3 3 4 2 12 4 4 4 4 3 19 1 3 3 4 11 

150 4 1 3 3 4 15 3 3 3 3 12 3 3 3 4 4 17 4 3 3 2 12 

151 3 4 4 2 4 17 4 1 2 4 11 3 4 4 2 2 15 3 3 4 4 14 

152 3 4 2 2 4 15 4 2 1 4 11 2 3 2 3 4 14 4 4 4 2 14 

153 4 5 3 3 3 18 5 4 4 4 17 5 4 3 5 3 20 5 5 3 4 17 

154 4 5 4 4 4 21 5 4 4 4 17 4 4 5 4 4 21 4 5 4 4 17 
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Responden 
Media Promotion Location Brand Perusahaan Purchase Intention 

mp1 mp2 mp3 mp4 mp5 Total lc1 lc2 lc3 lc4 Total bp1 bp2 bp3 bp4 bp5 Total pi1 pi2 pi3 pi4 Total 

155 4 5 4 4 4 21 5 5 4 5 19 4 5 4 4 4 21 5 5 4 4 18 

156 4 4 4 5 4 21 4 5 5 4 18 4 4 4 4 4 20 5 4 4 4 17 

157 4 5 5 4 4 22 4 4 4 4 16 4 4 4 4 4 20 5 4 4 4 17 

158 3 3 3 2 1 12 3 3 3 3 12 3 1 1 3 1 9 3 3 3 2 11 

159 5 4 5 4 4 22 4 4 4 4 16 5 3 3 4 4 19 2 5 5 5 17 

160 2 3 2 3 3 13 3 3 3 3 12 3 3 2 3 3 14 3 3 3 3 12 

161 2 3 3 3 2 13 1 2 3 3 9 3 3 3 2 3 14 1 3 2 3 9 

162 4 5 5 4 4 22 5 4 4 4 17 5 5 4 5 4 23 4 5 4 5 18 

163 4 5 5 4 4 22 4 5 4 4 17 4 4 5 4 4 21 5 4 4 4 17 

164 4 4 5 4 4 21 4 4 4 4 16 5 4 4 4 4 21 4 5 4 4 17 

165 5 4 5 5 4 23 4 4 4 5 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

166 4 4 4 5 4 21 5 4 5 5 19 4 4 4 4 5 21 5 4 4 4 17 

167 4 4 4 4 4 20 4 4 4 5 17 5 4 4 4 4 21 5 4 4 4 17 

168 4 4 4 5 5 22 4 4 4 4 16 4 4 5 4 4 21 5 5 4 4 18 

169 4 4 5 4 4 21 4 4 4 4 16 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 16 

170 4 4 4 5 4 21 4 4 5 4 17 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 16 

171 4 4 5 4 5 22 4 4 4 4 16 4 4 5 4 4 21 4 5 4 4 17 

172 5 4 4 4 4 21 4 5 4 4 17 5 4 5 4 4 22 4 4 5 5 18 

173 5 4 4 4 4 21 4 4 4 4 16 4 4 5 4 4 21 5 4 5 5 19 

174 4 4 4 4 4 20 4 4 5 4 17 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 16 

175 4 5 4 4 4 21 4 4 4 4 16 4 5 5 4 4 22 5 4 4 4 17 

176 4 4 4 4 4 20 4 5 4 4 17 5 4 4 5 4 22 4 4 5 5 18 

177 4 4 4 4 5 21 4 4 4 4 16 4 4 4 4 5 21 4 4 5 5 18 

178 5 4 4 4 4 21 4 5 5 5 19 4 4 4 4 5 21 4 4 4 5 17 

179 4 4 4 4 4 20 4 5 4 4 17 4 5 4 4 4 21 4 4 4 4 16 

180 4 5 4 4 4 21 4 5 4 4 17 4 5 4 5 4 22 4 4 5 4 17 
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Responden 
Media Promotion Location Brand Perusahaan Purchase Intention 

mp1 mp2 mp3 mp4 mp5 Total lc1 lc2 lc3 lc4 Total bp1 bp2 bp3 bp4 bp5 Total pi1 pi2 pi3 pi4 Total 

Jumlah 696 670 696 674 677 3413 682 696 683 687 2748 686 667 680 697 671 3401 683 694 670 680 2727 

Rata-rata 3.87 3.72 3.87 3.74 3.76 3.79 3.79 3.87 3.79 3.82 3.82 3.81 3.71 3.78 3.87 3.73 3.78 3.79 3.86 3.72 3.78 3.79 
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Lampiran 4. Distribusi Frekuensi Identitas Responden 

 

Frequency Table 

 

 

Usia 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid >45 35 19,4 19,4 19,4 

18-35 44 24,4 24,4 43,9 

36-45 101 56,1 56,1 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 

Jenis Kelamin 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki-laki 145 80,6 80,6 80,6 

Perempuan 35 19,4 19,4 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 

Pekerjaan 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Lainnya 18 10,0 10,0 10,0 

Nelayan/Buruh/Tukang 12 6,7 6,7 16,7 

Pegawai Swasta 31 17,2 17,2 33,9 

PNS/TNI/Polri/Pensiunan 

Pegawai 

96 53,3 53,3 87,2 

Wiraswasta 23 12,8 12,8 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 

Penghasilan 

 
Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid >8 juta 26 14,4 14,4 14,4 

1-3 juta 14 7,8 7,8 22,2 

4-8 juta 140 77,8 77,8 100,0 

Total 180 100,0 100,0  
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Lampiran 5. Distribusi Frekuensi Tanggapan Responden 

 
mp1 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 4 2,2 2,2 2,2 

Tidak Setuju 20 11,1 11,1 13,3 

Netral 16 8,9 8,9 22,2 

Setuju 96 53,3 53,3 75,6 

Sangat Setuju 44 24,4 24,4 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
mp2 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 14 7,8 7,8 7,8 

Tidak Setuju 13 7,2 7,2 15,0 

Netral 23 12,8 12,8 27,8 

Setuju 89 49,4 49,4 77,2 

Sangat Setuju 41 22,8 22,8 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
mp3 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 8 4,4 4,4 4,4 

Tidak Setuju 13 7,2 7,2 11,7 

Netral 25 13,9 13,9 25,6 

Setuju 83 46,1 46,1 71,7 

Sangat Setuju 51 28,3 28,3 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
mp4 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 9 5,0 5,0 5,0 

Tidak Setuju 16 8,9 8,9 13,9 

Netral 20 11,1 11,1 25,0 

Setuju 102 56,7 56,7 81,7 

Sangat Setuju 33 18,3 18,3 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
mp5 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 9 5,0 5,0 5,0 

Tidak Setuju 9 5,0 5,0 10,0 

Netral 30 16,7 16,7 26,7 

Setuju 100 55,6 55,6 82,2 

Sangat Setuju 32 17,8 17,8 100,0 

Total 180 100,0 100,0  
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lc1 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 10 5,6 5,6 5,6 

Tidak Setuju 12 6,7 6,7 12,2 

Netral 26 14,4 14,4 26,7 

Setuju 90 50,0 50,0 76,7 

Sangat Setuju 42 23,3 23,3 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
lc2 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 5 2,8 2,8 2,8 

Tidak Setuju 16 8,9 8,9 11,7 

Netral 23 12,8 12,8 24,4 

Setuju 90 50,0 50,0 74,4 

Sangat Setuju 46 25,6 25,6 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
lc3 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 9 5,0 5,0 5,0 

Tidak Setuju 16 8,9 8,9 13,9 

Netral 19 10,6 10,6 24,4 

Setuju 95 52,8 52,8 77,2 

Sangat Setuju 41 22,8 22,8 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
lc4 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 10 5,6 5,6 5,6 

Tidak Setuju 10 5,6 5,6 11,1 

Netral 22 12,2 12,2 23,3 

Setuju 99 55,0 55,0 78,3 

Sangat Setuju 39 21,7 21,7 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
bp1 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 8 4,4 4,4 4,4 

Tidak Setuju 9 5,0 5,0 9,4 

Netral 34 18,9 18,9 28,3 

Setuju 87 48,3 48,3 76,7 

Sangat Setuju 42 23,3 23,3 100,0 

Total 180 100,0 100,0  
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bp2 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 13 7,2 7,2 7,2 

Tidak Setuju 12 6,7 6,7 13,9 

Netral 28 15,6 15,6 29,4 

Setuju 89 49,4 49,4 78,9 

Sangat Setuju 38 21,1 21,1 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
bp3 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 13 7,2 7,2 7,2 

Tidak Setuju 15 8,3 8,3 15,6 

Netral 22 12,2 12,2 27,8 

Setuju 79 43,9 43,9 71,7 

Sangat Setuju 51 28,3 28,3 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
bp4 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 7 3,9 3,9 3,9 

Tidak Setuju 11 6,1 6,1 10,0 

Netral 23 12,8 12,8 22,8 

Setuju 96 53,3 53,3 76,1 

Sangat Setuju 43 23,9 23,9 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
bp5 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 12 6,7 6,7 6,7 

Tidak Setuju 13 7,2 7,2 13,9 

Netral 23 12,8 12,8 26,7 

Setuju 96 53,3 53,3 80,0 

Sangat Setuju 36 20,0 20,0 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
pi1 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 11 6,1 6,1 6,1 

Tidak Setuju 11 6,1 6,1 12,2 

Netral 22 12,2 12,2 24,4 

Setuju 96 53,3 53,3 77,8 

Sangat Setuju 40 22,2 22,2 100,0 

Total 180 100,0 100,0  
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pi2 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 10 5,6 5,6 5,6 

Tidak Setuju 8 4,4 4,4 10,0 

Netral 25 13,9 13,9 23,9 

Setuju 92 51,1 51,1 75,0 

Sangat Setuju 45 25,0 25,0 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
pi3 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 13 7,2 7,2 7,2 

Tidak Setuju 17 9,4 9,4 16,7 

Netral 26 14,4 14,4 31,1 

Setuju 75 41,7 41,7 72,8 

Sangat Setuju 49 27,2 27,2 100,0 

Total 180 100,0 100,0  

 

 
pi4 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 

Valid Sangat Tidak setuju 8 4,4 4,4 4,4 

Tidak Setuju 13 7,2 7,2 11,7 

Netral 32 17,8 17,8 29,4 

Setuju 85 47,2 47,2 76,7 

Sangat Setuju 42 23,3 23,3 100,0 

Total 180 100,0 100,0  
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Lampiran 6. Output SmartPLS3-Algorithm 

 

 
 

R Square 

 

  R Square R Square Adjusted 

Brand Perusahaan 0.492 0.486 

Purchase Intention 0.370 0.360 

 

f Square  

  
Brand 

Perusahaan 
Location 

Media 

Promotion 

Purchase 

Intention 

Brand Perusahaan       0.019 

Location 0.132     0.055 

Media Promotion 0.408     0.104 

Purchase Intention         

  

Construct Reliability and Validity  

  
Cronbach's 

Alpha 
rho_A 

Composite 

Reliability 

Average Variance 

Extracted (AVE) 

Brand Perusahaan 0.885 0.781 0.750 0.875 

Location 0.830 0.732 0.700 0.870 

Media Promotion 0.742 0.659 0.733 0.763 

Purchase Intention 0.714 0.622 0.733 0.708 
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Discriminant Validity 

Fornell-Larcker Criterion 

  
Brand 
Perusahaan 

Location 
Media 
Promotion 

Purchase 
Intention 

Brand Perusahaan 0.612       

Location 0.534 0.609     

Media Promotion 0.652 0.468 0.602   

Purchase Intention 0.498 0.468 0.549 0.639 

 

Cross Loadings 

  
Brand 
Perusahaan 

Location 
Media 
Promotion 

Purchase 
Intention 

bp1 0.593 0.355 0.432 0.305 

bp2 0.630 0.393 0.463 0.332 

bp3 0.592 0.345 0.335 0.350 

bp4 0.583 0.328 0.321 0.253 

bp5 0.660 0.187 0.425 0.269 

lc1 0.309 0.570 0.309 0.331 

lc2 0.352 0.664 0.236 0.294 

lc3 0.289 0.548 0.302 0.248 

lc4 0.346 0.644 0.298 0.258 

mp1 0.359 0.298 0.696 0.387 

mp2 0.413 0.321 0.716 0.415 

mp3 0.376 0.250 0.579 0.289 

mp4 0.384 0.283 0.417 0.197 

mp5 0.426 0.252 0.554 0.328 

pi1 0.268 0.275 0.346 0.586 

pi2 0.292 0.295 0.301 0.597 

pi3 0.365 0.268 0.358 0.645 

pi4 0.343 0.354 0.394 0.720 

 

Outer Loadings 

  
Brand 
Perusahaan 

Location 
Media 
Promotion 

Purchase 
Intention 

bp1 0.593       

bp2 0.630       

bp3 0.592       

bp4 0.583       

bp5 0.660       

lc1   0.570     

lc2   0.664     
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Brand 
Perusahaan 

Location 
Media 
Promotion 

Purchase 
Intention 

lc3   0.548     

lc4   0.644     

mp1     0.696   

mp2     0.716   

mp3     0.579   

mp4     0.417   

mp5     0.554   

pi1       0.586 

pi2       0.597 

pi3       0.645 

pi4       0.720 
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Lampiran 7. Output SmartPLS3-Bootsrapping 

 

 
 

Path Coefficients 

Mean, STDEV, T-Values, P-Values 

 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P Values 

Brand Perusahaan -> Purchase Intention 0.154 0.148 0.109 1.416 0.157 

Location -> Brand Perusahaan 0.293 0.301 0.068 4.331 0.000 

Location -> Purchase Intention 0.224 0.234 0.083 2.690 0.007 

Media Promotion -> Brand Perusahaan 0.515 0.519 0.064 8.019 0.000 

Media Promotion -> Purchase Intention 0.344 0.350 0.108 3.188 0.002 

 

Total Indirect Effects 

Mean, STDEV, T-Values, P-Values 

 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P 
Values 

Brand Perusahaan -> Purchase Intention           

Location -> Brand Perusahaan           

Location -> Purchase Intention 0.045 0.043 0.033 1.357 0.175 

Media Promotion -> Brand Perusahaan           

Media Promotion -> Purchase Intention 0.079 0.077 0.059 1.353 0.177 
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Specific Indirect Effects 

Mean, STDEV, T-Values, P-Values 

 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P Values 

Location -> Brand Perusahaan 
-> Purchase Intention 

0.045 0.043 0.033 1.357 0.175 

Media Promotion -> Brand 
Perusahaan -> Purchase 
Intention 

0.079 0.077 0.059 1.353 0.177 

 

Total Effects 

Mean, STDEV, T-Values, P-Values 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P 
Values 

Brand Perusahaan -> Purchase 
Intention 

0.154 0.148 0.109 1.416 0.157 

Location -> Brand Perusahaan 0.293 0.301 0.068 4.331 0.000 

Location -> Purchase Intention 0.269 0.277 0.080 3.357 0.001 

Media Promotion -> Brand Perusahaan 0.515 0.519 0.064 8.019 0.000 

Media Promotion -> Purchase Intention 0.423 0.427 0.083 5.111 0.000 

 

Outer Loadings 

Mean, STDEV, T-Values, P-Values 

  
Original 
Sample (O) 

Sample 
Mean (M) 

Standard 
Deviation 
(STDEV) 

T Statistics 
(|O/STDEV|) 

P Values 

bp1 <- Brand Perusahaan 0.593 0.593 0.061 9.686 0.000 

bp2 <- Brand Perusahaan 0.630 0.632 0.057 11.134 0.000 

bp3 <- Brand Perusahaan 0.592 0.587 0.073 8.108 0.000 

bp4 <- Brand Perusahaan 0.583 0.582 0.067 8.698 0.000 

bp5 <- Brand Perusahaan 0.660 0.656 0.058 11.343 0.000 

lc1 <- Location 0.570 0.567 0.083 6.905 0.000 

lc2 <- Location 0.664 0.662 0.068 9.806 0.000 

lc3 <- Location 0.548 0.542 0.084 6.509 0.000 

lc4 <- Location 0.644 0.641 0.071 9.023 0.000 

mp1 <- Media Promotion 0.696 0.691 0.051 13.665 0.000 

mp2 <- Media Promotion 0.716 0.713 0.050 14.345 0.000 

mp3 <- Media Promotion 0.579 0.577 0.068 8.544 0.000 

mp4 <- Media Promotion 0.417 0.417 0.100 4.150 0.000 

mp5 <- Media Promotion 0.554 0.553 0.075 7.366 0.000 

pi1 <- Purchase Intention 0.586 0.579 0.072 8.170 0.000 

pi2 <- Purchase Intention 0.597 0.599 0.077 7.794 0.000 

pi3 <- Purchase Intention 0.645 0.636 0.078 8.252 0.000 

pi4 <- Purchase Intention 0.720 0.718 0.051 14.175 0.000 

 


