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KUESIONER 

 

“PENGARUH AFFILIATE MARKETING, LIVE STREAMING, DAN 

PROGRAM FLASH SALE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN  

PRODUK SKINTIFIC DI TIKTOK” 

 

Dalam rangka penyelesaian tugas akhir (skripsi), saya Fadilah Kemala 

sedang melakukan penelitian mengenai "Pengaruh Affiliate Marketing, Live 

Streaming, Dan Program Flash Sale Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Skintific Di Tiktok”. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui seberapa 

pengaruh Affiliate Marketing, Live Streaming, Dan Program Flash Sale dalam 

Keputusan Pembelian konsumen pada Produk Skintific Di Tiktok Sehubungan 

dengan hal tersebut, saya sangat mengharapkan teman-teman sekalian berkenan 

untuk berpartisipasi dalam penelitian ini dengan mengisi kuesioner yang telah 

disediakan. Informasi yang diberikan oleh teman akan sangat berharga dan hanya 

akan digunakan untuk tujuan akademik. 

Atas perhatian dan kerja sama teman-teman sekalian saya ucapkan terimakasih. 

A. Identitas Penelitian  

Nama    : Fadilah Kemala 

Npm    : 216120116 

Program Studi   : Manajemen  

Fakultas    : Ekonomi dan Bisnis  

Perguruan   : Universitas Muhammadiyah Bengkulu 

B. Identitas Responden  

1. Email : 

2. Nama : 



 
 

 
 

3. Apa anda merupakan Mahasiswa Manajemen UMB? 

 Ya 

tidak 

4. Apakah anda pengguna produk skintific? 

 Ya 

tidak 

5. Jenis kelamin? 

Laki-laki 

Perempuan 

6. Anda merupakan Mahasiswa semester?  

       2 4 6 8 

5 6 7 8 

Petunjuk pengisian  

a. Berilah ( ) pada kolom jawaban yang ada disebelah kanan pernyataan yang 

paling sesuai dengan pendapat.  

b. Berikan hanya 1 (satu) jawaban saja pada setiap pernyataan. 

c. Baca dan pahamilah pernyataan sebelum memberikan jawaban. 

Pilihan Jawaban  

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju 

N : Netral 

TS : Tidak Setuju 

STS : Sangat Tidak SetujU 



 
 

 
 

Affiliate Marketing (X1) 

No  Pernyataan  
Pilihan Jawaban   

STS  TS  N  S  SS 

 Kepercayaan   

1 Saya percaya pada konten produk 

Skintific yang dibagikan affiliate 

marketing  

          

 Kemudahan   

2  Informasi yang ditayangkan oleh 

affiliate marketing membantu saya 

dalam menentukan pembelian pada 

produk Skintific  

          

 Kualitas informasi   

3  Informasi yang diberikan affiliate 

tentang produk Skintific sesuai 

kebutuhan saya (relevan)  

          

 

Live Streaming (X2) 

 

No.  Pertanyaan  Tanggapan Responden  

SS  S  KS  TS  STS  

          Interaksi 

1   Saya tertarik melakukan pembelian 

di Skintific melalui live streaming 

karena host live melakukan review 

produk secara jelas 

 

 

          

          Kemudahan 

2  Saya mudah dalam memahami cara 

checkout produk Skintific melalui 

live streaming 

          

          Efisian 

3   Saya tertarik melakukan pembelian 

di Skintific melalui live streaming 

karena bisa membeli dan membayar 

dalam satu waktu. 

 

          



 
 

 
 

          Fleksibel 

4   Saya tetap bisa menonton dan 

membeli produk Skintific melalui 

live streaming dengan melakukan 

kegiatan lain.  

          

          Hiburan 

5  Saya terhibur dan tertarik 

melakukan pembelian di Skintific 

melalui live streaming karena 

melihat host me-review dan 

memakai produk.  

          

          Repeat Order 

6  Setelah mengenal live streaming, 

saya selalu membeli produk 

Skintific melalui live streaming. 

          

 

Flash sale (X3) 

No.  Pertanyaan  Tanggapan Responden  

SS  S  KS  TS  STS  

         Kualitas Produk 

1   Produk skintific yang terdapat di 

tiktok memiliki kualitas yang bagus  

          

         Ketersediaan Produk 

2  Produk skintific yang diterima 

sesuai dengan deskripsi penjual 

pada tiktok  

          

          Diskon 

3  Potongan  harga  tidak  hanya  

dilakukan sekali  

          

         Durasi 

4  Setiap 10 menit sebelum 

dilakukannya potongan harga, akan 

terdapat notifikasi dari tiktok 

Skintific 

          

          Frekuensi Promosi 

5  Saya dapat melakukan pembelian 

produk skintific di tiktok dengan 

waktu yang tidak dibatasi  

          

 

 

 



 
 

 
 

Keputusan Pembelian (Y)  

Pertanyaan (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(N) 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

 Sesuai kebutuhan  

1.  Saya memilih produk Skintific karena 

memiliki manfaat yang sesuai dengan 

kebutuhan saya 

     

Mempunyai Manfaat 

2.  Saya melakukan pembelian produk 

Skintific karena memiliki kualitas dan 

kandungan yang aman. 

     

Ketepatan Dalam Membeli 

3. Harga produk Skintific sesuai dengan 

kualitas produk ditawarkan. 
     

4. Produk Skintific yang ditawarkan sesuai 

dengan keinginan saya.  
     

Pembelian berulang  

5. Saya akan terus melakukan pembelian ulang 

karena merasa puas dengan kualitas produk 

yang didapatkan  

     



 
 

 
 

TABULASI UJI COBA KUESIONER PESAING SKINTIFIC DARI BRAND SOMETHINC  

DI UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH BENGKULU 
  

No x1.1 x1.2 x1.3 jumlah x2.1 x2.2 x2.3 x2.4 x2.5 x2.6 jumlah x3.1 x3.2 x3.3 x3.4 x3.5 jumlah y1 y2 y3 y4 y5 jumlah

1 4 3 4 11 4 4 4 4 4 2 22 3 4 3 3 4 17 4 4 4 4 4 20

2 3 4 4 11 5 5 4 3 3 2 22 4 4 4 3 3 18 4 4 4 4 3 19

3 3 4 4 11 4 4 4 3 3 4 22 4 4 4 3 4 19 4 4 4 4 4 20

4 4 3 3 10 4 4 4 3 3 2 20 3 3 4 2 2 14 4 4 3 4 3 18

5 3 4 4 11 2 2 3 2 3 3 15 4 2 3 3 4 16 4 4 3 2 3 16

6 4 4 3 11 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19

7 4 3 4 11 4 3 2 2 2 2 15 4 3 4 3 2 16 3 3 4 2 4 16

8 2 4 3 9 2 3 4 3 4 2 18 4 4 4 3 4 19 4 3 3 4 4 18

9 4 4 5 13 5 5 4 4 4 5 27 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25

10 4 3 2 9 3 3 4 4 3 4 21 3 2 3 4 3 15 3 4 4 4 3 18

11 4 4 3 11 4 3 4 4 2 2 19 3 3 4 2 2 14 4 4 3 4 3 18

12 3 4 2 9 3 3 3 2 3 4 18 4 3 3 4 3 17 3 2 2 3 3 13

13 4 4 5 13 4 4 5 4 4 5 26 5 5 4 4 5 23 4 4 4 4 4 20

14 3 4 4 11 4 4 4 3 3 3 21 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19

15 5 4 5 14 3 4 4 2 3 2 18 5 5 3 3 5 21 5 5 5 4 5 24

16 2 3 3 8 3 4 4 3 3 2 19 3 4 3 3 4 17 4 4 4 3 2 17

17 3 4 3 10 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 4 4 19 3 4 4 3 3 17

18 4 4 3 11 2 4 2 4 4 2 18 4 4 3 4 4 19 3 4 2 4 3 16

19 5 5 4 14 3 4 4 5 4 3 23 5 4 5 4 4 22 5 5 5 5 5 25

20 4 5 4 13 5 4 4 5 5 5 28 5 5 4 5 5 24 5 5 5 5 3 23

21 5 4 4 13 3 4 5 3 2 4 21 4 4 4 3 3 18 4 4 5 5 4 22

22 4 4 4 12 5 4 5 4 4 4 26 4 4 5 4 5 22 5 5 5 5 5 25

23 5 5 5 15 5 5 3 4 4 5 26 3 4 3 4 3 17 4 4 5 5 5 23

24 5 3 3 11 4 5 4 5 4 4 26 3 5 4 4 5 21 3 4 4 5 5 21

25 2 4 3 9 5 4 5 4 5 4 27 3 5 4 5 3 20 5 4 5 4 4 22

26 4 3 3 10 3 3 4 5 5 3 23 4 3 3 4 3 17 5 5 3 3 4 20

27 4 3 4 11 5 3 3 4 5 4 24 3 4 3 5 3 18 4 5 3 5 3 20

28 1 2 2 5 2 2 2 2 3 2 13 2 2 2 3 3 12 2 2 2 2 2 10

29 3 4 4 11 5 4 3 4 5 4 25 4 5 5 5 4 23 5 4 5 5 5 24

30 4 5 4 13 3 4 5 3 4 5 24 3 3 4 5 4 19 4 5 5 4 5 23

31 4 4 3 11 3 3 4 3 4 3 20 3 3 4 3 4 17 4 3 4 3 4 18

32 4 4 5 13 5 5 5 3 3 3 24 3 4 5 4 3 19 5 4 5 5 5 24

33 4 3 5 12 4 5 4 5 4 5 27 4 3 4 5 4 20 4 5 5 4 4 22

34 3 4 4 11 3 5 4 3 4 3 22 5 5 3 4 4 21 5 4 3 5 4 21

35 4 5 4 13 4 5 5 5 5 4 28 5 4 4 5 5 23 4 4 5 4 5 22

36 3 5 3 11 4 4 5 4 4 3 24 4 4 3 4 4 19 4 5 3 3 3 18

37 5 4 5 14 3 5 4 4 5 3 24 3 5 4 3 5 20 5 4 4 3 5 21

38 3 5 4 12 4 5 5 4 4 3 25 3 3 3 4 3 16 5 5 3 3 4 20

39 4 3 5 12 4 4 5 4 5 3 25 4 4 3 5 3 19 5 4 4 3 5 21

40 4 5 3 12 4 5 4 5 3 3 24 4 5 4 5 5 23 4 4 4 3 4 19

41 4 5 4 13 5 4 4 4 3 4 24 4 4 4 4 4 20 5 4 4 3 5 21

42 5 4 5 14 3 3 3 3 4 3 19 4 5 5 4 4 22 5 4 3 5 4 21

43 3 4 2 9 3 5 4 4 3 3 22 3 4 4 1 1 13 4 4 2 4 5 19

44 5 4 5 14 4 5 4 5 4 5 27 4 5 4 5 5 23 4 5 4 5 3 21

45 4 5 3 12 5 3 5 3 3 5 24 5 5 4 4 4 22 5 5 3 4 4 21

Affiliate Marketing (x1) Live Streaming (x2) Flash Sale (x3) Keputusan Pembelian (Y)



 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

46 5 5 5 15 5 3 5 5 5 3 26 5 4 4 4 5 22 5 4 5 5 4 23

47 4 4 3 11 4 5 5 3 3 4 24 4 5 4 3 4 20 5 4 4 5 4 22

48 3 4 4 11 4 5 5 3 4 5 26 4 4 5 4 4 21 5 5 4 5 4 23

49 5 4 4 13 4 4 4 4 5 4 25 3 5 4 4 4 20 4 5 5 4 5 23

50 3 4 5 12 4 3 3 1 4 3 18 3 4 3 3 3 16 5 4 4 3 3 19

51 4 4 5 13 5 4 4 3 3 4 23 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

52 3 4 4 11 3 5 4 5 4 3 24 3 4 5 3 5 20 4 5 3 4 4 20

53 4 3 5 12 3 5 3 5 5 4 25 3 5 3 3 4 18 5 3 5 3 4 20

54 4 5 4 13 4 5 4 4 3 4 24 4 5 4 4 5 22 5 4 5 5 4 23

55 5 4 5 14 5 3 2 3 4 5 22 4 4 5 4 4 21 5 5 4 4 5 23

56 3 4 4 11 5 4 5 5 3 5 27 4 5 5 5 4 23 5 3 3 4 3 18

57 4 3 4 11 4 4 3 4 2 2 19 3 4 4 2 4 17 4 4 3 4 3 18

58 3 4 5 12 4 5 4 4 3 2 22 4 4 5 4 4 21 5 5 3 4 3 20

59 3 4 4 11 5 5 5 5 4 4 28 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

60 4 4 4 12 5 4 5 4 5 4 27 4 4 3 3 4 18 5 4 4 5 4 22

61 5 5 4 14 3 4 3 4 5 5 24 4 4 5 3 4 20 4 5 4 4 4 21

62 4 4 4 12 5 5 5 5 5 5 30 5 5 3 3 3 19 4 4 4 4 4 20

63 4 5 5 14 4 5 5 5 5 5 29 4 4 3 4 5 20 5 4 3 5 4 21

64 3 4 3 10 4 4 4 4 3 3 22 4 4 3 4 3 18 4 4 3 3 3 17

65 4 4 4 12 3 4 4 4 4 3 22 4 4 3 2 3 16 4 4 3 4 4 19

66 4 4 4 12 5 4 4 4 4 4 25 4 4 3 3 4 18 4 4 4 4 5 21

67 5 4 3 12 3 4 5 5 4 3 24 5 5 4 3 5 22 5 4 5 5 4 23

68 3 4 4 11 3 5 5 3 4 5 25 4 3 3 4 5 19 4 4 5 3 5 21

69 4 3 4 11 4 5 4 3 4 4 24 5 4 5 5 4 23 3 4 5 5 4 21

70 5 4 4 13 3 3 4 5 5 4 24 4 4 5 5 4 22 3 2 4 4 5 18

71 3 3 3 9 4 4 4 4 3 4 23 4 3 4 4 3 18 3 4 3 3 4 17

72 5 4 5 14 3 5 5 4 4 4 25 5 5 4 3 4 21 5 4 5 4 5 23

73 5 4 3 12 5 4 3 2 3 4 21 5 4 4 5 4 22 3 5 5 5 5 23

74 4 5 3 12 5 3 4 5 3 4 24 5 4 3 4 5 21 3 4 5 4 3 19

75 3 3 4 10 5 4 5 4 5 5 28 3 4 4 4 4 19 3 4 4 4 5 20

76 4 5 5 14 3 4 5 5 4 4 25 5 4 3 3 4 19 5 4 5 4 3 21

77 5 4 3 12 4 5 5 4 4 3 25 5 5 4 5 3 22 4 4 4 5 5 22

78 4 5 3 12 4 5 4 3 5 4 25 4 5 5 3 4 21 5 5 5 3 5 23

79 5 5 4 14 5 5 5 5 5 3 28 5 5 5 4 4 23 5 5 5 5 5 25

80 3 5 4 12 3 5 4 5 4 3 24 4 3 5 3 4 19 5 4 5 4 5 23

81 4 5 3 12 5 5 4 5 4 3 26 5 4 4 3 5 21 5 4 5 4 3 21

82 4 5 4 13 5 4 4 5 4 3 25 4 4 5 3 4 20 4 5 3 4 4 20

83 3 4 4 11 5 4 5 4 3 4 25 5 5 3 3 5 21 4 5 4 5 4 22

84 3 4 4 11 4 5 5 5 4 5 28 3 4 4 3 4 18 4 5 5 5 5 24

85 3 2 4 9 3 1 2 2 3 2 13 2 2 2 2 2 10 2 2 3 2 3 12

86 3 1 2 6 1 1 1 2 2 2 9 3 3 2 4 2 14 2 2 2 2 2 10

87 4 4 5 13 4 3 5 4 5 4 25 3 5 4 4 5 21 5 5 3 4 5 22

88 4 5 3 12 4 5 5 4 4 3 25 3 5 4 4 5 21 3 3 4 5 5 20

89 3 4 4 11 4 4 3 4 4 3 22 4 4 4 4 3 19 4 4 4 4 3 19

90 4 5 5 14 3 4 3 4 3 5 22 4 3 3 4 4 18 3 4 4 3 5 19



 
 

 
 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

91 3 4 5 12 5 4 3 4 3 5 24 3 4 5 5 4 21 3 3 4 5 4 19

92 4 5 4 13 3 4 4 5 4 3 23 5 5 4 4 5 23 4 5 3 4 4 20

93 4 5 4 13 4 4 3 3 5 3 22 4 5 4 3 5 21 5 5 5 5 4 24

94 3 4 5 12 3 4 5 3 4 5 24 3 4 5 3 4 19 5 3 4 5 3 20

95 4 4 4 12 5 4 4 4 4 3 24 5 5 4 3 4 21 5 5 4 4 5 23

96 5 4 5 14 5 4 5 4 5 5 28 4 4 5 4 5 22 5 4 4 5 5 23

97 3 4 5 12 3 4 3 2 3 4 19 4 5 4 3 4 20 5 5 4 4 5 23

98 3 5 4 12 5 4 5 4 5 3 26 3 3 4 3 3 16 5 4 5 4 5 23

99 3 4 3 10 4 5 5 4 4 5 27 5 4 4 3 4 20 4 4 5 4 4 21

100 5 5 5 15 5 4 4 4 4 4 25 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

101 3 4 3 10 4 5 3 4 3 5 24 5 4 5 3 4 21 4 5 4 4 5 22

102 4 4 4 12 3 4 4 4 3 4 22 4 5 4 3 3 19 4 5 5 4 4 22

103 3 3 3 9 3 4 4 4 4 4 23 5 1 3 3 5 17 5 5 3 3 5 21

104 5 5 5 15 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 4 5 21 5 5 5 5 5 25

105 3 3 3 9 4 4 3 3 4 4 22 3 4 3 3 3 16 3 4 4 4 3 18

106 3 4 4 11 5 5 4 5 4 3 26 3 4 4 5 3 19 4 4 3 3 4 18

107 3 2 4 9 4 4 3 3 4 2 20 3 4 4 3 4 18 4 4 4 3 2 17

108 5 3 4 12 5 5 3 4 5 3 25 4 3 4 3 5 19 5 4 5 3 4 21

109 3 4 3 10 4 4 4 3 3 3 21 4 4 3 4 3 18 4 4 3 4 3 18

110 4 3 4 11 4 5 4 3 5 4 25 3 4 4 4 3 18 5 4 4 4 5 22

111 3 4 4 11 3 4 3 4 4 3 21 5 5 5 4 4 23 5 4 5 5 3 22

112 4 5 5 14 3 4 3 4 5 3 22 3 4 5 3 3 18 5 5 4 4 5 23

113 4 5 5 14 5 4 5 5 5 5 29 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 4 24

114 3 3 4 10 4 4 3 3 4 4 22 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 3 19

115 3 3 4 10 3 3 3 3 4 3 19 4 3 4 4 3 18 4 4 4 4 3 19

116 4 4 4 12 4 4 4 4 4 5 25 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

117 3 4 4 11 3 3 4 4 4 3 21 4 4 4 3 4 19 4 4 3 4 4 19

118 2 3 4 9 3 2 4 2 3 4 18 4 3 2 3 2 14 4 3 2 4 2 15

119 5 5 5 15 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

120 3 4 4 11 3 2 3 4 4 3 19 3 4 2 4 3 16 3 4 3 4 3 17

121 3 2 3 8 2 2 3 3 3 2 15 2 3 3 3 2 13 3 2 3 2 3 13

122 4 5 5 14 5 5 5 4 5 5 29 4 4 4 4 4 20 4 4 4 4 4 20

123 3 4 3 10 4 4 4 4 3 2 21 2 4 3 3 4 16 3 4 4 3 4 18

124 3 4 3 10 4 5 5 4 4 3 25 4 4 4 3 3 18 3 4 5 3 5 20

125 4 5 3 12 4 4 5 3 4 4 24 3 5 4 3 4 19 4 5 4 5 4 22

126 3 4 5 12 5 4 3 5 3 4 24 5 5 4 3 3 20 4 5 4 3 5 21

127 3 4 3 10 5 3 2 4 5 4 23 4 5 3 4 4 20 5 4 3 5 4 21

128 3 4 3 10 4 3 4 3 4 3 21 4 3 4 3 4 18 3 4 3 4 3 17

129 3 4 5 12 4 5 3 5 3 4 24 4 5 3 5 5 22 4 3 4 5 4 20

130 4 5 4 13 5 4 4 3 4 4 24 4 4 3 4 3 18 4 5 4 4 5 22

131 3 4 4 11 5 4 5 4 5 3 26 4 5 5 4 5 23 5 4 4 5 4 22

132 5 4 5 14 4 4 4 3 4 5 24 4 4 4 3 4 19 5 5 5 5 5 25

133 4 5 4 13 5 4 5 4 5 3 26 4 5 4 5 4 22 5 4 5 4 5 23

134 5 4 5 14 5 4 5 4 4 5 27 5 4 4 5 5 23 4 4 4 5 5 22

135 5 4 4 13 5 4 3 4 5 4 25 4 5 3 4 5 21 4 3 4 5 4 20



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

136 4 4 4 12 5 4 2 2 1 2 16 3 3 3 1 2 12 4 4 3 3 3 17

137 4 5 3 12 5 4 5 4 3 3 24 3 4 4 4 3 18 5 4 4 5 5 23

138 3 4 5 12 4 5 4 5 4 5 27 4 5 3 4 5 21 4 5 3 4 5 21

139 4 4 4 12 5 5 5 5 5 5 30 4 5 5 5 4 23 5 5 5 5 5 25

140 4 5 4 13 4 3 3 3 4 3 20 5 4 5 3 5 22 3 4 3 4 5 19

141 3 4 4 11 5 3 3 4 4 5 24 3 5 4 3 3 18 4 4 3 4 4 19

142 4 4 3 11 4 4 4 4 4 4 24 5 4 4 4 5 22 4 4 4 3 4 19

143 4 4 5 13 4 4 4 4 4 4 24 4 5 5 5 4 23 4 3 4 3 2 16

144 3 4 5 12 4 4 5 4 5 4 26 5 5 4 5 4 23 4 5 4 5 4 22

145 2 4 3 9 3 2 4 1 5 2 17 4 2 4 3 5 18 1 4 5 3 3 16

146 2 4 1 7 4 3 3 2 5 2 19 4 5 3 4 4 20 2 4 5 4 4 19

147 4 5 4 13 5 5 4 3 4 4 25 5 4 4 4 3 20 4 4 5 4 5 22

148 3 5 4 12 4 5 5 4 5 4 27 4 4 5 3 3 19 5 4 4 4 4 21

149 4 5 5 14 5 4 3 4 5 5 26 4 5 4 3 4 20 4 5 5 4 5 23

150 4 4 4 12 5 5 4 3 4 5 26 5 4 5 4 4 22 4 5 4 4 4 21

151 4 4 5 13 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 25 5 5 5 5 5 25

152 4 4 4 12 5 5 5 5 4 3 27 5 5 3 3 4 20 4 5 4 4 4 21

153 3 3 4 10 5 5 5 4 3 4 26 2 5 4 4 5 20 3 5 3 5 4 20

154 4 5 5 14 4 5 4 3 4 3 23 4 5 5 4 4 22 5 5 5 5 4 24

155 3 4 4 11 5 5 3 4 3 5 25 4 4 5 3 4 20 5 4 3 4 3 19

156 3 4 4 11 3 4 3 3 5 4 22 5 5 4 3 4 21 5 4 4 5 3 21

157 3 4 5 12 4 4 3 5 4 5 25 5 4 3 4 3 19 5 4 4 3 5 21

158 2 3 4 9 3 2 4 2 4 3 18 3 2 3 4 3 15 2 3 4 2 3 14

159 5 4 4 13 3 4 4 3 5 4 23 5 3 5 4 5 22 5 4 3 4 5 21

160 5 2 4 11 3 5 4 3 4 5 24 5 3 4 3 3 18 4 5 3 4 4 20

161 4 3 4 11 4 5 4 3 2 4 22 4 5 2 4 3 18 4 5 4 4 4 21

162 4 4 5 13 3 5 4 5 5 4 26 3 4 5 4 3 19 4 5 3 5 4 21

163 4 4 3 11 5 4 5 5 3 3 25 4 5 5 4 4 22 5 3 4 4 5 21

164 5 4 4 13 4 5 3 4 4 3 23 5 5 4 3 5 22 4 4 3 5 5 21

165 4 4 4 12 3 5 3 4 5 5 25 4 3 4 4 5 20 3 5 5 4 4 21

166 5 3 3 11 3 4 4 4 2 1 18 5 5 4 3 3 20 4 3 4 3 4 18

167 5 5 3 13 4 3 5 4 4 5 25 4 4 5 3 4 20 4 3 4 5 4 20

168 4 4 4 12 3 5 4 3 4 5 24 5 4 3 4 5 21 3 4 4 5 5 21

169 5 4 4 13 4 3 5 5 4 4 25 3 5 5 5 5 23 4 3 4 4 4 19

170 4 5 4 13 4 3 5 4 5 3 24 4 4 5 3 5 21 5 4 3 4 5 21

171 4 4 3 11 4 5 4 4 5 3 25 3 4 4 5 4 20 5 4 3 4 5 21

172 3 4 4 11 3 4 3 2 3 2 17 4 4 2 4 4 18 4 4 3 3 4 18

173 4 4 5 13 3 4 5 5 3 3 23 4 5 4 3 4 20 4 5 3 5 5 22

174 4 5 5 14 4 3 5 4 4 3 23 4 5 4 3 4 20 4 5 4 3 4 20

175 4 5 4 13 4 3 5 5 4 3 24 3 4 5 4 4 20 3 5 4 5 4 21

176 5 4 4 13 5 3 3 4 3 5 23 4 5 4 5 5 23 4 3 4 4 5 20

177 3 3 4 10 5 4 4 5 3 5 26 5 4 4 3 5 21 4 5 5 3 4 21

178 4 4 3 11 5 3 4 5 4 4 25 3 5 4 4 5 21 5 3 4 5 4 21

179 4 5 4 13 3 5 4 5 4 4 25 3 5 5 4 5 22 4 3 4 4 3 18

180 4 5 5 14 4 4 3 5 3 3 22 4 5 3 4 4 20 5 5 4 3 3 20

jumlah 675 727 710 2112 716 728 718 688 703 660 4213 708 745 704 666 708 3531 747 746 712 726 729 3660

3,75 4,0389 3,944 11,73333 3,977778 4,044444 3,988889 3,822222 3,905556 3,666667 23,40556 3,933333 4,138889 3,911111 3,7 3,933333 19,61667 4,15 4,144444 3,955556 4,033333 4,05 20,33333



 
 

 
 

HASIL UJI VALIDITAS PADA KONSUMEN ESAING SKINTIFIC DARI  

BRAND SOMETHINC DI MAHASISWA MANAJEMEN  

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH BENGKULU 

 

Hasil Uji Validitas Pada Variabel Affiliate Marketing 

Correlations 

 x1.1 x1.2 x1.3 JumlahX1 

x1.1 Pearson Correlation 1 .704
**
 .433 .737

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .056 .000 

N 20 20 20 20 

x1.2 Pearson Correlation .704
**
 1 .549

*
 .783

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .012 .000 

N 20 20 20 20 

x1.3 Pearson Correlation .433 .549
*
 1 .690

**
 

Sig. (2-tailed) .056 .012  .001 

N 20 20 20 20 

JumlahX1 Pearson Correlation .737
**
 .783

**
 .690

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001  

N 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

  



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas Pada Variabel Live Streaming 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 JumlahX2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .668
**
 .390 .542

*
 .811

**
 .318 .649

**
 

Sig. (2-tailed)  .001 .089 .014 .000 .171 .002 

N 20 20 20 20 20 20 20 

X2.2 Pearson Correlation .668
**
 1 .723

**
 .796

**
 .772

**
 .597

**
 .791

**
 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .000 .005 .000 

N 20 20 20 20 20 20 20 

X2.3 Pearson Correlation .390 .723
**
 1 .697

**
 .713

**
 .785

**
 .726

**
 

Sig. (2-tailed) .089 .000  .001 .000 .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 20 

X2.4 Pearson Correlation .542
*
 .796

**
 .697

**
 1 .609

**
 .536

*
 .696

**
 

Sig. (2-tailed) .014 .000 .001  .004 .015 .001 

N 20 20 20 20 20 20 20 

X2.5 Pearson Correlation .811
**
 .772

**
 .713

**
 .609

**
 1 .692

**
 .776

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .004  .001 .000 

N 20 20 20 20 20 20 20 

X2.6 Pearson Correlation .318 .597
**
 .785

**
 .536

*
 .692

**
 1 .643

**
 

Sig. (2-tailed) .171 .005 .000 .015 .001  .002 

N 20 20 20 20 20 20 20 

JumlahX2 Pearson Correlation .649
**
 .791

**
 .726

**
 .696

**
 .776

**
 .643

**
 1 

Sig. (2-tailed) .002 .000 .000 .001 .000 .002  

N 20 20 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas Pada Variabel Flash Sale 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 JumlahX3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .634
**
 .683

**
 .551

*
 .702

**
 .851

**
 

Sig. (2-tailed)  .003 .001 .012 .001 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

X3.2 Pearson Correlation .634
**
 1 .652

**
 .537

*
 .513

*
 .779

**
 

Sig. (2-tailed) .003  .002 .015 .021 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

X3.3 Pearson Correlation .683
**
 .652

**
 1 .639

**
 .665

**
 .857

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .002  .002 .001 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

X3.4 Pearson Correlation .551
*
 .537

*
 .639

**
 1 .811

**
 .839

**
 

Sig. (2-tailed) .012 .015 .002  .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

X3.5 Pearson Correlation .702
**
 .513

*
 .665

**
 .811

**
 1 .888

**
 

Sig. (2-tailed) .001 .021 .001 .000  .000 

N 20 20 20 20 20 20 

JumlahX3 Pearson Correlation .851
**
 .779

**
 .857

**
 .839

**
 .888

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 20 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Hasil Uji Validitas Pada Variabel Keputusam Pembelian 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 JumlahY 

Y1 Pearson Correlation 1 .865
**
 .848

**
 .796

**
 .817

**
 .949

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Y2 Pearson Correlation .865
**
 1 .836

**
 .761

**
 .660

**
 .907

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .002 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Y3 Pearson Correlation .848
**
 .836

**
 1 .775

**
 .845

**
 .939

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Y4 Pearson Correlation .796
**
 .761

**
 .775

**
 1 .744

**
 .892

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 

N 20 20 20 20 20 20 

Y5 Pearson Correlation .817
**
 .660

**
 .845

**
 .744

**
 1 .883

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .000 .000  .000 

N 20 20 20 20 20 20 

JumlahY Pearson Correlation .949
**
 .907

**
 .939

**
 .892

**
 .883

**
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  

N 20 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
  



 
 

 
 

HASIL UJI RELIABILITAS 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Affiliate Marketing 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.796 3 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Live Streaming 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.910 6 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Flash Sale 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.896 5 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.950 5 



 
 

 
 

HASIL PENGUJIAN VALIDITAS  

Pertanyaan Rhitung Rtabel Keterangan 

Affiliate Marketing 

Pernyataan 1 0,737 0,443 Valid 

Pernyataan 2 0,783 0,443 Valid 

Pernyataan 3 0,690 0,443 Valid 

Live Streaming 

Pernyataan 1 0,649 0,443 Valid 

Pernyataan 2 0,791 0,443 Valid 

Pernyataan 3 0,726 0,443 Valid 

Pertanyaan 4 0,696 0,443 Valid 

Pertanyaan 5 0,776 0,443 Valid 

Pertanyaan 6 0,643 0,443 Valid 

Flash Sale 

Pernyataan 1 0,851 0,443 Valid 

Pernyataan 2 0,779 0,443 Valid 

Pernyataan 3 0,857 0,443 Valid 

Pertanyaan 4 0,839 0,443 Valid 

Pertanyaan 5 0,888 0,443 Valid 

Keputusan Pembelian 

Pernyataan 1 0,949 0,443 Valid 

Pernyataan 2 0,907 0,443 Valid 

Pernyataan 3 0,939 0,443 Valid 

Pertanyaan 4 0,892 0,443 Valid 

Pertanyaan 5 0,883 0,443 Valid 

 

Uji validitas dikatakan valid apabila nilai Rhitung > Rtabel. Begitupun juga sebaliknya, 

apabila nilai Rhitung < Rtabel maka dikatakan tidak valid. Dari data diatas dapat dijelaskan 

bahwa seluruh nilai Rhitung > Rtabel. Berdasarkan uji signifikan 0,05, artinya item-item 

diatas dikatakan valid. 

  



 
 

 
 

HASIL PENGUJIAN RELIABILITAS 

Pertanyaan Jumblah 

Item 

Cronbach’s 
Alpha 

Rtabel Keterangan 

Affiliate 

Marketing 

3 0,796 0,443 Reliabel 

Live Streaming 6 0,910 0,443 Reliabel 

Flash Sale 5 0,896 0,443 Reliabel 

Keputusan 

Pembelian 

5 0,950 0,443 Reliabel 

  

Uji reliabilitas dikatakan reliabel apabila nilai cronbach’s alpha lebih besar dari nilai batas 

yaitu 0,60. Dari data diatas dapat dijelaskan bahwa nilai cronbach’s alpha > dari nilai batas. 

Maka tiap-tiap item diatas dikatakan reliabel 

  



 
 

 
 

Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 180 

Normal Parameters
a,b

 Mean .0000000 

Std. Deviation 1.66992722 

Most Extreme Differences Absolute .043 

Positive .043 

Negative -.037 

Test Statistic .043 

Asymp. Sig. (2-tailed) .200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

 

No Variabel Tolerance VIF Keterangan 

1 Affiliate 

Marketing (X1) 

,669 1.494 Non 

Multikolinieritas 

2 Live Streaming 

(X2) 

,581 1.721 Non 

Multikolinieritas 

3 Flash Sale (X3) ,557 1.794 Non 

Multikolinieritas 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

 

  



 
 

 
 

Uji Penyimpangan Heterokedastisitas 

 

 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 3.018 1.088  2.774 .006   

Affiliate 

Marketing 

.530 .090 .340 5.862 .000 .669 1.494 

Live 

Streaming 

.314 .049 .399 6.405 .000 .581 1.721 

Flash Sale .192 .066 .186 2.920 .004 .557 1.794 

a. Dependent Variable: TOTALLY 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

Nilai Koefisien Determinasi R
2 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .777
a
 .603 .596 1.684 

a. Predictors: (Constant), TOTALX3, TOTALX1, TOTALX2 

b. Dependent Variable: TOTALLY 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 



 
 

 
 

Uji T (Uji Secara Parsial 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 3.018 1.088  2.774 .006   

Affiliate 

Marketing 

.530 .090 .340 5.862 .000 .669 1.494 

Live 

Streaming 

.314 .049 .399 6.405 .000 .581 1.721 

Flash Sale .192 .066 .186 2.920 .004 .557 1.794 

a. Dependent Variable: TOTALLY 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

Uji F (Simultan) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 758.830 3 252.943 89.184 .000
b
 

Residual 499.170 176 2.836   

Total 1258.000 179    

a. Dependent Variable: TOTALLY 

b. Predictors: (Constant), TOTALX3, TOTALX1, TOTALX2 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin 

 

Jenis Kelamin 

 Frequency Percent 

Laki-laki 37 20,6% 

Perempuan 143 79,4% 

Total 180 100.0% 

 

  



 
 

 
 

Karakteristik Responden Berdasarkan Tingkat Semester 

 

Semester 

 Frequency Percent 

smster 2 27 15% 

smster 4 47 26,1% 

smster 6 45 25% 

smster 8 61 33,9% 

Total 180 100.0% 

 

Data Korelasi Antar Variabel 

 

Correlations 

 TOTALX1 TOTALX2 TOTALX3 TOTALY 

TOTALX1 Pearson Correlation 1 .501
**
 .530

**
 .638

**
 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 

N 180 180 180 180 

TOTALX2 Pearson Correlation .501
**
 1 .613

**
 .683

**
 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 

N 180 180 180 180 

TOTALX3 Pearson Correlation .530
**
 .613

**
 1 .611

**
 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 

N 180 180 180 180 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

TOTALY 

Pearson Correlation .638
**
 .683

**
 .611

**
 1 

     

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  

N 180 180 180 180 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 

 

 


