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KOESIONER PENELITIAN 

 

Assalamu'alaikum wr.wb 

Saya Dayang Dea Dwi Sari, Dalam rangka menyelesaikan tugas akhir Universitas 

muhammadiyah Bengkulu, maka saya ingin mengadakan penelitian mengenai 

perilaku konsumen dengan judul “Pengaruh Pemasaran Berbasis Kecerdasan (AI), 

Perubahan Life Style Terhadap Keputusan Pembelian Smartphone Samsung 

Galaxy flip 5”. Sehubungan dengan itu, kami membutuhkan sejumlah data untuk 

diolah dan kemudian akan dijadikan sebagai bahan penelitian melalui kerjasama 

dan kesediaan saudara dalam mengisi kuesioner ini. Kami harapkan saudara/i 

mengisi kuesioner ini dengan sungguh-sungguh agar didapatkan data yang 

valid.Atas perhatian dan kesedian saudara/i sekalian mengisi kuesioner ini, kami 

mengucapkan banyak terima kasih. 

Wassalamu'alaikum wr. wb. 

A. Identitas Penelitian 

 Nama   : DAYANG DEA DWI SARI 

Npm   : 2061201021 

Program Studi  : Manajemen 

 Fakultas  : Ekonomi dan Bisnis 

 Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Bengkulu 

 B. Identitas Responden 

 Nama   : 

 Usia   :      

 17-20 Tahun 

          21-30 Tahun  

31-40 Tahun  

>41 Tahun 

 Jenis Kelamin  :  Laki-laki    Perempuan 

 Pekerjaan   :  
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C .Petunjuk Pengisian Kuesioner 

 Berikan jawaban atas pertanyaan berikut ini sesuai dengan pendapat anda dengan 

cara memberi tanda conteng (√) pada kolom yang tersedia 

 SS : Sangat Setuju (5) 

 S : Setuju (4) 

 N: Netral (3)  

TS: Tidak Setuju (2) 

 STS: Sangat Tidak Setuju (1) 
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NO Pertanyaan Skor 

PengaruhPemasaranBerbasis 

Kecerdasan (AI) X1 

(1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(N) 

 

 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

Kecerdasan Mekanis 

1 Seringkali, saya hanya perlu 

melihat mesin atau perangkat 

teknologi bekerja. 

     

Kecerdasan Analitis 

2 Saya mudah menemukan solusi 

atau pola ketika ada masalah. 

     

Kecerdasan intuitif 

3 Sebelum membeli sesuatu, saya 

selalu membandingkan produk 

dari berbagai merek untuk 

memastikan bahwa yang terbaik 

adalah yang terbaik. 

     

Kecerdasan Empati 

4 Saya yakin produk tersebut akan 

memenuhi ekspektasi saya setiap 

kali saya melakukan pembelian 

ulang. 
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NO Pertanyaan Skor 

Perubahan Life Style X2 (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(N) 

 

 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

Kegiatan (activities) 

1 Kegiatan yang dilakukan dapat 

memberikan pengalaman 

berharga dan meningkatkan 

keterampilan dalam berbagai 

bidang. 

     

Minat (interest) 

2 Minat seseorang terhadap suatu 

hal dapat berdampak pada 

kualitas dan hasil yang mereka 

capai dalam kegiatan yang 

mereka lakukan. 

     

Pendapat (opinion) 

3 Pemahaman seseorang tentang 

masalah tertentu dapat 

ditunjukkan oleh pendapat 

mereka; namun, pendapat 

mereka harus dihargai meskipun 

tidak selalu sejalan dengan 

pendapat orang lain. 
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NO Pertanyaan Skor 

Keputusan Pembelian Y (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(N) 

 

 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

Sesuai kebutuhan 

1 Produk yang dibeli harus 

memenuhi kebutuhan 

atau kebutuhan pembeli. 

     

Mempunyai manfaat 

2 Produk yang dibeli harus 

memberi pelanggan 

keuntungan atau 

kemudahan dalam 

menggunakannya. 

     

Ketepatan dalam membeli produk  

3 Melakukan pembelian 

ulang jika produk sesuai 

sengan keinginan 

     

Pembelian berulang 

4 Konsumen berulang kali 

membeli produk yang 

sama karena mereka puas 

dengan kualitasnya atau 

manfaatnya. 
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TABULASI UJI COBA KUESIONER PADA PENGGUNA SAMSUNG DI 

TOKO JAYA BENGKULU 

 

 

Pemasaran Berbasis Kecerdasan (AI) 

 
Perubahan Life Style Keputusan Pembelian 

NO X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 Jumlah X2.1 X2.2 X2.3 Jumlah Y1 Y2 Y3 Y4 Jumlah   

1 4 4 4 4 16 3 4 4 11 5 4 5 5 19   

2 5 5 5 5 20 4 4 4 12 5 5 5 4 19   

3 4 4 5 5 18 5 5 4 14 5 5 5 4 19   

4 4 5 5 4 18 4 5 4 13 4 4 4 4 16   

5 4 4 5 4 17 5 5 5 15 5 5 5 5 20   

6 4 5 5 5 19 5 5 4 14 4 5 4 5 18   

7 4 4 4 4 16 4 5 4 13 5 5 5 4 19   

8 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20   

9 5 4 5 5 19 5 5 5 15 4 5 4 4 17   

10 5 4 4 5 18 4 5 5 14 4 5 4 5 18   

11 5 4 5 5 19 4 5 4 13 5 5 5 5 20   

12 5 5 4 5 19 4 5 5 14 4 5 4 4 17   

13 5 5 4 5 19 5 4 4 13 5 5 5 5 20   

14 4 4 4 5 17 5 5 4 14 5 5 5 5 20   

15 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20   

16 4 4 5 4 17 5 5 5 15 5 5 5 5 20   

17 4 5 5 5 19 5 5 4 14 5 5 5 5 20   

18 

 4 4 3 4 15 4 5 4 13 5 5 5 5 20   

19 5 5 4 5 19 5 5 5 15 4 5 4 4 17   

20 4 5 5 5 19 4 5 4 13 5 4 5 5 19  

21 4 5 5 5 19 5 4 5 14 4 5 5 5 19  

22 4 5 5 5 19 4 5 5 14 5 5 4 5 19  

22 4 5 5 4 18 5 5 5 15 4 5 5 5 19  

23 5 5 4 5 19 4 5 5 14 4 4 5 5 18  

24 4 5 5 5 19 5 5 5 15 5 4 5 5 19  

25 4 5 5 4 18 5 4 4 13 5 5 5 5 20  

 

26 5 4 5 5 19 5 5 4 14 5 5 5 5 20  

27 4 3 4 4 15 5 4 4 13 4 4 5 5 18  

28 5 5 5 5 20 4 3 4 11 4 5 5 4 18  

29 3 4 5 4 16 3 5 3 11 4 5 4 3 16  

30 5 4 5 4 18 5 5 4 14 5 4 5 5 19  

31 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20  

32 5 4 5 4 18 5 5 5 15 5 5 4 5 19  

33 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20  

34 5 4 5 4 18 5 4 4 13 5 5 5 4 19  

35 3 4 4 4 15 3 4 5 12 5 5 3 5 18  

36 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 5 5 20  

37 5 4 5 5 19 5 4 5 14 5 5 5 4 19  

38 3 4 4 5 16 5 4 3 12 5 4 5 3 17  

39 5 4 4 4 17 4 5 4 13 4 5 4 5 18  

40 4 3 5 5 17 3 5 4 12 5 3 4 5 17  

41 4 5 4 5 18 5 5 4 14 5 5 5 5 20  

42 4 3 5 3 15 5 3 4 12 5 5 4 5 19  
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43 5 5 5 5 20 5 5 5 15 5 5 4 5 19  

44 2 4 3 4 13 4 4 3 11 3 5 5 5 18  

45 4 4 5 5 18 5 5 4 14 5 5 5 5 20  

46 3 2 4 3 12 3 4 4 11 5 5 4 5 19  

47 4 5 4 3 16 5 5 3 13 5 4 4 5 18  

48 3 4 4 3 14 3 4 2 9 2 4 3 4 13  

49 5 4 4 5 18 4 4 5 13 5 5 5 5 20  

50 4 5 3 5 17 5 3 5 13 3 5 4 5 17  

51 4 5 4 5 18 5 4 5 14 5 4 4 4 17  

52 5 5 5 5 20 5 5 4 14 5 4 4 5 18  

53 4 4 5 5 18 4 5 4 13 4 4 5 5 18  

54 5 4 5 4 18 5 4 5 14 5 5 4 5 19  

55 5 4 5 5 19 4 5 4 13 5 4 5 4 18  

56 5 4 5 5 19 4 5 4 13 5 4 4 4 17  

57 

 4 5 5 4 18 4 4 5 13 5 5 4 4 18  

58 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16  

59 4 4 5 4 17 5 3 4 12 4 4 5 4 17  

60 2 4 5 5 16 5 4 4 13 5 4 4 4 17  

61 4 5 5 3 17 4 4 4 12 5 5 4 4 18  

62 3 5 5 5 18 5 5 5 15 5 5 5 5 20  

63 4 5 5 4 18 3 4 4 11 4 3 4 4 15  

64 4 5 4 4 17 4 5 5 14 4 4 5 5 18  

65 3 4 4 5 16 5 5 4 14 4 5 4 3 16  

66 5 4 5 4 18 3 4 5 12 5 4 5 4 18  

67 3 4 5 5 17 5 5 4 14 3 4 4 5 16  

68 4 5 4 4 17 5 4 4 13 4 5 5 5 19  

69 5 5 5 4 19 3 4 4 11 4 5 5 4 18  

70 4 5 4 5 18 4 4 4 12 4 5 4 4 17  

71 4 4 4 3 15 4 4 5 13 4 5 4 5 18  

72 4 3 3 3 13 4 5 2 11 3 3 3 4 13  

73 4 3 4 4 15 4 4 3 11 4 4 5 4 17  

74 4 5 5 4 18 4 4 4 12 5 4 4 5 18  

75 4 4 3 4 15 5 5 5 15 5 4 5 5 19  

76 5 5 4 4 18 5 5 4 14 4 4 5 5 18  

77 5 5 4 3 17 4 5 5 14 5 4 4 4 17  

78 4 5 4 3 16 4 4 3 11 4 5 5 5 19  

79 5 5 4 4 18 5 5 4 14 4 4 5 4 17  

80 4 3 4 4 15 5 5 4 14 5 4 4 3 16  

81 4 2 3 3 12 4 4 4 12 4 3 5 3 15  

82 3 4 5 4 16 5 2 5 12 3 3 4 5 15  

83 5 4 5 3 17 4 4 5 13 5 2 4 4 15  

84 4 4 4 4 16 4 4 5 13 4 4 5 5 18  

85 2 5 4 4 15 5 5 3 13 4 4 3 5 16  

86 4 4 4 3 15 3 3 3 9 5 5 4 5 19  

87 2 3 4 4 13 4 4 4 12 5 5 5 5 20  

88 3 4 3 4 14 4 4 3 11 4 3 4 3 14  

89 5 5 4 5 19 4 5 5 14 4 5 5 4 18  

90 5 4 5 4 18 5 5 4 14 5 5 4 4 18  

91 5 5 5 4 19 5 5 4 14 5 4 5 5 19  
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92 5 4 4 5 18 5 5 5 15 5 4 5 5 19  

93 5 5 5 5 20 5 4 4 13 5 5 5 5 20  

94 5 5 5 5 20 5 5 4 14 5 4 5 5 19  

95 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16  

96 4 4 4 4 16 4 4 4 12 4 4 4 4 16  

97 3 5 5 4 17 5 4 4 13 3 4 4 5 16  

98 4 3 3 4 14 4 4 5 13 4 4 3 4 15  

99 4 5 5 5 19 4 5 4 13 4 5 4 4 17  

100 4 5 5 5 19 4 4 5 13 5 5 4 4 18  

101 4 5 5 4 18 5 5 5 15 5 5 4 4 18  

102 4 5 4 5 18 5 4 4 13 5 5 4 5 19  

103 4 4 5 4 17 4 4 5 13 4 3 4 5 16  

104 4 5 5 4 18 5 5 4 14 4 5 5 5 19  

105 4 5 5 4 18 4 5 5 14 5 4 4 4 17  

106 4 5 4 4 17 4 5 4 13 3 4 4 5 16  

107 4 4 4 4 16 3 4 4 11 5 4 4 4 17  

108 4 4 4 5 17 5 5 4 14 5 5 5 5 20  

109 4 5 4 4 17 4 5 4 13 4 4 5 5 18  

110 4 4 4 4 16 3 4 4 11 5 4 5 5 19  
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HASIL UJI VALIDITAS PADA PADA PENGGUNA SAMSUNG DI TOKO 

JAYA PONSEL BENGKULU 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 TOT_X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .560
**

 1.000
**

 .560
**

 .625
**

 

Sig. (2-tailed)  .007 .000 .007 .003 

N 22 22 22 22 20 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.560
**

 1 .560
**

 1.000
**

 .582
**

 

Sig. (2-tailed) .007  .007 .000 .007 

N 22 22 22 22 20 

X1.3 Pearson 

Correlation 

1.000
**

 .560
**

 1 .560
**

 .611
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .007  .007 .004 

N 22 22 22 22 20 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.560
**

 1.000
**

 .560
**

 1 .752
**

 

Sig. (2-tailed) .007 .000 .007  .000 

N 22 22 22 22 20 

TOT_X1 Pearson 

Correlation 

.625
**

 .582
**

 .611
**

 .752
**

 1 

Sig. (2-tailed) .003 .007 .004 .000  

N 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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HASIL UJI VALIDITAS PADA PADA PENGGUNA SAMSUNG DI TOKO 

JAYA PONSEL BENGKULU 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 TOT_X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .560
**

 1.000
**

 .788
**

 

Sig. (2-tailed)  .007 .000 .000 

N 22 22 22 20 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.560
**

 1 .560
**

 .548
*
 

Sig. (2-tailed) .007  .007 .012 

N 22 22 22 20 

X2.3 Pearson 

Correlation 

1.000
**

 .560
**

 1 .457
*
 

Sig. (2-tailed) .000 .007  .043 

N 22 22 22 20 

TOT_X2 Pearson 

Correlation 

.788
**

 .548
*
 .457

*
 1 

Sig. (2-tailed) .000 .012 .043  

N 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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HASIL UJI VALIDITAS PADA PADA PENGGUNA SAMSUNG DI TOKO 

JAYA PONSEL BENGKULU 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 TOT_Y 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .560
**

 1.000
**

 .560
**

 .669
**

 

Sig. (2-tailed)  .007 .000 .007 .001 

N 22 22 22 22 20 

Y2 Pearson 

Correlation 

.560
**

 1 .560
**

 1.000
**

 .510
*
 

Sig. (2-tailed) .007  .007 .000 .022 

N 22 22 22 22 20 

Y3 Pearson 

Correlation 

1.000
**

 .560
**

 1 .560
**

 .669
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .007  .007 .001 

N 22 22 22 22 20 

Y4 Pearson 

Correlation 

.560
**

 1.000
**

 .560
**

 1 .649
**

 

Sig. (2-tailed) .007 .000 .007  .002 

N 22 22 22 22 20 

TOT_Y Pearson 

Correlation 

.669
**

 .510
*
 .669

**
 .649

**
 1 

Sig. (2-tailed) .001 .022 .001 .002  

N 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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HASIL UJI REABILITAS  PADA VARIABEL  

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Berbasis Kecerdasan (AI) 

 

 

 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Perubahan Life,Style 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.823 3 

 

 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Keputusan Pembelian 

 

 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.790 4 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.786 4 
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Pernyataan Rhitung Rtabel Keterangan 

BERBASIS KECERDASAN (AI) 

 

 

 

Pernyataan 1 0,625 0.444 Valid 

Pernyataan 2 0,582 0.444 Valid 

Pernyataan 3 0,611 0.444 Valid 

Pernyataan 4  0,752 0.444 Valid 

PERUBAHAN LIFE STYLE 

Pernyataan 1 0,788 0.444 Valid 

Pernyataan 2 0,548 0.444 Valid 

Pernyataan 3 0,475 0.444 Valid 

KEPUTUSAN PEMBELIAN 

Pernyataan 1 0,669 0.444 Valid 

Pernyataan 2 0,510 0.444 Valid 

Pernyataan 3 0,669 0.444 Valid 

Pernyataan 4 0,649 0.444 Valid 
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Uji validitas dikatakan valid apabila nilai Rhitung > Rtabel. Begitupun 

juga sebaliknya, apabila nilai Rhitung < Rtabel maka dikatakan tidak valid. Dari 

data diatas dapat dijelaskan bahwa seluruh nilai Rhitung > Rtabel. Berdasarkan uji 

signifikan 0,05, artinya item-item diatas dikatakan valid 

 

Uji reliabilitas dikatakan reliabel apabila nilai cronbach‟s alpha lebih besar dari 

nilai batas yaitu 0,60. Dari data diatas dapat dijelaskan bahwa nilai cronbach‟s 

alpha > dari nilai batas. Maka tiap-tiap item diatas dikatakan reliabel 

HASIL UJI NORMALITAS 

Pernyataan Jumlah 

item 

Cronbach’ Alpha Rtabel Keterangan 

Berbasis 

Kecerdasan (AI) 

4 0,790 0.444 Reliabel 

Perubahan Life 

Style 

3 0,475 0.444 Reliabel 

Keputusan 

Pembelian 

4 0,786 0.444 Reliabel 
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HASIL UJI MULTIKOLINERITAS 

No Variabel Tolerance VIF Keterangan 

1 Pemasaran 

Berbasis 

KecerdasanAI 

,698 1.432 Non 

Multikolinieritas 

2 Perubahan Life 

Style 

,698 1.432 Non 

Multikolinieritas 

 

 

 

HASIL UJI HETEROSKEDASITITAS 
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HASIL UJI REGRESI LINEAR BERGANDA 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.363 1.481  6.321 .000 

Pemasaran Berbasis 

Kecerdasan AI 

.248 .087 .285 2.839 .005 

Perubahan Life Style .330 .121 .273 2.723 .008 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 
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HASIL UJI KOEFISEN DETERMINASI R
2 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .491a .241 .227 1.420 

a. Predictors: (Constant), Perubahan Life Style, Pemasaran 

Berbasis Kecerdasan AI 

 

 

 

 

 

 

 

HASIL UJI t PARSIAL 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 9.363 1.481  6.321 .000 

Pemasaran Berbasis 

Kecerdasan AI 

.248 .087 .285 2.839 

 

.005 

Perubahan Life Style .330 .121 .273 2.723 .008 
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a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

HASIL UJI F SIMULTAN 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 69.211 2 34.605 17.161 .000b 

Residual 217.780 108 2.016   

Total 286.991 110    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Perubahan Life Style, Pemasaran Berbasis Kecerdasan AI 

 

 

 

 

 

DISTRIBUSI NILAI rtabel SIGNIFIKANSI 5% dan 1% 
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