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LAMPIRAN 1. Kuesioner Uji Coba 

Kepada Yth. Pengunjung “Wisata Air Terjun Sengkuang Kepahiang”. 

Perkenalkan saya Sendra Hadiatna mahasiswa program studi Manajemen, fakultas 

Ekonomi dan Bisnis, Universitas Muhammadiyah Bengkulu. Saya mohon bantuan 

Bapak/Ibu/Saudara/Saudari meluangkan waktu untuk memberikan penilaian 

terhadap kuesioner dalam rangka menyelesaikan tugas akhir saya yang berjudul: 

Pengaruh Daya Tarik Wisata dan Fasilitas Wisata terhadap Minat 

Berkunjung Ke Objek Wisata Air Terjun Sengkuang Kepahiang”. Penelitian 

ini merupakan persyaratan penting dalam mencapai kelulusan S1 dan kontribusi 

serta partisipasi Bapak/Ibu/Saudara/Saudari dalam menilai pertanyaan kuesioner 

sangat berarti untuk kesuksesan penelitian ini. Atas bantuan, perhatian serta kerja 

sama Bapak/Ibu/Saudara/Saudari saya mengucapkan terimakasih. 

A. Identitas Responden 

Mohon diisi data diri anda. 

 

Jenis Kelamin:A. Laki-Laki 

B. Perempuan 

 

Usia: A. 16 – 20 

B. 21 – 25 

C. 26 – 30 

D. >31 

 

Pekerjaan: A. Pelajar/Mahasiswa 

B. Wiraswasta 

C. Swasta 

D. Mengurus Rumah Tangga 



 

 

 

B. Daftar Pernyataan 

 

1. Daya Tarik Wisata (X1) 
 

No PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya merasa adanya keunikan tersendiri dari Air Terjun 

Sengkuang Kepahiang dapat menarik minat berkunjung. 

     

2 Saya merasa air sungai pada wisata Air Terjun Sengkuang 

Kepahiang sangat jernih karena belum tercemar oleh sampah 

     

3 Saya merasa jika berendam sambil menikmati keasrian alam 

di Air Terjun Sengkuang Kepahiang dapat berguna dalam 

memperbaki kesehatan. 

     

2. Fasilitas Wisata (X2) 
 

No PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya merasa fasilitas yang tersedia di wisata Air Terjun 

Sengkuang Kepahiang belum lengkap ,dan fasilitas yang ada 

disana belum tertata dengan rapi. 

     

2 Saya merasa kondisi fasilitas (mushola,wc,dan pondok 

istirahat) yang ada di Air Terjun Sengkuang Kabupaten 

Kepahiang di nilai bagus dan berfungsi dengan baik. 

     

3 Saya merasa lahan parkir sangat luas di Air Terjun 

Sengkuang Kabupaten Kepahiang jadi wisatawan tidak perlu 

khawatir. 

     

3. Minat Berkunjung Wisatawan ( Y) 
 

No PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya merasa tertarik untuk menggunjungi air terjun 

sengkuang Kabupaten Kepahiang. 

     

2 Saya merasa alasan utama menggunjugi air terjun sengkuang 

Kabupaten Kepahiang adalah pemandagan alam. 

     

3 Saya merasa sangat mudah untuk menemukan informasi 

tentang air terjun sengkuang Kabupaten Kepahiang sebelum 

menggunjuginya. 

     



LAMPIRAN 2. Rekapitulasi Data Uji Coba Kuesioner 
 

 

 

No Resp 
Daya Tarik Wisata (X1) 

Total 
Fasilitas Wisata (X2) 

Total 
Minat Berkunjung (Y) 

Total 
DT1 DT2 DT3 F1 F2 F3 MB1 MB2 MB3 

1 4 5 5 14 5 4 4 13 4 3 5 12 

2 4 4 5 13 4 4 4 12 4 3 3 10 

3 5 4 4 13 4 5 5 14 3 3 4 10 

4 4 4 5 13 4 4 4 12 5 4 5 14 

5 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 3 11 

6 2 3 2 7 3 2 2 7 4 3 5 12 

7 4 4 4 12 4 4 4 12 4 2 3 9 

8 3 4 4 11 4 3 4 11 3 3 4 10 

9 5 5 5 15 5 5 5 15 4 3 4 11 

10 4 3 4 11 3 4 4 11 3 1 2 6 

11 4 4 5 13 4 4 4 12 5 3 4 12 

12 3 4 4 11 4 3 3 10 4 3 4 11 

13 3 4 3 10 4 3 3 10 3 3 4 10 

14 4 4 4 12 4 4 4 12 5 4 5 14 

15 5 4 4 13 4 5 5 14 5 3 4 12 

16 4 5 5 14 5 4 4 13 3 3 3 9 

17 5 4 5 14 4 5 5 14 5 4 5 14 

18 3 3 4 10 3 3 3 9 4 3 4 11 

19 4 4 4 12 4 4 4 12 5 4 4 13 

20 4 4 3 11 3 5 4 12 4 3 4 11 



LAMPIRAN 3. Hasil Perhitungan Spss Uji Coba Kuesioner 
 

 

1. Uji VALIDITAS 

1) Variabel Daya Tarik Wisata 

Correlations 

DT1 DT2 DT3 Total 

DT1 Pearson Correlation 1 ,475
*
 ,600

**
 ,848

**
 

Sig. (2-tailed)  ,034 ,005 ,000 

N 20 20 20 20 

DT2 Pearson Correlation ,475
*
 1 ,576

**
 ,772

**
 

Sig. (2-tailed) ,034  ,008 ,000 

N 20 20 20 20 

DT3 Pearson Correlation ,600
**
 ,576

**
 1 ,884

**
 

Sig. (2-tailed) ,005 ,008  ,000 

N 20 20 20 20 

Total Pearson Correlation ,848
**
 ,772

**
 ,884

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 20 20 20 20 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

2) Variabel Fasilitas Wisata 

Correlations 

F1 F2 F3 Total 

F1 Pearson Correlation 1 ,311 ,453
*
 ,644

**
 

Sig. (2-tailed)  ,182 ,045 ,002 

N 20 20 20 20 

F2 Pearson Correlation ,311 1 ,920
**
 ,915

**
 

Sig. (2-tailed) ,182  ,000 ,000 

N 20 20 20 20 

F3 Pearson Correlation ,453
*
 ,920

**
 1 ,958

**
 

Sig. (2-tailed) ,045 ,000  ,000 

N 20 20 20 20 

Total Pearson Correlation ,644
**
 ,915

**
 ,958

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,000  

N 20 20 20 20 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 



 

 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,777 3 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,805 3 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,796 3 

 

 
3) Variabel Minat Berkunjung 

Correlations 

MB1 MB2 MB3 Total 

MB1 Pearson Correlation 1 ,570
**
 ,508

*
 ,817

**
 

Sig. (2-tailed)  ,009 ,022 ,000 

N 20 20 20 20 

MB2 Pearson Correlation ,570
**
 1 ,630

**
 ,860

**
 

Sig. (2-tailed) ,009  ,003 ,000 

N 20 20 20 20 

MB3 Pearson Correlation ,508
*
 ,630

**
 1 ,856

**
 

Sig. (2-tailed) ,022 ,003  ,000 

N 20 20 20 20 

Total Pearson Correlation ,817
**
 ,860

**
 ,856

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  

N 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

2. UJI RELIABILITAS 

 

1) Variabel Daya Tarik Wisata 

Reliability Statistics 

2) Variabel Fasilitas Wisata 

Reliability Statistics 

3) Variabel Minat Berkunjung 

Reliability Statistics 



 

 

 
REKAPITULASI UJI VALIDITAS 

 

Variabel Item Pernyataan Rhitung Rtabel Keterangan 

Daya Tarik 

Wisata (X1) 

1 0,848 0.444 VALID 

2 0,772 0.444 VALID 

3 0,884 0.444 VALID 

Fasilitas Wisata 
(X2) 

1 0,644 0.444 VALID 

2 0,915 0.444 VALID 

3 0,958 0.444 VALID 

Minat 

Berkunjung(Y) 

1 0,817 0.444 VALID 

2 0,860 0.444 VALID 

3 0,856 0.444 VALID 

 

REKAPITULASI UJI RELIABILITAS 
 

Variabel Item Pernyataan Cronbach's Alpha Keterangan 

Daya Tarik Wisata 
(X1) 

1 
0,777 

RELIABEL 

2 RELIABEL 

3 RELIABEL 

Fasilitas Wisata 
(X2) 

1 
0,805 

RELIABEL 

2 RELIABEL 

3 RELIABEL 

Minat Berkunjung 
(Y) 

1 
0,796 

RELIABEL 

2 RELIABEL 

3 RELIABEL 



 

 

LAMPIRAN 4. Kuesioner Penelitian 

Kepada Yth. Pengunjung “Wisata Air Terjun Curug Embun Kepahiang”. 

Perkenalkan saya Sendra Hadiatna mahasiswa program studi Manajemen, fakultas 

Ekonomi dan Bisnis, Universitas Muhammadiyah Bengkulu. Saya mohon bantuan 

Bapak/Ibu/Saudara/Saudari meluangkan waktu untuk memberikan penilaian 

terhadap kuesioner dalam rangka menyelesaikan tugas akhir saya yang berjudul: 

Pengaruh Daya Tarik Wisata dan Fasilitas Wisata terhadap Minat 

Berkunjung Ke Objek Wisata Air Terjun Curug Embun Kepahiang”. 

Penelitian ini merupakan persyaratan penting dalam mencapai kelulusan S1 dan 

kontribusi serta partisipasi Bapak/Ibu/Saudara/Saudari dalam menilai pertanyaan 

kuesioner sangat berarti untuk kesuksesan penelitian ini. Atas bantuan, perhatian 

serta kerja sama Bapak/Ibu/Saudara/Saudari saya mengucapkan terimakasih. 

A. Identitas Responden 

Mohon diisi data diri anda. 

 

Jenis Kelamin:A. Laki-Laki 

B. Perempuan 

 

Usia: A. 16 – 20 

B. 21 – 25 

C. 26 – 30 

D. >31 

 

Pekerjaan: A. Pelajar/Mahasiswa 

B. Wiraswasta 

C. Swasta 

D. Mengurus Rumah Tangga 



 

 

 

B. Daftar Pernyataan 

 

1. Daya Tarik Wisata (X1) 
 

No PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya merasa adanya keunikan tersendiri dari Air Terjun 

Curug Embun Kepahiang dapat menarik minat berkunjung. 

     

2 Saya merasa air sungai pada wisata Air Terjun Curug Embun 

Kepahiang sangat jernih karena belum tercemar oleh sampah. 

     

3 Saya merasa jika berendam sambil menikmati keasrian alam 

di Air Terjun Curug Embun Kepahiang dapat berguna dalam 

memperbaki kesehatan. 

     

2. Fasilitas Wisata (X2) 
 

No PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya merasa fasilitas yang tersedia di wisata Air Terjun Curug 

Embun Kepahiang belum lengkap dan fasilitas yang ada 

disana belum tertata dengan rapi. 

     

2 Saya merasa kondisi fasilitas (mushola, WC dan pondok 

istirahat) yang ada di Air Terjun Curug Embun Kepahiang di 

nilai bagus dan berfungsi dengan baik. 

     

3 Saya merasa lahan parkir sangat luas di Air Terjun Curug 

Embun Kepahiang jadi wisatawan tidak perlu khawatir. 

     

3. Minat Berkunjung Wisatawan ( Y) 
 

No PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya merasa tertarik untuk menggunjungi Air Terjun Curug 

Embun Kepahiang. 

     

2 Saya merasa alasan utama menggunjugi Air Terjun Curug 

Embun Kepahiang adalah pemandagan alam. 

     

3 Saya merasa sangat mudah untuk menemukan informasi 

tentang Air Terjun Curug Embun Kepahiang sebelum 

menggunjuginya. 

     



 

 

LAMPIRAN 5. Tabulasi Data 
 

NO Resp  
Daya T 

X1.1 

arik Wisat 

X1.2 

a (X1) 
Total  

Fasilitas Wisata (X2) Total  Minat Berkunjung (Y) Total 
X1.3  X2.1 X2.2 X2.3  Y.1 Y.2 Y.3 

1 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

2 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

3 4 5 5 14 4 4 5 13 5 4 4 13 

4 2 4 4 10 4 4 4 12 4 2 4 10 

5 5 4 4 13 5 5 4 14 4 5 5 14 

6 3 4 4 11 2 4 4 10 4 3 2 9 

7 3 4 4 11 5 4 4 13 4 3 5 12 

8 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

9 3 3 3 9 4 3 3 10 3 3 4 10 

10 5 5 4 14 4 3 4 11 5 5 4 14 

11 3 3 3 9 4 4 3 11 3 3 4 10 

12 4 3 4 11 4 4 4 12 3 4 4 11 

13 2 3 3 8 4 3 3 10 3 2 4 9 

14 3 5 5 13 3 3 5 11 5 3 3 11 

15 3 3 3 9 2 3 3 8 3 3 2 8 

16 3 4 4 11 4 3 4 11 4 3 4 11 

17 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

18 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 3 11 

19 3 3 3 9 3 4 3 10 3 3 3 9 

20 4 4 4 12 3 2 4 9 4 4 3 11 

21 2 4 4 10 4 2 4 10 4 2 4 10 

22 4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 4 12 

23 3 4 4 11 4 5 4 13 4 3 4 11 

24 4 4 4 12 3 3 4 10 4 4 3 11 

25 3 3 3 9 5 5 3 13 3 3 5 11 

26 3 4 4 11 4 3 4 11 4 3 4 11 

27 5 4 4 13 5 5 4 14 4 5 5 14 

28 3 4 3 10 4 4 3 11 4 3 4 11 

29 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 3 11 

30 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

31 3 4 4 11 3 4 4 11 4 3 3 10 

32 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 3 11 

33 3 5 5 13 4 5 5 14 5 3 4 12 

34 3 3 3 9 3 3 3 9 3 3 3 9 

35 3 4 4 11 4 3 4 11 4 3 4 11 

36 4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 4 12 

37 5 4 4 13 3 3 4 10 4 5 3 12 

38 4 4 5 13 5 4 5 14 4 4 5 13 

39 4 3 3 10 3 4 3 10 3 4 3 10 

40 3 5 4 12 2 2 4 8 5 3 2 10 

41 4 5 5 14 4 4 5 13 5 4 4 13 

42 3 4 4 11 4 3 4 11 4 3 4 11 

43 3 4 4 11 4 5 4 13 4 3 4 11 

44 5 3 3 11 3 3 3 9 3 5 3 11 

45 3 3 3 9 5 5 3 13 3 3 5 11 

46 4 4 4 12 4 3 4 11 4 4 4 12 

47 3 4 4 11 4 4 4 12 4 3 4 11 

48 3 5 5 13 4 5 5 14 5 3 4 12 

49 4 4 4 12 3 4 4 11 4 4 3 11 

50 3 4 4 11 4 4 4 12 4 3 4 11 

51 3 3 3 9 3 4 3 10 3 3 3 9 

52 3 4 4 11 3 4 4 11 4 3 3 10 

53 4 4 4 12 4 5 4 13 4 4 4 12 

54 5 3 3 11 3 3 3 9 3 5 3 11 

55 4 2 2 8 4 3 2 9 2 4 4 10 



 

 

 
56 4 3 3 10 4 3 3 10 3 4 4 11 

57 4 5 5 14 5 5 5 15 5 4 5 14 

58 5 5 5 15 4 5 5 14 5 5 4 14 

59 5 5 5 15 5 4 5 14 5 5 5 15 

60 3 5 3 11 4 4 3 11 5 3 4 12 

61 4 5 4 13 4 3 4 11 5 4 4 13 

62 3 3 4 10 3 5 4 12 3 3 3 9 

63 3 4 5 12 3 2 5 10 4 3 3 10 

64 4 5 5 14 5 5 5 15 5 4 5 14 

65 4 4 3 11 3 3 3 9 4 4 3 11 

66 4 3 3 10 3 4 3 10 3 4 3 10 

67 3 4 5 12 3 4 5 12 4 3 3 10 

68 3 3 3 9 5 4 3 12 3 3 5 11 

69 3 2 3 8 3 3 3 9 2 3 3 8 

70 3 4 4 11 4 4 4 12 4 3 4 11 

71 3 3 4 10 3 3 4 10 3 3 3 9 

72 4 3 4 11 4 3 4 11 3 4 4 11 

73 4 4 3 11 3 4 3 10 4 4 3 11 

74 5 4 4 13 5 5 4 14 4 5 5 14 

75 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

76 4 3 3 10 3 3 3 9 3 4 3 10 

77 4 4 4 12 4 4 4 12 4 4 4 12 

78 3 3 3 9 4 4 3 11 3 3 4 10 

79 4 3 4 11 3 4 4 11 3 4 3 10 

80 2 2 3 7 4 2 3 9 2 2 4 8 

81 4 4 5 13 4 5 5 14 4 4 4 12 

82 3 4 4 11 4 4 4 12 4 3 4 11 

83 5 4 4 13 4 5 4 13 4 5 4 13 

84 3 3 3 9 4 3 3 10 3 3 4 10 

85 5 5 5 15 3 4 5 12 5 5 3 13 

86 3 4 3 10 4 3 3 10 4 3 4 11 

87 5 5 4 14 4 4 4 12 5 5 4 14 

88 5 4 4 13 4 5 4 13 4 5 4 13 

89 4 3 4 11 4 4 4 12 3 4 4 11 

90 4 4 5 13 4 5 5 14 4 4 4 12 

Jumlah 

Rata-Rata 

325 

3,61 

342 

3,8 

345 

3,83 

1012 

3,74 

335 

3,72 

338 

3,75 

345 

3,83 

1018 

3,77 

342 

3,8 

325 

3,61 

335 

3,72 

1002 

3,71 



 

 

 

LAMPIRAN 6. Distribusi Identitas Responden 

Statistics 

Jenis Kelamin Usia Pekerjaan 

N Valid 90 90 90 

Missing 0 0 0 

Mean 1,4000 2,1556 1,7778 

Median 1,0000 2,0000 1,0000 

Minimum 1,00 1,00 1,00 

Maximum 2,00 4,00 4,00 

 
Jenis Kelamin 

 

Frequency 

 

Percent 

 

Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Laki – Laki 54 60,0 60,0 60,0 

Perempuan 36 40,0 40,0 100,0 

Total 90 100,0 100,0  

 
Usia 

 

Frequency 

 

Percent 

 

Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 16 – 20 23 25,6 25,6 25,6 

21 – 25 39 43,3 43,3 68,9 

26 – 30 19 21,1 21,1 90,0 

>31 9 10,0 10,0 100,0 

Total 90 100,0 100,0 
 

 
Pekerjaan 

 

Frequency 

 

Percent 

 

Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Pelajar/Mahasiswa 53 58,9 58,9 58,9 

Wiraswasta 17 18,9 18,9 77,8 

Swasta 7 7,8 7,8 85,6 

Mengurus Rumah Tangga 13 14,4 14,4 100,0 

Total 90 100,0 100,0  



 

 

 
LAMPIRAN 7. Distribusi Tanggapan Responden 

Frequency Table 
 

 



 

 

 

 
 



 

 

 

 



 

 

LAMPIRAN 8. Uji Instrumen 

1. Variabel Daya Tarik Wisata (X1) 

 Uji Validitas 
 

 Uji Reliabilitas 
 



2. Variabel Fasilitas Wisata (X2) 

 Uji Validitas 

 

 

 

 

 Uji Reliabilitas 
 



3. Variabel Minat Berkunjung (Y) 

 Uji Validitas 

 

 

 

 

 

 Uji Reliabilitas 
 



LAMPIRAN 9. Uji Asumsi Klasik 

 Uji Normalitas 

 

 

 

 

 Uji Multikolonearitas 
 

 Uji Heterokedastisitas 
 



LAMPIRAN 10. Uji Regresi Linier Berganda 
 

 

Regression 

Variables Entered/Removeda 

Variables 

Model Entered 

Variables 

Removed 
 

Method 

1 Fasilitas , Daya 

Tarik
b
 

. Enter 

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung 

b. All requested variables entered. 

 

Model Summaryb 

 

Model R 

 

R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,896
a
 ,803 ,799 ,693 

a. Predictors: (Constant), Fasilitas , Daya Tarik 

b. Dependent Variable: Minat Berkunjung 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 170,591 2 85,295 177,490 ,000
b
 

Residual 41,809 87 ,481   

Total 212,400 89    

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung 

b. Predictors: (Constant), Fasilitas , Daya Tarik 

 

Coefficientsa 

 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

Beta 

 
 

 

t 

 
 

 

Sig. Model B Std. Error 

1 (Constant) 1,238 ,542  2,285 ,025 

Daya Tarik ,572 ,053 ,651 10,720 ,000 

Fasilitas ,306 ,056 ,333 5,486 ,000 

a. Dependent Variable: Minat Berkunjung 


