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LAMPIRAN 

Lampiran 1 : Pedoman Wawancara 

Nama    : 

Waktu wawancara : 

Status   : 

Pertanyaan : 

1. Apakah anda suka ngethrift pakaian yang bermerek? 

2. Merek apa saja yang biasanya anda beli pada saat melakukan praktik 

thrifting? 

3. Apa yang menjadi alasan anda melakukan ngethrift dan mencari pakaian 

yang bermerek? 

4. Bagaimana perasaan anda ketika menggunakan pakaian bermerek tapi 

hasil dari thrifted? 

5. Apakah  kegiatan thrifting telah menjadi gaya dalam menunjang 

kebutuhan fashion?  

6. Apa makna  barang branded thrifting menurut anda? 
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Lampiran 2 : Dokumentasi Foto Penelitian 

 

 

Foto suasana Pasar Thirfting Panorama 

 

Foto kondisi Pasar Thrifting Panorama 
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Foto pembeli mencari pakaian bermerek 

 

Foto pada saat pedagang baru membuka ball 


