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IDENTITAS RESPONDEN

Nama

Usia : 0 <20 Tahun 0O 21 - 30 Tahun O 31 -40 Tahun O41 -
50 Tahun O > 50 Tahun

Jenis Kelamin : O Laki-Laki O Perempuan

Pendidikan Terakhir: O SMA O D3/D4 O S1 O S2/ Profesi O S3
No Telpon/ HP

Petunjuk Pengisian :

a. Berilah tanda (V) pada kolom jawaban yang ada di sebelah kanan pernyataan yang
paling sesuai dengan pendapat Bapak/lbu/Saudara/i.

b. Berikan hanya 1 (satu) jawaban saja pada setiap pernyataan.

c. Baca dan pahamilah pernyataan sebelum memberikan jawaban.

Pilihan Jawaban :

SS : Sangat Setuju
S : Setuju

KS : Kurang Setuju
TS : Tidak Setuju

STS : Sangat Tidak Setuju

1. VARIABEL KEPUTUSAN PEMBELIAN (Y)

ss| s | Ks | Ts | sTs
(G CO I B ) I I €

No Pernyataan

1 | Membeli sepatu merek Skechers
adalah keputusan yang paling tepat
bagi saya.

2 | Saya dan keluarga sudah terbiasa
membeli sepatu merek Skechers.

3 | Saya akan merekomendasikan
pembelian sepatu merek Skechers ke
keluarga,saudara, teman, dan orang
dekat saya.

4 | Saya akan melakukan pembelian ulang
sepatu merek Skechers jika suatu saat
saya membutuhkan.

Sumber: Agus Saputra, 2022

2. VARIABEL BRAND AWARENESS (X1)



No Pernyataan S5 S KS | TS | STS
Gl @6 @1
1 | Saya langsung mengingat merek sepatu
Skechers ketika saya menggunakan
sepatu merek lain dengan jenis produk
yang sama.
2 | Saya mengingat sepatu merek Skechers
sebagai sepatu yang nyaman digunakan
dan sporty.
3 | Saat menyebutkan merek sepatu,
merek sepatu Skechers adalah yang
pertama muncul di benak saya.
4 | Saat akan membeli produk sepatu,
maka sepatu merek Skechers adalah
pilihan pertama saya.
Sumber: Rafiq Zakiah Afifah, 2022
3. VARIABEL BRAND IMAGE (X2)
No Pernyataan S5 S KS | TS | STS
G @06 @3

1 | Menurut saya sepatu merek Skechers
memiliki produk dengan kualitas yang
terbaik.

2 | Menurut saya perusahaan sepatu merek
Skechers memiliki reputasi yang baik
dalam memproduksi sepatu dengan
kualitas tinggi.

3 | Menurut saya sepatu merek Skechers
sangat menarik karena menawarkan
produk sepatu dengan kualitas terbaik
dan harga terjangkau.

4 | Menurut saya pemilihan produk sepatu
merek Skechers merupakan pilihan
yang tepat bagi saya dan keluarga.

Sumber: Agus Saputra, 2022




HASIL UJI VALIDITAS

No| Variabel | I hitung| T tavel | Keterangan

Keputusan Pembelian (YY)

1 | Membeli sepatu merek Skechers adalah

. ) 0,600 | 0,444 Valid
keputusan yang paling tepat bagi saya.

2 | Saya dan keluarga sudah terbiasa membeli

sepatu merek Skechers. 0,735 0,444 Valid

3 | Saya akan merekomendasikan pembelian
sepatu merek Skechers ke keluarga,saudara, | 0,584 | 0,444 Valid
teman, dan orang dekat saya.

4 | Saya akan melakukan pembelian ulang sepatu
merek Skechers jika suatu saat saya | 0,715 | 0,444 Valid
membutuhkan.

Brand Awareness (X;)

1 | Saya langsung mengingat merek sepatu
Skechers ketika saya menggunakan sepatu | 0,537 | 0,444 Valid
merek lain dengan jenis produk yang sama.

2 | Saya mengingat sepatu merek Skechers
sebagai sepatu yang nyaman digunakan dan | 0,600 | 0,444 Valid
sporty.

3 | Saat menyebutkan merek sepatu, merek
sepatu Skechers adalah yang pertama muncul | 0,580 | 0,444 Valid
di benak saya.

4 | Saat akan membeli produk sepatu, maka
sepatu merek Skechers adalah pilihan | 0,691 | 0,444 Valid
pertama saya.

Brand Image (X)

1 | Menurut saya sepatu merek Skechers
memiliki produk dengan kualitas yang | 0,711 | 0,444 Valid
terbaik.

2 | Menurut saya perusahaan sepatu merek
Skechers memiliki reputasi yang baik dalam | 0,713 | 0,444 Valid
memproduksi sepatu dengan kualitas tinggi.

3 | Menurut saya sepatu merek Skechers sangat
menarik karena menawarkan produk sepatu | 0,744 | 0,444 Valid
dengan kualitas terbaik dan harga terjangkau.

4 | Menurut saya pemilihan produk sepatu merek
Skechers merupakan pilihan yang tepat bagi | 0,711 | 0,444 Valid
saya dan keluarga.

Sumber: Data Primer Diolah, 2025

HASIL UJI RELIABILITAS



Cronbach’s Cronbach’s
Variabel Alpha Alpha Keterangan
Hitung Standar
1. Keputusan Pembelian () 0,825 0,60 Reliabel
2. Brand Awareness (X1) 0,787 0,60 Reliabel
3. Brand Image (X>) 0,867 0,60 Reliabel

Sumber: Data Primer Diolah, 2025




MASTER DATA PENELITIAN

PENGARUH BRAND AWARENESS DAN BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPATU MEREK

SKECHERS (STUDI KASUS PADA KONSUMEN TOKO SEPATU SPORT STATION BENCOOLEN MALL KOTA

BENGKULU)
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Frequency Table




Cumulative

Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid </=20 Tahun 29 345 345 345
21 Tahun - 30 Tahun 28 333 33.3 67.9
31 Tahun - 40 Tahun 19 22.6 22.6 90.5
41 Tahun - 50 Tahun 8 95 9.5 100.0
Total 84 100.0 100.0
Jenis Kelamin
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid Laki-Laki 32 38.1 38.1 38.1
Perempuan 52 61.9 61.9 100.0
Total 84 100.0 100.0
Pendidikan Terakhir
Cumulative
Frequency Percent Valid Percent Percent
Valid SMA 41 48.8 48.8 48.8
D3/D4 14 16.7 16.7 65.5
S1 22 26.2 26.2 91.7
S2/Profesi 7 8.3 8.3 100.0
Total 84 100.0 100.0
Regression

Variables Entered/Removed?

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Brand Image, 0 Enter
Brand
Awareness”

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. All requested variables entered.



Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 7852 .616 .606 1.807
a. Predictors: (Constant), Brand Image, IBrand Awareness
ANOVA®
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 423.601 2 211.800 64.898 000°
Residual 264.351 81 3.264
Total 687.952 83

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. Predictors: (Constant), Brand Image, IBrand Awareness

Coefficients?

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta Sig.
1 (Constant) 1.782 1.131 1.575 119
[Brand Awareness 352 074 .366 4,744 .000
Brand Image 498 .070 549 7.109 .000
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
NPar Tests
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test
P e
o
N s N
Normal Parameters®® Mean i e
Std. t g
Deviation Most Extreme Differences i a
Absolute v t

Page 1



ive Keputusan Pembelian OBrand Awareness

Test Statistic 84 84
Asymp. Sig. (2-tailed) 14.31 14.65
2.879 2.996

107 .086

.080 .086

-.107 -.078

167 186

.194¢ 178°

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Brand Image

N 84
Normal Parameters®” Mean 14.80
Std. Deviation 3.169

Most Extreme Differences Absolute 112
Positive .064

Negative -112

Test Statistic 112
Asymp. Sig. (2-tailed) 110°

a. Test distribution is Normal.
b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

Regression

Variables Entered/Removed?®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Brand Image, [ Enter

Brand Awareness”

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

b. All requested variables entered.
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Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 7852 616 .606 1.807
a. Predictors: (Constant), Brand Image, IBrand Awareness
ANOVA?
Sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 423.601 2 211.800 64.898 .000°
Residual 264.351 81 3.264
Total 687.952 83
a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
b. Predictors: (Constant), Brand Image, IBrand Awareness
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.782 1.131 1.575 119
[Brand Awareness .352 074 .366 4.744 .000
Brand Image 498 .070 549 7.109 .000
Coefficients?
Collinearity Statistics
Model Tolerance VIF
1 (Constant)
[Brand Awareness 797 1.255
Brand Image 797 1.255

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
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Coefficient Correlations®

OBrand
Model Brand Image Awareness
1 Correlations Brand Image 1.000 -451
[Brand Awareness -451 1.000
Covariances Brand Image .005 -.002
[Brand Awareness -.002 .005

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Collinearity Diagnostics®

Variance Proportions

(Brand
Model Dimension Eigenvalue Condition Index (Constant) Awareness Brand Image
1 1 2.957 1.000 .00 .00 .00
2 .023 11.281 A1 .36 97
3 .020 12.176 .89 .63 .03

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Variables Entered/Removed?®

Variables Variables
Model Entered Removed Method
1 Brand Image, [ Enter

Brand Awareness”

a. Dependent Variable: Abs_RES

b. All requested variables entered.

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
.013 -.012 1.08061

1 1137

a. Predictors: (Constant), Brand Image, IBrand Awareness
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Sum of

Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 1.231 2 .616 527 592
Residual 94.584 81 1.168
Total 95.816 83

a. Dependent Variable: Abs_RES

b. Predictors: (Constant), Brand Image, [IBrand Awareness

Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 2.100 677 3.104 .003
[Brand Awareness .044 -074 -.599 551
Brand Image .042 -.059 -474 .637

a. Dependent Variable: Abs_RES



