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KOESIONER PENELITIAN 

 

Saya JUITA HELFILIANI, mahasiswa Program Studi Manajemen 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah Bengkulu, bersama 

ini dimohon dengan hormat bantuan kepada bapak/ibu untuk mengisi kuesioner 

dalam rangka penyelesaian tugas akhir. Semua data yang diberikan hanya akan 

digunakan semata-mata untuk keperluan penelitian, kerahasiaan isi kuesioner 

ini sangat dijamin dan dijaga erat oleh peneliti. Saya berharap data yang 

diberikan benar-benar data yang sesuai dengan keadaan bapak/ibu rasakan 

sendiri (tidak ada data yang diisikan oleh orang lain atau data yang direkayasa). 

Atas perhatian, waktu dan bantuan yang telah bapak/ibu berikan, diucapkan 

terima kasih. 

 

A. Identitas Penelitian 

Nama : JUITA HELFILIANI 

Npm   :  2061201019 

Program Studi : Manajemen 

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis 

Perguruan Tinggi : Universitas Muhammadiyah Bengkulu 

 

B. Identitas Responden 

Nama : 

Usia  : 

 17-20 Tahun 

 21-30 Tahun 

 31-40 Tahun 

 >41 Tahun 

Jenis Kelamin :  Laki-laki  Perempuan 

Pekerjaan    : 

 

 

C. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Berikan jawaban atas pertanyaan berikut ini sesuai dengan pendapat anda 

dengan cara memberi tanda conteng (√) pada kolom yang tersedia 

SS : Sangat Setuju (5) 
S : Setuju (4) 
N: Netral (3) 
TS: Tidak Setuju (2) 
STS: Sangat Tidak Setuju (1) 
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No Pernyataan Skor 

Celebrity Endorser (X1) (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 
(3) 
(N) 

(4) 
(S) 

(5) 
(SS) 

Daya Tarik 

1 Celebrity endorser yang 

digunakan dalam iklan 

instagram sangat disukai 

     

2 Celebrity endorser yang 

digunakan cukup familiar 

atau dikenal oleh 

masyarakat luas 

     

Kepercayaan 

3 Penggunaan celebrity 

endorser membuat saya 

lebih percaya dengan 

produk 

     

4 Celebrity endorser yang 

mempromosikan produk 

halal pasti sudah mencoba 

produk tersebut terlebih 

dahulu 

     

Keahlian 

5 Dengan adanya celebrity 

endorser saya merasa 

profesional dalam menilai, 

memilih dan membeli 

produk 

     

6 Informasi dari celebrity 

endorser sangat 

bermanfaat untuk saya 

dalam memilih produk 

     

  
  

No Pernyataan Skor 

Islamic Branding (X2) (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(N) 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

Pentingnya Merek 

1 212 Mart memiliki citra 

merek yang positif atas 

penerapan prinsip syariah 

     

2 Apabila terdapat labelisasi 

halal maka saya akan 

membelinya walau brand 

tersebut kurang terkenal  

     

Keakraban Merek 

3 Merek 212 Mart mudah 

diingat 

     

4 Merek 212 Mart terkenal 

dikalangan masyarakat 

sehingga saya tidak ragu 

dalam memilihnya 

     

Kepercayaan Konsumen 

5 212 Mart berlabel halal      
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bisa memperkuat 

kepercayaan saya 

6 212 Mart memiliki 

komposisi produk yang 

aman digunakan 

     

Label Halal 

7 Dengan adanya  label halal 

menjadi pertimbangan 

utama dalam memilih 

produk 212 Mart 

     

8 212 Mart memberikan 

jaminan terbebas dari 

bahan bahan yang haram 

     

 

 

 

No Pernyataan Skor 

Loyalitas Konsumen (Y) (1) 

(STS) 

(2) 

(TS) 

(3) 

(N) 

(4) 

(S) 

(5) 

(SS) 

Pembelian Ulang 

1 Produk yang dijual di 212 

Mart selalu sesuai dengan 

kebutuhan saya 

     

2 Diskon yang menarik 

membuat saya ingin 

berbelanja kembali 

     

Mereferensikan Produk Kepada Orang Lain 

3 Mereferensikan kepada 

teman-teman saya untuk 

berbelanja di toko 212 

Mart 

     

4 Memberikan referensi 

produk 212 Mart di media 

sosial 

     

Ketahanan Terhadap Pengaruh Negatif 

5 Tetap membeli produk 212 

Mart walaupun ada iklan 

produk lain 

     

6 Tetap membeli produk 212 

Mart walaupun banyak 

orang lain menawarkan 

produk lain kepada saya 
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TABULASI PADA KONSUMEN TOKO 212 MART DI KOTA BENGKULU 

 

  CELEBRITY ENDORSER ISLAMIC BRANDING LOYALITAS KONSUMEN 

NO X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Jumlah X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 
Jumla

h 
Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 

Jumla

h 

1 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 3 4 4 31 4 3 5 4 5 3 24 

2 4 5 5 4 4 5 27 5 4 4 5 4 5 4 5 36 5 5 5 5 5 5 30 

3 4 5 5 4 4 5 27 4 4 5 4 4 4 4 5 34 5 4 4 4 5 4 26 

4 4 5 4 5 5 4 27 3 4 3 3 4 4 4 4 29 4 5 4 4 4 4 25 

5 3 3 3 4 2 2 17 4 3 3 3 3 3 3 3 25 4 3 5 3 4 4 23 

6 4 4 4 5 4 5 26 4 5 4 4 4 4 5 4 34 4 4 5 4 4 5 26 

7 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

8 5 4 3 4 4 5 25 4 4 4 5 3 5 5 5 35 3 4 4 4 5 4 24 

9 5 5 3 5 3 5 26 3 5 3 5 5 5 5 5 36 3 5 5 5 3 5 26 

10 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

11 4 3 2 3 4 5 21 4 3 3 3 2 4 4 3 26 5 4 5 4 2 3 23 

12 5 4 4 4 5 5 27 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

13 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

14 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 4 4 4 4 4 35 4 4 4 4 4 4 24 

15 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 3 5 5 4 25 3 3 3 3 3 3 3 3 24 5 5 4 5 3 4 26 

17 5 3 5 5 3 5 26 4 5 3 3 4 4 5 4 32 5 4 3 5 5 5 27 

18 5 5 5 3 5 5 28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

19 3 5 5 4 4 5 26 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

20 5 5 4 4 5 4 27 4 3 3 3 3 3 3 4 26 3 5 3 5 5 3 24 

21 4 4 3 4 5 5 25 3 4 4 3 3 4 5 5 31 4 4 4 4 3 3 22 

22 4 3 5 4 4 5 25 5 5 5 5 5 5 5 2 37 5 4 4 5 5 5 28 

23 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 4 4 5 5 5 38 4 5 5 5 5 4 28 

24 5 5 5 5 5 5 30 5 4 5 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 30 

25 5 5 4 5 3 3 25 4 2 4 3 4 4 5 5 31 3 5 3 3 3 3 20 

26 4 4 3 4 5 4 24 4 4 4 3 4 4 5 3 31 3 4 4 3 3 3 20 
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27 5 3 3 3 3 3 20 4 3 3 3 3 3 3 3 25 3 3 3 3 3 3 18 

28 3 4 3 3 3 4 20 3 4 3 3 5 3 4 3 28 3 4 4 3 5 3 22 

29 5 5 3 4 3 5 25 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 3 5 28 

30 4 3 4 4 4 4 23 4 3 4 4 4 4 4 4 31 4 4 4 4 4 4 24 

31 5 3 4 4 5 5 26 3 5 3 5 4 2 2 4 28 4 4 3 4 3 3 21 

32 4 5 4 5 3 3 24 3 4 3 3 3 3 4 3 26 3 4 4 4 3 3 21 

33 5 5 3 5 4 4 26 3 4 4 3 5 4 5 3 31 3 5 3 4 3 5 23 

34 5 5 3 4 4 4 25 5 4 4 4 5 4 4 4 34 4 5 4 4 3 3 23 

35 4 5 3 4 5 5 26 4 5 5 5 5 5 2 2 33 5 5 4 4 5 4 27 

36 3 5 4 5 4 5 26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

37 4 5 4 3 4 4 24 4 3 4 3 4 4 5 4 31 4 5 4 4 3 3 23 

38 3 3 4 4 5 5 24 5 3 4 4 4 4 5 5 34 4 5 5 4 4 4 26 

39 4 3 3 3 3 3 19 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 3 3 3 3 3 18 

40 5 4 4 4 4 4 25 4 5 4 4 4 4 4 4 33 4 3 3 3 4 4 21 

41 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

42 3 3 3 4 4 3 20 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 4 3 3 3 3 19 

43 4 4 3 5 4 4 24 5 4 3 3 4 4 4 4 31 4 4 4 4 4 3 23 

44 4 4 5 5 4 4 26 5 5 5 5 5 5 4 4 38 5 5 4 4 4 3 25 

45 4 5 5 4 4 5 27 5 4 5 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 30 

46 4 4 4 4 5 5 26 5 5 4 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 30 

47 5 5 5 4 4 5 28 4 4 5 4 4 5 5 5 36 4 5 4 5 5 4 27 

48 4 5 4 4 4 4 25 4 5 4 5 5 4 4 5 36 4 5 5 5 4 4 27 

49 4 5 4 5 4 5 27 4 4 5 5 5 4 4 4 35 5 4 4 5 4 4 26 

50 5 5 5 4 5 4 28 4 4 5 5 5 4 4 5 36 5 4 4 4 5 4 26 

51 4 5 5 4 4 5 27 4 5 5 4 5 4 5 4 36 5 4 5 4 5 5 28 

52 4 5 5 5 4 5 28 4 4 5 4 5 5 4 5 36 4 4 4 5 4 5 26 

53 4 5 4 5 5 4 27 5 4 4 4 5 5 5 5 37 5 4 5 4 4 4 26 

54 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

55 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

56 5 5 4 4 5 4 27 5 5 4 4 5 5 4 4 36 5 5 5 4 4 5 28 
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57 3 4 3 5 3 3 21 3 4 4 4 3 3 5 4 30 3 3 3 3 4 4 20 

58 4 5 4 5 5 5 28 4 4 4 4 4 5 4 5 34 5 5 4 4 4 4 26 

59 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

60 4 4 5 4 5 5 27 4 5 5 5 5 4 4 4 36 5 5 5 5 5 5 30 

61 4 5 4 4 4 4 25 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

62 4 5 5 4 5 5 28 5 5 5 5 4 4 5 4 37 5 5 4 4 4 5 27 

63 4 4 4 5 4 4 25 5 4 4 5 4 4 5 5 36 5 5 4 5 4 4 27 

64 4 4 4 4 5 5 26 5 4 5 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 4 5 29 

65 4 5 4 5 5 4 27 5 5 4 4 5 5 5 4 37 4 5 4 4 4 5 26 

66 4 5 3 4 5 4 25 5 4 5 4 5 4 3 4 34 5 5 3 5 4 2 24 

67 5 5 5 5 5 5 30 5 5 4 4 5 4 4 5 36 5 5 5 4 5 4 28 

68 4 4 4 4 4 3 23 4 4 4 4 5 4 4 4 33 4 4 4 4 4 4 24 

69 5 4 5 2 4 5 25 5 4 5 4 5 5 5 4 37 5 5 4 4 4 5 27 

70 5 4 5 4 5 5 28 4 4 4 4 5 5 5 5 36 5 5 5 4 5 5 29 

71 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

72 5 4 4 3 4 4 24 4 4 4 4 2 4 4 2 28 3 5 4 3 5 4 24 

73 4 4 3 4 3 4 22 4 4 3 4 4 3 4 4 30 5 5 4 5 5 5 29 

74 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

75 4 5 5 4 4 4 26 5 5 4 4 5 5 5 5 38 4 4 4 4 5 5 26 

76 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

77 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 4 5 29 

78 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

79 3 4 5 4 5 3 24 3 4 5 3 5 4 4 5 33 5 3 3 4 4 5 24 

80 5 5 4 4 4 5 27 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 4 5 4 28 

81 4 4 3 5 4 4 24 4 4 4 4 5 5 4 4 34 3 4 4 3 3 4 21 

82 5 4 4 5 4 5 27 4 4 4 4 5 5 4 4 34 4 5 5 5 5 5 29 

83 5 5 4 4 4 5 27 4 5 5 5 4 5 4 5 37 4 5 5 5 5 4 28 

84 5 4 4 4 5 4 26 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 4 5 5 5 4 28 

85 5 4 5 4 5 5 28 5 5 4 5 4 5 5 4 37 5 5 5 4 5 4 28 

86 5 5 5 4 4 5 28 5 5 4 4 5 5 5 4 37 5 5 4 5 5 5 29 
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87 5 4 5 4 5 4 27 5 4 4 5 5 5 5 5 38 5 5 4 4 4 5 27 

88 4 4 4 4 4 4 24 4 5 4 5 4 4 5 4 35 4 4 4 4 4 4 24 

89 5 5 5 5 5 4 29 4 4 4 4 4 5 4 5 34 4 5 4 5 5 5 28 

90 4 5 4 4 5 5 27 5 4 4 4 5 4 5 5 36 4 5 4 4 5 4 26 

91 4 5 4 4 5 5 27 4 5 5 5 5 5 5 5 39 4 5 5 5 5 5 29 

92 4 5 5 5 4 5 28 4 4 5 4 5 5 4 4 35 5 5 5 4 4 4 27 

93 4 5 4 4 5 4 26 4 5 5 5 4 5 4 5 37 5 5 5 5 5 5 30 

94 4 5 4 4 5 4 26 4 4 5 4 5 5 5 4 36 5 5 4 5 4 5 28 

95 4 5 4 5 4 5 27 5 5 4 4 4 4 4 4 34 4 5 4 4 4 5 26 

96 4 4 4 4 5 5 26 5 4 4 5 4 4 5 5 36 5 5 5 5 5 5 30 

97 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 4 5 4 5 5 28 

98 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

99 4 5 4 5 5 5 28 4 4 5 4 5 4 4 5 35 4 4 5 4 4 5 26 

100 5 5 4 5 3 5 28 4 5 4 5 5 4 5 5 35 5 4 5 4 5 4 26 

Jumla
h 437 449 419 433 436 448 

 
433 433 428 425 441 436 442 434 

 
440 454 435 433 432 

43
0 

 

Rata" 
4,3

7 4,49 4,19 4,33 4,36 4,48 
 

4,33 4,33 4,28 4,25 4,41 4,36 4,42 4,34 
 

4,4 4,54 4,35 4,33 4,32 4,3 
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TABULASI UJI COBA KUESIONER PADA INDOMARET DAN ALFAMART DI KOTA BENGKULU 

 

  CELEBRITY ENDORSER ISLAMIC BRANDING LOYALITAS KONSUMEN 

NO X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 Jumlah X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 Jum;ah Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 
Jumla

h 

1 4 5 5 4 4 5 27 5 4 4 5 4 5 4 5 36 5 5 5 5 5 5 30 

2 4 4 4 5 4 5 26 4 5 4 4 4 4 5 4 34 4 4 5 4 4 5 26 

3 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

4 5 4 3 4 4 5 25 4 4 4 5 3 5 5 5 35 3 4 4 4 5 4 24 

5 5 5 3 5 3 5 26 3 5 3 5 5 5 5 5 36 3 5 5 5 3 5 26 

6 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

7 5 4 4 4 5 5 27 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

8 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

9 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 4 4 32 4 4 4 4 4 4 24 

10 5 5 5 3 5 5 28 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

11 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 4 4 5 5 5 38 4 5 5 5 5 4 28 

12 5 5 5 5 5 5 30 5 4 5 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 5 30 

13 5 5 4 5 3 3 25 4 2 4 3 4 4 5 5 31 3 5 3 3 3 3 20 

14 4 4 3 4 5 4 24 4 4 4 3 4 4 5 3 31 3 4 4 3 3 3 20 

15 4 3 4 4 4 4 23 4 3 4 4 4 4 4 4 31 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 4 3 3 3 21 3 4 3 3 3 3 4 3 26 3 4 4 4 3 3 21 

17 5 5 3 5 4 4 26 3 4 4 3 5 4 5 3 31 3 5 3 4 3 5 23 

18 5 5 3 4 4 4 25 5 4 4 4 5 4 4 4 34 4 5 4 4 3 3 23 

19 4 5 4 3 4 4 24 4 3 4 3 4 4 5 4 31 4 5 4 4 3 3 23 

20 5 4 4 4 4 4 25 4 5 4 4 4 4 4 4 33 4 3 3 3 4 4 21 

Juml
ah 93 91 82 86 85 89 

 
86 85 85 84 87 89 94 88 

 
81 92 87 86 82 85 

 Rata” 4,65 4,55 4,1 4,3 4,25 4,45 
 

4,3 4,25 4,25 4,2 4,35 4,45 4,7 4,4 
 

4,05 4,6 4,35 4,3 4,1 4,25 
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HASIL UJI VALIDITAS PADA KONSUMEN 212 MART 

DI KOTA BENGKULU 

 
Hasil Uji Validitas Pada Variabel Celebrity Endorser 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 TOT_X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 1.000
**

 

.559
*

*
 

.560
*

*
 

1.000
**

 

1.000
**

 

.611
**

 

Sig. (2-tailed)  .000 .007 .007 .000 .000 .004 

N 22 22 22 22 22 22 20 

X1.2 Pearson 

Correlation 

1.00

0
**

 

1 .560
*

*
 

.560
*

*
 

1.000
**

 

1.000
**

 

.612
**

 

Sig. (2-tailed) .000  .007 .007 .000 .000 .004 

N 22 22 22 22 22 22 20 

X1.3 Pearson 

Correlation 

.559
**

 

.560
*

*
 

1 .999
*

*
 

.560
*

*
 

.560
*

*
 

.663
**

 

Sig. (2-tailed) .007 .007  .000 .007 .007 .001 

N 22 22 22 22 22 22 20 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.560
**

 

.560
*

*
 

.999
*

*
 

1 .560
*

*
 

.560
*

*
 

.600
**

 

Sig. (2-tailed) .007 .007 .000  .007 .007 .005 

N 22 22 22 22 22 22 20 

X1.5 Pearson 

Correlation 

1.00

0
**

 

1.000
**

 

.560
*

*
 

.560
*

*
 

1 1.000
**

 

.705
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .007 .007  .000 .001 

N 22 22 22 22 22 22 20 

X1.6 Pearson 

Correlation 

1.00

0
**

 

1.000
**

 

.560
*

*
 

.560
*

*
 

1.000
**

 

1 .759
**

 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .007 .007 .000  .000 

N 22 22 22 22 22 22 20 

TOT_

X1 

Pearson 

Correlation 

.611
**

 

.612
*

*
 

.663
*

*
 

.600
*

*
 

.705
*

*
 

.759
*

*
 

1 

Sig. (2-tailed) .004 .004 .001 .005 .001 .000  

N 20 20 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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Hasil Uji Validitas Pada Variabel Islamic Branding 

 

Correlations 

 

X2.

1 

X2.

2 

X2.

3 

X2.

4 

X2.

5 

X2.

6 

X2.

7 

X2.

8 TOT_X2 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .560
**

 

.560
**

 

.999
**

 

.560
**

 

.560
**

 

.999
**

 

.999
**

 

.771
**

 

Sig. (2-

tailed) 
 

.007 .007 .000 .007 .007 .000 .000 .000 

N 22 22 22 22 22 22 22 22 20 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.560
**

 

1 1.00

0
**

 

.560
**

 

1.00

0
**

 

1.00

0
**

 

.560
**

 

.560
**

 

.633
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.007 
 

.000 .007 .000 .000 .007 .007 .003 

N 22 22 22 22 22 22 22 22 20 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.560
**

 

1.00

0
**

 

1 .560
**

 

1.00

0
**

 

1.00

0
**

 

.560
**

 

.560
**

 

.804
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.007 .000 
 

.007 .000 .000 .007 .007 .000 

N 22 22 22 22 22 22 22 22 20 

X2.4 Pearson 

Correlation 

.999
**

 

.560
**

 

.560
**

 

1 .560
**

 

.560
**

 

.999
**

 

1.00

0
**

 

.857
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .007 .007 
 

.007 .007 .000 .000 .000 

N 22 22 22 22 22 22 22 22 20 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.560
**

 

1.00

0
**

 

1.00

0
**

 

.560
**

 

1 1.00

0
**

 

.560
**

 

.560
**

 

.655
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.007 .000 .000 .007 
 

.000 .007 .007 .002 

N 22 22 22 22 22 22 22 22 20 

X2.6 Pearson 

Correlation 

.560
**

 

1.00

0
**

 

1.00

0
**

 

.560
**

 

1.00

0
**

 

1 .560
**

 

.560
**

 

.920
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.007 .000 .000 .007 .000 
 

.007 .007 .000 

N 22 22 22 22 22 22 22 22 20 

X2.7 Pearson 

Correlation 

.999
**

 

.560
**

 

.560
**

 

.999
**

 

.560
**

 

.560
**

 

1 .999
**

 

.469
*
 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .007 .007 .000 .007 .007 
 

.000 .037 

N 22 22 22 22 22 22 22 22 20 

X2.8 Pearson 

Correlation 

.999
**

 

.560
**

 

.560
**

 

1.00

0
**

 

.560
**

 

.560
**

 

.999
**

 

1 .803
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .007 .007 .000 .007 .007 .000 
 

.000 

N 22 22 22 22 22 22 22 22 20 
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TOT

_X2 

Pearson 

Correlation 

.771
**

 

.633
**

 

.804
**

 

.857
**

 

.655
**

 

.920
**

 

.469
*
 

.803
**

 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .003 .000 .000 .002 .000 .037 .000 
 

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
 

 

 

Hasil Uji Validitas Pada Variabel Loyalitas Konsumen 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 TOT_Y 

Y1 Pearson 

Correlation 

1 .560
*

*
 

1.000
**

 

.560
*

*
 

.560
*

*
 

1.000
**

 .844
**

 

Sig. (2-

tailed) 
 

.007 .000 .007 .007 .000 .000 

N 22 22 22 22 22 22 20 

Y2 Pearson 

Correlation 

.560
*

*
 

1 .560
*

*
 

1.000
**

 

.999
*

*
 

.560
**

 .560
*
 

Sig. (2-

tailed) 

.007 
 

.007 .000 .000 .007 .010 

N 22 22 22 22 22 22 20 

Y3 Pearson 

Correlation 

1.000
**

 

.560
*

*
 

1 .560
*

*
 

.559
*

*
 

1.000
**

 .863
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .007 
 

.007 .007 .000 .000 

N 22 22 22 22 22 22 20 

Y4 Pearson 

Correlation 

.560
*

*
 

1.000
**

 

.560
*

*
 

1 .999
*

*
 

.560
**

 .928
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.007 .000 .007 
 

.000 .007 .000 

N 22 22 22 22 22 22 20 

Y5 Pearson 

Correlation 

.560
*

*
 

.999
*

*
 

.559
*

*
 

.999
*

*
 

1 .560
**

 .831
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.007 .000 .007 .000 
 

.007 .000 

N 22 22 22 22 22 22 20 

Y6 Pearson 

Correlation 

1.000
**

 

.560
*

*
 

1.000
**

 

.560
*

*
 

.560
*

*
 

1 .810
**

 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .007 .000 .007 .007 
 

.000 

N 22 22 22 22 22 22 20 

TOT_

Y 

Pearson 

Correlation 

.844
*

*
 

.560
*
 .863

*

*
 

.928
*

*
 

.831
*

*
 

.810
**

 1 
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Sig. (2-

tailed) 

.000 .010 .000 .000 .000 .000 
 

N 20 20 20 20 20 20 20 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

HASIL UJI RELIABILITAS 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Celebrity Endorser 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.926 6 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Islamic Branding 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.910 8 

 

 

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Loyalitas Konsumen 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.874 6 
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HASIL PENGUJIAN VALIDITAS 

Pernyataan Rhitung Rtabel Keterangan 

CELEBRITY ENDORSER 

Pernyataan 1 0,611 0.444 Valid 

Pernyataan 2 0,612 0.444 Valid 

Pernyataan 3 0,663 0.444 Valid 

Pernyataan 4 0,600 0.444 Valid 

Pernyataan 5 0,705 0.444 Valid 

Pernyataan 6 0,759 0.444 Valid 

ISLAMIC BRANDING 

Pernyataan 1 0,771 0.444 Valid 

Pernyataan 2 0,633 0.444 Valid 

Pernyataan 3 0,804 0.444 Valid 

Pernyataan 4 0,857 0.444 Valid 

Pernyataan 5 0,655 0.444 Valid 

Pernyataan 6 0,920 0.444 Valid 

Pernyataan 7 0,469 0.444 Valid 

Pernyataan 8 0,803 0.444 Valid 

LOYALITAS KONSUMEN 

Pernyataan 1 0,844 0.444 Valid 

Pernyataan 2 0,560 0.444 Valid 

Pernyataan 3 0,863 0.444 Valid 

Pernyataan 4 0,928 0.444 Valid 

Pernyataan 5 0,831 0.444 Valid 

Pernyataan 6 0,810 0.444 Valid 

Sumber : Output SPSS 25.0 

 

HASIL PENGUJIAN RELIABILITAS 

 

Pernyataan Jumlah 

Item 

Cronbach’s 

Alpha 

Rtabel Keterangan 

Celebrity Endorser 6 0,926 0.444 Reliabel 

Islamic Branding 8 0,910 0.444 Reliabel 

Loyalitas Konsumen 6 0,874 0.444 Reliabel 

Sumber : Output SPSS 25.0 
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.Hasil Uji Normalitas 

 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

 

Hasil Uji Multikolinearitas 

No Variabel Tolerance VIF Keterangan 

1 Celebrity Endorser ,425 2.354 Non Multikolinieritas 

2 Islamic Branding ,425 2.354 Non Multikolinieritas 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 
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Uji Penyimpangan Heterokedastisitas 

 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.064 1.804  1.698 .093 

Celebrity Endorser .302 .104 .259 2.890 .005 

Islamic Branding .440 .065 .604 6.734 .000 

a. Dependent Variable: Loyalitas Konsumen 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 
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Nilai Koefisien Determinasi R
2 

 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .818
a
 .669 .662 1.83277 

a. Predictors: (Constant), Islamic Branding, Celebrity Endorser 

 Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

 

 

Uji T (Uji Secara Parsial 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.064 1.804  1.698 .093 

Celebrity Endorser .302 .104 .259 2.890 .005 

Islamic Branding .440 .065 .604 6.734 .000 

a. Dependent Variable: Loyalitas Konsumen 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 

 

 

Uji F (Simultan) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 657.884 2 328.942 97.927 .000
b
 

Residual 325.826 97 3.359   

Total 983.710 99    

a. Dependent Variable: Loyalitas Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Islamic Branding, Celebrity Endorser 

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025 
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