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Lampiran 1: Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Kepada responden yang terhormat, 

Berkenaan dengan pelaksanaan penelitian skripsi yang berjudul 

“Pengaruh Shoppe Paylater Dan Flashsale Terhadap Impluse Buying 

Mahasiswa Di Marketplace Shopee (Studi kasus pada mahasiswa prodi 

manajemen universitas muhammadiyah bengkulu)”, maka saya mohon 

kesediaan Mahasiswa/I meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner atau 

pernyataan yang dilampirkan. Jawaban yang Andaberikan akan sangat membantu 

penelitian ini dan kuesioner ini dapat digunakan apabila sudah terisi semua. 

Seluruh data dan informasi yang Mahasiswa/I berikan akan dijaga 

kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademis penelitian 

semata. 

 Saya ucapkan terima kasih kepada Mahasiswa/I yang telah bersedia 

meluangkan waktu untu mengisi kuesioner ini secara objektif dan benar. 

 

Hormat Saya 

 

 

 

 

VIONA ROSALINA 

NPM. 2161201052 



 

 

 
 

I. IDENTITAS RESPONDEN 

 

Nama : 

Jenis Kelamin : 

Umur : 

Pendidikan  Terakhir : 

II. PETUNJUK PENGISIAN KUESIONER 

 

Pada setiap item kuesioner, berilah penilaian seberapa jauh 

Mahasiswa/I setuju dengan pernyataan yang tersedia. Isilah jawaban atas 

pernyataan pada kuesioner ini dan jangan ada yang terlewatkan. Berilah 

tanda check list (√) pada salah satunya : 

STS 
 

= Sangat Tidak Setuju 

TS  = Tidak Setuju 

KS  = Kurang Setuju 

S  = Setuju 

SS  = Sangat Setuju 
 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

Variabel Pernyataan Kuesioner   Skala 

Likert 

  

  STS TS N S SS 

Shopeepaylater 1. Saya merasa Shopeepaylater 

memudahkan saya untuk 

berbelanja meskipun saya 

belum memiliki cukup dana 

     

 2.Shopeepaylater 

mempengaruhi saya untuk 

membeli barang secara 

impulsif di Shopee 

     

 3. Saya lebih sering berbelanja 

ketika menggunakan Shopee 

paylater dibandingkan metode 

pembayaran lainnya. 

     

 4.Adanya fitur Shopee Paylater 

membuat saya merasa lebih 

bebas untuk membeli barang 

     

 5.Saya merasa lebih leluasa 

dalam berbelanja karena 

adanya Shopee Paylater 

     

 6.Fitur Shopee Paylater 

mempengaruhi saya untuk 

membeli produk di luar 

anggaran bulanan saya 

     

 7.Saya lebih sering 

membeli barang yang 

tidak direncanakan saat 

menggunakan fitur Shopee 

Paylater. 

     

 8.Saya sering kali tergoda 

untuk membeli barang 

dengan Shopee Paylater, 

meskipun awalnya tidak 

berniat membeli 

     

Flashsale  1.Saya lebih sering 

membeli barang pada saat 

flashsale di Shopee 

     

 2.Saya merasa menyesal 

setelah membeli barang 

secara impulsif karena 

tertarik dengan flashsale 

     

 3.Flashsale membuat saya 

lebih sering membuka 

aplikasi Shopee untuk 

melihat penawaran 

terbaru. 

     



 

 
 

 4.Flashsale mendorong 

saya untuk membeli 

barang yang sebenarnya 

tidak saya butuhkan. 

     

 5.Adanya waktu terbatas 

dalam flashsale membuat 

saya merasa harus segera 

membeli barang 

     

 6.Adanya diskon dan 

penawaran di flashsale 

membuat saya ingin segera 

membeli barang tersebut. 

     

 7.Saya lebih cenderung 

membeli barang impulsif 

saat flashsale 

dibandingkan waktu 

lainnya. 

     

 8.Saya sering membeli 

barang dengan harga 

diskon besar saat flashsale 

meskipun belum 

merencanakannya 

     

Impulse 

Buying 

1.Saya sering berbelanja 

secara spontan di Shopee 

tanpa perencanaan 

     

 2.Saya sering membeli 

barang karena tertarik 

pada penawaran menarik, 

meskipun barang tersebut 

tidak saya butuhkan 

     

 3.Saya mudah tergoda 

untuk membeli produk di 

Shopee yang saya lihat 

menarik. 

     

 4.Saya lebih sering 

melakukan impulse buying 

ketika menggunakan fitur 

Shopeepaylater atau 

mengikuti Flashsale 

     

 

 

5.Setelah berbelanja 

impulsif di Shopee, saya 

sering merasa menyesal 

     

 6.Saya sering merasa 

terburu-buru untuk 

membeli produk di Shopee 

sebelum diskonnya habis 

     

 7.Saya merasa sering 

membeli barang yang 

tidak saya butuhkan 

karena promosi menarik di 

     



 

 
 

Shopee. 

 8.Ketika berbelanja di 

Shopee, saya cenderung 

menambahkan barang ke 

keranjang tanpa banyak 

berpikir 

     

 

Keterangan :  

Alternative Jawaban Bobot Nilai 

Sangat Tidak Setuju (STS) 1 

Tidak Setuju (TS) 2 

Netral (N) 3 

Setuju (S) 4 

Sangat Setuju (SS) 5 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

Lampiran 2  

 Hasil Uji Validitas dan Realiabilitas (20 Responden) 

 

                       Uji Validitas X1 ( Shopee Paylater) 

Item Rhitung Rtabel kesimpulan 

X1.1 0.542 0.444 Valid 

X1.2 0.758 0.444 Valid 

X1.3 0.629 0.444 Valid 

X1.4 0.635 0.444 Valid 

X1.5 0.570 0.444 Valid 

X1.6 0.659 0.444 Valid 

X1.7 0.680 0.444 Valid 

X1.8 0.643 0.444 Valid 

                         

                        Uji Validitas X2 ( Flash Sale) 

Item  Rhitung Rtabel Kesimpulan  

X2.1 0.515 0.444 Valid 

X2.2 0.532 0.444 Valid 

X2.3 0.807 0.444 Valid 

X2.4 0.777 0.444 Valid 

X2.5 0.773 0.444 Valid 

X2.6 0.735 0.444 Valid 

X2.7 0.614 0.444 Valid 

X2.8 0.835 0.444 Valid 

                   

                        Uji Validitas Y ( Impluse Buying) 

Item Rhitung Rtabel Kesimpulan 

Y.1 0.620 0.444 Valid 

Y.2 0.736 0.444 Valid 

Y.3 0.620 0.444 Valid 

Y.4 0.635 0.444 Valid 

Y.5 0.736 0.444 Valid 

Y.6 0.791 0.444 Valid 

Y.7 0.518 0.444 Valid 

Y.8 0.791 0.444 Valid 

                     

Hasil Uji Reabilitas 

Variabel 
Cronbach,s 

Alpha 
Rtabel Kesimpulan 

X1 Shopee Paylater 0.737 0,6 Realiabel 

X2 Flash Sale 0.770 0,6 Realiabel 

Y Impluse Buying 0.743 0,6 Realiabel 



 

 

 
 

Lampiran 3 

 Tanggapan Responden Terhadap Shopeepay later 

Your temporary usage period for IBM SPSS Statistics will expire in 

3999 days. 

 

FREQUENCIES VARIABLES=P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 

  /ORDER=ANALYSIS. 

 
Frequencies 
 

[DataSet0]  

 

Statistics 

 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 

N Valid 120 120 120 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 

 

 
Frequency Table 

 

P1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 6 5.0 5.0 5.0 

3 77 64.2 64.2 69.2 

4 29 24.2 24.2 93.3 

5 8 6.7 6.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 5 4.2 4.2 4.2 

3 57 47.5 47.5 51.7 

4 39 32.5 32.5 84.2 

5 19 15.8 15.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 



 

 

 
 

 

P3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 20 16.7 16.7 16.7 

3 38 31.7 31.7 48.3 

4 30 25.0 25.0 73.3 

5 32 26.7 26.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

P4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 9 7.5 7.5 7.5 

3 47 39.2 39.2 46.7 

4 52 43.3 43.3 90.0 

5 12 10.0 10.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

P5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 9 7.5 7.5 7.5 

3 68 56.7 56.7 64.2 

4 21 17.5 17.5 81.7 

5 22 18.3 18.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

P6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 7 5.8 5.8 5.8 

3 36 30.0 30.0 35.8 

4 60 50.0 50.0 85.8 

5 17 14.2 14.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 



 

 

 
 

 

P7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 16 13.3 13.3 13.3 

3 34 28.3 28.3 41.7 

4 28 23.3 23.3 65.0 

5 42 35.0 35.0 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 11 9.2 9.2 9.2 

3 50 41.7 41.7 50.8 

4 48 40.0 40.0 90.8 

5 11 9.2 9.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 Tanggapan Responden Tentang Flash sale 

 

FREQUENCIES VARIABLES=P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 

  /ORDER=ANALYSIS. 

 
Frequencies 

 

Statistics 

 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 

N Valid 120 120 120 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 

 
Frequency Table 

 

P1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 5 4.2 4.2 4.2 

3 66 55.0 55.0 59.2 

4 26 21.7 21.7 80.8 

5 23 19.2 19.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 4 3.3 3.3 3.3 

3 67 55.8 55.8 59.2 

4 35 29.2 29.2 88.3 

5 14 11.7 11.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 

 

P3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 8 6.7 6.7 6.7 

3 38 31.7 31.7 38.3 

4 45 37.5 37.5 75.8 

5 29 24.2 24.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 5 4.2 4.2 4.2 

3 56 46.7 46.7 50.8 

4 42 35.0 35.0 85.8 

5 17 14.2 14.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

P5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 20 16.7 16.7 16.7 

3 41 34.2 34.2 50.8 

4 30 25.0 25.0 75.8 

5 29 24.2 24.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

P6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 11 9.2 9.2 9.2 

3 57 47.5 47.5 56.7 

4 34 28.3 28.3 85.0 

5 18 15.0 15.0 100.0 



 

 
 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 3 2.5 2.5 2.5 

3 65 54.2 54.2 56.7 

4 37 30.8 30.8 87.5 

5 15 12.5 12.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 4 3.3 3.3 3.3 

3 39 32.5 32.5 35.8 

4 54 45.0 45.0 80.8 

5 23 19.2 19.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

 Tanggapan Responden Terhadap  Impulse buying 
 

 

FREQUENCIES VARIABLES=P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 

  /ORDER=ANALYSIS. 

 

 
Frequencies 

 

Statistics 

 P1 P2 P3 P4 P5 P6 P7 P8 

N Valid 120 120 120 120 120 120 120 120 

Missing 0 0 0 0 0 0 0 0 

 

 
Frequency Table 

 

P1 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 .8 .8 .8 

3 78 65.0 65.0 65.8 

4 28 23.3 23.3 89.2 

5 13 10.8 10.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P2 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 .8 .8 .8 

3 58 48.3 48.3 49.2 

4 39 32.5 32.5 81.7 

5 22 18.3 18.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 



 

 

 
 

 

P3 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 16 13.3 13.3 13.3 

3 38 31.7 31.7 45.0 

4 28 23.3 23.3 68.3 

5 38 31.7 31.7 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P4 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 4 3.3 3.3 3.3 

3 47 39.2 39.2 42.5 

4 54 45.0 45.0 87.5 

5 15 12.5 12.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

P5 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 7 5.8 5.8 5.8 

3 67 55.8 55.8 61.7 

4 21 17.5 17.5 79.2 

5 25 20.8 20.8 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

P6 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 1 .8 .8 .8 

3 37 30.8 30.8 31.7 

4 60 50.0 50.0 81.7 

5 22 18.3 18.3 100.0 

Total 120 100.0 100.0  



 

 
 

 

 

P7 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 10 8.3 8.3 8.3 

3 34 28.3 28.3 36.7 

4 29 24.2 24.2 60.8 

5 47 39.2 39.2 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 

 

P8 

 Frequency Percent Valid Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid 2 4 3.3 3.3 3.3 

3 47 39.2 39.2 42.5 

4 54 45.0 45.0 87.5 

5 15 12.5 12.5 100.0 

Total 120 100.0 100.0  

 
 

 

 

 
 

 



 

 

 
 

Lampiran 4 

Hasil Olah Data SPSS 

Variabel R hitung R tabel Ket 

X1   

(ShopeePaylater)    

1 0.542 0,444 Valid 

2 0.758 0,444 Valid 

3 0.629 0,444 Valid 

4 0.635 0,444 Valid 

5 0.570 0,444 Valid 

6 0.659 0,444 Valid 

7 0.680 0,444 Valid 

8 0.643 0,444 Valid 

X2 (Flash Sale )    

1 0.515 0,444 Valid 

2 0.532 0,444 Valid 

3 0.807 0,444 Valid 

4 0.777 0,444 Valid 

5 0.773 0,444 Valid 

6 0.735 0,444 Valid 

7 0.614 0,444 Valid 

8 0.835 0,444 Valid 

Y (Impluse Buying) 

 

   

Variabel R hitung R tabel Ket 

1 0.620 0,444 Valid 

2 0.736 0,444 Valid 

3 0.620 0,444 Valid 



 

 
 

4 0.635 0,444 Valid 

5 0.736 0,444 Valid 

6 0.791 0,444 Valid 

7 0.518 0,444 Valid 

8 0.791 0,444 Valid 

                   Sumber data: output SPSS yang diolah, 2025 

 

Uji Reliabilitas 

No Variabel 

Alpha 

Cronbach Alpha  Keterangan 

1 X1 0.737 0,6 Reliabel 

2 X2 0.770 0,6 Reliabel 

4 Y 0.743 0,6 Reliabel 

            Sumber data: output SPSS yang diolah, 2025 

 

 

 

 

 



 

 

 
 

Lampiran 5 

Hasil Uji Normalitas 

 

            Sumber data: output SPSS yang diolah, 2025 

 

Hasil Uji Multikolinieritas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardize

d 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 8.302 2.688  3.089 .003   

Shopeepay 

Later 

.750 .074 .705 10.193 .000 .901 1.109 

Flash Sale .707 .085 .006 10.086 .002 .901 1.109 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

         Sumber data: output SPSS yang diolah, 2025  

 

 

 

 



 

 

 
 

Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

             Sumber data: output SPSS yang diolah, 2025 

Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

Hasil Pengujian Hipotesis 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 8.302 2.688  3.089 .003   

Shopeepay 

Later 

.750 .074 .705 10.193 .000 .901 1.109 

Flash Sale .707 .085 .006 10.086 .002 .901 1.109 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

Sumber data: SPSS yang diolah, 2025 

                                          Koefisien Determinasi (R
2
) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .875
a
 .765 .760 2.877 

a. Predictors: (Constant), Flash Sale, Shopeepay Later 

b. Dependent Variable: Impulse Buying 

 Sumber data: SPSS yang diolah, 2025 



 

 

 
 

Uji Hipotesis Uji-t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 8.302 2.688  3.089 .003   

Shopeepay 

Later 

.750 .074 .705 10.193 .000 .901 1.109 

Flash Sale .707 .085 .006 10.086 .002 .901 1.109 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

Sumber data: SPSS yang diolah, 2025 

Uji Hipotesis Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 949.288 2 474.644 57.331 .000
b
 

Residual 968.637 117 8.279   

Total 1917.925 119    

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

b. Predictors: (Constant), Flash Sale, Shopeepay Later 

Sumber data: SPSS yang diolah, 2025 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

 
  


