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B. Identitas Responden

1. Nama

Apakah anda pengguna Scarlett Whitening

1. Ya
2. Tidak

Petunjuk

pengisian

93

a. Berilah (V) pada kolom jawaban yang ada disebelah kanan pernyataan yang paling

sesuai

b. Berikan hanya 1 (satu) jawaban saja pada setiap pernyataan.

c. Baca dan pahamilah pernyataan sebelum memberikan jawaban.

dengan pendapat.

Pilihan Jawaban

SS

S

N

TS

STS

: Sangat Setuju
: Setuju

- Netral

: Tidak Setuju

: Sangat Tidak Setuju
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No

Pernyataan

Skor

live streaming (X,)

()
(S9)

(4)
(S)

@)
(N)

(2)
(TS)

1)
(STS)

Interaksi

1.

Konsumen merasa host saat live streaming
di shopee memberi konsumen kesempatan
untuk  mengetahui  keunggulan produk
scarlett whitening secara langsung.

Ketika melakukan interaksi dengan host dan
host memberikan penjelasan dengan jelas
mengenai  produk scarlett  whitening,
konsumen selalu merasa ingin membeli dan
memiliki produk scarlett whitening

Real

time

Konsumen merasa bahwa live streaming
dishopee memberikan pengalaman real time
yang memungkinkan konsumen untuk
mengamati produk scarlett whitening yang
ditawarkan oleh host.

Ketika ada acara atau penawaran khusus
selama  live  streaming  berlangsung,
konsumen sangat tertarik untuk melakukan
pembelian produk scarlett whitening

Alat promosi

5.

Live streaming dishopee selalu
menggunakan alat promosi yang menarik
seperti, penawaran khusus, gratis ongkir,
kupon diskon dan penawaran ekslusif untuk
produk scarlett whitening.

Alat promosi yang digunakan oleh shopee
live selama live streaming cukup
mempengaruhi konsumen untuk membeli




95

produk scarlett whitening selama live
streaming .

No Pernyataan Skor
Brand image (X») G @ O3] O3 )
(SS) | (S) | (N) | (TS) | (STS)
Pengenalan (Recognition)
1. | Produk scarlett whitening mudah diingat
melalui live shopee
2. | Desain produk scarlett whitening mudah

untuk dikenali.

Reputasi (Reputation)

3. | Scarlett whitening merupakan produk yang
sudah dikenal aman untuk semua jenis kuit.

4. | Scarlett whitening memiliki produk yang
berkualitas

Daya tarik (Affinity)

5. | Produk scarlett whitening memiliki kemasan
yang menarik.

6. | Produk scarlett whitening menggunakan

bahan alami dan cepat dalam mencerahkan
warna Kkulit.

Kesetian (Loyatity)

Produk scarlett whitening sangat
memuaskan  sehingga ingin  kembeli
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membeli
8. | Produk scarlett whitening, produk yang
paling  bagus dibandingkan  produk
kecantikan lainnya.
No Pernyataan Skor
Keputusan pembelian (Y) (5) 4 | 3 (2) (1
SS) [ O [ (N) | (TS) | (STS)

Sesuai kebutuhan

1. | Produk Scarlett whitening yang disampaikan
sesuai dengan kebutuhan kulit konsumen.
2. | Kemudahan konsumen menerima produk

Scarlett  Whitening yang diharapkan
mempunyai manfaat untuk mencerahkan
wajah.

Mempunyai Manfaat

3. | melakukan pembelian ulang terhadap
produk Scarlett Whitening karena memiliki
kualitas dan kandungan yang aman.

4. | Produk Scarlett Whitening yang ditawarkan

mempunyai manfaat.

Ketepatan Dalam Membeli

5. | Produk Scarlett Whitening sesuai dengan
kualitas produk ditawarkan.
6. | Produk Scarlett Whitening yang ditawarkan

sesuai dengan keinginan konsumen.
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Pembelian berulang

7. | Akan selalu melakukan pembelian ulang karena
merasa puas dengan kualitas produk yang
didapatkan.

8. | Konsumen melakukan pembelian ulang terhadap
produk skincare Scarlet whitening karena sangat
cocok dengan jenis kulit.
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TABULASI KEUSIONER PADA PENGGUNA SCARLETT WHITENING DI KELURAHAN CEMPAKA

PERMAI KECAMATAN GADING CEMPAKA KOTA BENGKULU

BRAND IMAGE

X2.8

X2.7

X2.6

X2.5

X2.4

X2.3

X2.2

X2.1

LIVE STREAMING

Jumlah

27

18
20
30
25
20
30
27
11
30

18
25
29
24
27
30
22
25
24
24
30
20
24

X1.6

X15

X1.4

X13

X1.2

X1.1

No

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21

22
23
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24
18
22
20
24
30
24
27

26
23
29
23
27

28
30
24
30
30
30
30
24

15
23
27
30
23
25
26

24
25

26
27
28
29
30
31

32

33
34

35

36
37

38
39
40

41

42

43

44
45

46

47

48

49

50
51
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29
26
30
24
25

10
25
25
24
25
26
24
30
24
30
24
24
24
30
24
24
24
28
24
24
30
24
25

52

53
54
55
56
57

58
59
60
61

62
63
64
65
66
67

68
69
70
71

72
73
74
75
76
77
78
79
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24
24
25
30
24
24
24
24
24
24
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30
30

80
81

82
83
84
85
86
87

88
89
90
91

92
93
94
95

96
97

98
99
100
101
102
103
104
105
106
107
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108 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5
109 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5
110 5 5 5 5 & 5 30 5 5 5 5 5 5 5 5
Jumlah 475 476 476 475 481 472 2855 478 481 481 483 482 476 478 473
Rata-Rata | 4,3181818 | 4,3272727 | 4,3272727 | 4,3181818 | 4,3727273 | 4,2909091 | 25,954545 | 4,3454545 | 4,3727273 | 4,3727273 | 4,3909091 | 4,3818182 | 4,3272727 | 4,3454545 4,3 34
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HASIL UJI VALIDITAS PADA KONSUMEN SKINCARE SCARLETT

WHITENING DI KELURAHAN SIDOMULYO KECAMATAN GADING

CEMPAKA KOTA BENGKULU

Hasil Uji Validitas Pada Variabel live streaming

Correlations

X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 JumlahX1
X1.1 Pearson Correlation 1 753" 732" 7217 804" 607" 778"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .005 .000
N 20 20 20 20 20 20 20
X1.2 Pearson Correlation 753" 1 7197 948" 809" 827" 856"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 20 20 20 20 20 20 20
X1.3 Pearson Correlation 7327 7197 1 622" 7027 797" 7717
Sig. (2-tailed) .000 .000 .003 .001 .000 .000
N 20 20 20 20 20 20 20
X1.4 Pearson Correlation 7217 948" 622" 1 736" 674" 797"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .003 .000 .001 .000
N 20 20 20 20 20 20 20
X1.5 Pearson Correlation 804" 809" 702" 736" 1 695" 787"
Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .000 .001 .000
N 20 20 20 20 20 20 20
X1.6 Pearson Correlation 607" 827" 797" 674" 695" 1 763"
Sig. (2-tailed) .005 .000 .000 .001 .001 .000
N 20 20 20 20 20 20 20
JumlahX1l | Pearson Correlation 778" 856" 771”7 797" 787" 763" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 20 20 20 20 20 20 20

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Hasil Uji VValiditas Pada Variabel Brand Image
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X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 | Jumlahx2

X2.1 Pearson Correlation 1 583" 726" 622" 557 836" 753" 712" 752"

Sig. (2-tailed) .007 .000 .003 011 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

X2.2 Pearson Correlation 583" 1 704" 710" 727" 697" 688~ 695~ 757"

Sig. (2-tailed) .007 .001 .000 .000 .001 .001 .001 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

X2.3 Pearson Correlation 726" 704" 1 844" 792" 820" 885~ 874" 834"

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

X2.4 Pearson Correlation 622" 710" 844" 1 822" 799" 839" 767" 810"

Sig. (2-tailed) .003 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

X2.5 Pearson Correlation 557 727" 792" 822" 1 585" 732" 664" 765"

Sig. (2-tailed) 011 .000 .000 .000 .007 .000 .001 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

X2.6 Pearson Correlation 836~ 697" 820" 799" 585" 1 812" 832" 778"

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .007 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

X2.7 Pearson Correlation 753" 688~ 885~ 839" 732" 812" 1 868~ 817"

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

X2.8 Pearson Correlation 712" 695" 874" 767" 664" 832" 868~ 1 802"

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000 .000 .001 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

JumlahX2 | Pearson Correlation 752" 757" 834" 810" 765" 778" 817" 802" 1
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
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Correlations

Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Jumlahy

Y1 Pearson Correlation 1 816~ 820" 952" 896" 736" 863" 897" 839"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Y2 Pearson Correlation 816" 1 779" 883" 926" 775" 757" 833" 822"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Y3 Pearson Correlation 820" 779" 1 769" 849" 880" 909" 831" 837"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Y4 Pearson Correlation 952" 883" 769" 1 952" 697" 843" 918" 845"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Y5 Pearson Correlation 896~ 926" 849" 952" 1 762" 893" 929" 864"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Y6 Pearson Correlation 736" 775" 880" 697" 762" 1 709" 762" 752"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Y7 Pearson Correlation 863" 757" 909" 843" 893" 709" 1 910" 852"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Y8 Pearson Correlation 897" 833" 831" 918" 929" 762" 910" 1 863"

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

Jumla | Pearson Correlation 839”7 822" 837" 845" 864" 752" 852" 863" 1
hy Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000

N 20 20 20 20 20 20 20 20 20

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Hasil Uji Validitas Pada Variabel Keputusan Pembelian
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HASIL UJI RELIABILITAS
Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Live Streaming

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.943 6

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Brand Image

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.959 8

Hasil Uji Reliabilitas Pada Variabel Keputusan Pembelian

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

977 8




HASIL PENGUJIAN VALIDITAS
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Pernyataan Rhitung Ttabel Keterangan
LIVE STREAMING
Pernyataan 1 0,778 0,443 Valid
Pernyataan 2 0,856 0,443 Valid
Pernyataan 3 0,771 0,443 Valid
Pernyataan 4 0,797 0,443 Valid
Pernyataan 5 0,787 0,443 Valid
Pernyataan 6 0,763 0,443 Valid
BRAND IMAGE
Pernyataan 1 0,752 0,443 Valid
Pernyataan 2 0,757 0,443 Valid
Pernyataan 3 0,834 0,443 Valid
Pernyataan 4 0,810 0,443 Valid
Pernyataan 5 0,765 0,443 Valid
Pernyataan 6 0,778 0,443 Valid
Pernyataan 7 0,817 0,443 Valid
Pernyataan 8 0,802 0,443 Valid
KEPUTUSAN PEMBELIAN
Pernyataan 1 0,839 0,443 Valid
Pernyataan 2 0,822 0,443 Valid
Pernyataan 3 0,837 0,443 Valid
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Pernyataan 4 0,845 0,443 Valid

Pernyataan 5 0,864 0,443 Valid

Pernyataan 6 0,752 0,443 Valid

Pernyataan 7 0,852 0,443 Valid

Pernyataan 8 0,863 0,443 Valid
Sumber : Outpot SPSS 25.0

HASIL PENGUJIAN RELIABILITAS
Pernyataan Jumlah | Cronbach’s Rtabel Keterangan
Item
Alpha

Live Streaming 6 0,943 0,443 Reliable
Brand Image 8 0,959 0,443 Reliable
Keputusan Pembelian 8 0,977 0,443 Reliable

Sumber : Outpot SPSS 25.0




Frequency

Hasil Uji Normalitas

Histogram

Dependent Variable: JumlahY

-2 o

2

F)

Regression Standardized Residual

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025

Mean = B15E-17
Std Dev. = 0.991
N=110

Hasil Uji Multikolinearitas

No Variabel Tolerance | VIF Keterangan
1 Live ,216 4.633 Non
Streaming(X}) Multikolinieritas
2 Brand ,216 4.633 Non
Image(X?) Multikolinieritas

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025
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Regression Studentized Residual

Uji Penyimpangan Heterokedastisitas

Scatterplot

Dependent Variable: JumlahY

2

Regression Standardized Predicted Value
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Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025
Hasil Analisis Regresi Linier Berganda
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 2.389 1.183 2.019 .046
JumlahX1 216 .091 172 2.365 .020 .216 4.633
JumlahX2 770 .072 781 10.758 .000 216 4.633

a. Dependent Variable: JumlahY

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025




Nilai Koefisien Determinasi R?
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Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 .937° .878 876 1.804
a. Predictors: (Constant), JumlahX2, JumlahX1
Sumber : Output SPSS yang diolah 2025
Uji T (Uji Secara Parsial
Coefficients?®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 2.389 1.183 2.019 .046
JumlahX1 .216 .091 172 2.365 .020 .216 4.633
JumlahX2 770 .072 .781 10.758 .000 216 4.633
a. Dependent Variable: JumlahY
Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025
Uji F (Simultan)
ANOVA?
Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig.
1 Regression 2508.193 2 1254.097 385.400 .000"
Residual 348.179 107 3.254
Total 2856.373 109

a. Dependent Variable: JumlahY

b. Predictors: (Constant), JumlahX2, JumlahX1

Sumber : Output SPSS 25 yang diolah 2025




| 4 dari 6

stribusi t (df = 81 -120)

Pr

0.25 0.10 0.05 0.025 0.01 0.005 0.001

df 0.50 0.20 0.10 0.050 0.02 0.010 0.002
81 0.67753 1.29209 1.66388 1.98969 2.37327 2.63790 3.19392
82 0.67749 1.29196 1.66365 1.98932 2.37269 2.63712 3.19262
83 0.67746 1.29183 1.66342 1.98896 2.37212 2.63637 3.19135
84 0.67742 1.29171 1.66320 1.98861 2.37156 2.63563 3.19011
85 0.67739 1.29159 1.66298 1.98827 2.37102 2.63491 3.18890
86 0.67735 1.29147 1.66277 1.98793 2.37049 2.63421 3.18772
87 0.67732 1.29136 1.66256 1.98761 2.36998 2.63353 3.18657
88 0.67729 1.29125 1.66235 1.98729 2.36947 2.63286 3.18544
89 0.67726 1.29114 1.66216 1.98698 2.36898 2.63220 3.18434
90 0.67723 1.29103 1.66196 1.98667 2.36850 2.63157 3.18327
91 0.67720 1.29092 1.66177 1.98638 2.36803 2.63094 3.18222
92 0.67717 1.29082 1.66159 1.98609 2.36757 2.63033 3.18119
93 0.67714 1.29072 1.66140 1.98580 2.36712 2.62973 3.18019
94 0.67711 1.29062 1.66123 1.98552 2.36667 2.62915 3.17921
95 0.67708 1.29053 1.66105 1.98525 2.36624 2.62858 3.17825
96 0.67705 1.29043 1.66088 1.98498 2.36582 2.62802 317731
97 0.67703 1.29034 1.66071 1.98472 2.36541 2.62747 3.17639
98 0.67700 1.29025 1.66055 1.98447 2.36500 2.62693 3.17549
99 0.67698 1.29016 1.66039 1.98422 2.36461 2.62641 3.17460
100 0.67695 1.29007 1.66023 1.98397 2.36422 2.62589 3.17374
101 0.67693 1.28999 1.66008 1.98373 2.36384 2.62539 3.17289
102 0.67690 1.28991 1.65993 1.98350 2.36346 2.62489 3.17206
103 0.67688 1.28982 1.65978 1.98326 2.36310 2.62441 3.17125
104 0.67686 1.28974 1.65964 1.98304 2.36274 2.62393 3.17045
105 0.67683 1.28967 1.65950 1.98282 2.36239 2.62347 3.16967
106 0.67681 1.28959 1.65936 1.98260 2.36204 2.62301 3.16890
107 0.67679 1.28951 1.65922 1.98238 2.36170 2.62256 3.16815
108 0.67677 1.28944 1.65909 1.98217 2.36137 2.62212 3.16741
109 0.67675 1.28937 1.65895 1.98197 2.36105 2.62169 3.16669
110 0.67673 1.28930 1.65882 1.98177 2.36073 2.62126 3.16598
11 0.67671 1.28922 1.65870 1.98157 2.36041 2.62085 3.16528
112 0.67669 1.28916 1.65857 1.98137 2.36010 2.62044 3.16460
113 0.67667 1.28909 1.65845 1.98118 2.35980 2.62004 3.16392
114 0.67665 1.28902 1.65833 1.98099 2.35950 2.61964 3.16326
115 0.67663 1.28896 1.65821 1.98081 2.35921 2.61926 3.16262
116 0.67661 1.28889 1.65810 1.98063 2.35892 2.61888 3.16198
117 0.67659 1.28883 1.65798 1.98045 2.35864 2.61850 3.16135
118 0.67657 1.28877 1.65787 1.98027 2.35837 2.61814 3.16074
119 0.67656 1.28871 1.65776 1.98010 2.35809 2.61778 3.16013
120 0.67654 1.28865 1.65765 1.97993 2.35782 2.61742 3.15954
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Titik Persentase Distribusi F_untuk Probabilita = 0,05

df untuk

df untuk pembilang (N1)

(N2)

10

1

15

91

92

93

94

95

96

97

98

99
100
101
102
103
104
105
106
107
108
109
110
11
112
13
114
115
116
17
118
19
120
121
122
123
124
125
126
127
128
129
130
131
132
133
134
135

3.95
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.94
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.93
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.92
3.91
3.91
3.91
3.91
3.91
3.91
3.91

3.10
3.10
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.09
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.08
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.07
3.06
3.06
3.06
3.06

270
270
270
270
270
270
270
270
270
270
269
269
269
269
269
269
269
269
269
269
269
269
268
268
268
268
268
268
268
268
268
268
268
268
268
268
268
268
267
267
267
267
267
267
267

247
247
247
247
247
247
247
2.46
246
246
246
246
2.46
2.46
246
2.46
246
2.46
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
245
2.45
245
2.44
244
244
244
244
2.44
2.44
244
244
2.44
244
2.44

2.31
231
231
231
23
231
2.31
2.31
2.31
2.31
2.30
2.30
230
2.30
2.30
230
2.30
230
230
2.30
2.30
2.30
229
2.29
2.29
229
229
2.29
2.29
229
229
229
229
229
2.29
2.29
229
2.29
2.28
228
228
2.28
228
228
228

2.20
2.20
2.20
2.20
220
219
219
219
2.19
2.19
219
219
219
219
219
219
218
218
218
218
218
218
218
2.18
218
2.18
218
218
218
218
217
217
24T
217
217
217
247
217
217
217
217
217
217
217
217

211
21
211
211
211
211
211
210
2.10
210
2.10
210
210
210
210
210
210
210
2,09
209
209
2,09
2.09
2.09
2.09
209
2.09
2,09
2.09
2.09
2.09
2.09
2.08
2,08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08
2.08

2.04
2.04
2.04
2.04
2.04
2.04
2.04
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.03
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.02
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01
2.01

1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.98
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.97
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.96
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95
1.95

1.94
1.94
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.93
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.92
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.91
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90
1.90

1.90
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.89
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.88
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.87
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.86

1.86
1.86
1.86
1.86
1.86
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.85
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.84
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.83
1.82

1.83
1.83
1.83
1.83
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.82
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.81
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79
1.79
1.79

1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.80
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.79
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.78
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77

1.78
1.78
1.78
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
1.77
17T
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.76
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.75
1.74
1.74
1.74
1.74
1.74
1.74
1.74
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